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KOSMETIKK er Norges eneste fagblad for hele 
skjønnhetsbransjen. Bladet distribueres både til 
retail- og salongmarkedet, og er således unikt.

Vi skriver om lanseringer, ingredienser, nyheter 
og trender, formidler bransjestatistikk og pre-
senterer spennende firmaer og personer som 
jobber med hud, hår og kosmetikk. I tillegg 
gir vi tips til hvordan selge mer i butikk eller 
salong. 

Våre lesere er hudterapeuter, frisører, negl-
designere, vippeteknikere, makeupartister, 
kosmetisk dermatologiske sykepleiere, butikk-
sjefer, kjedeledere, innkjøpere og andre som 
jobber profesjonelt med skjønnhet i Norge. Alt 
redaksjonelt innhold er skreddersydd for denne 

målgruppen, og vi tilbyr en treffsikker kanal for 
å kommunisere med hele bransjen. 

Mellom våre utgivelser på print publiserer vi 
nyheter på kosmetikkmagasinet.no. Der legger 
vi også ut en PDF av magasinet, slik at det kan 
leses digitalt. 

I tillegg er vi aktive i sosiale medier og driver 
Facebook-gruppen «Kosmetikk karriere», der 
medlemmene kan legge ut ledige stillinger, 
relevante kurs og annet jobbrelatert innhold 
for bransjen.

KOSMETIKK publiseres på eget forlag og sen-
des ut adressert fire ganger årlig, i et opplag 
på 3 600 eksemplarer, til: 

1.	� Hudpleieklinikker og medisinske
	 hudklinikker 
2.	 Frisørsalonger og skjønnhetssalonger
3.	 Parfymerier, frittstående og kjeder
4.	 Apotek, frittstående og kjeder
5.	 Spa og spahoteller
6.	 Nettbutikker med kosmetikkprodukter
7.	� Motekjeder og andre relevante butikker 

med kosmetikkavdeling
8.	 Utvalgte helsekostbutikker
9.	 Kjedekontorer og innkjøpere
10.	Leverandører i bransjen

’’KOSMETIKK er et unikt 
bransjeunivers for alle 
som jobber profesjonelt 
med skjønnhet i Norge
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Annonsepriser 2024
Format	 4 farger

2/1 side	 30 500 

2/1 side, 1. oppslag	 33 500 

1/1 side	 17 500

Cover 2	 19 000 

Cover 4 bakside	 20 500 

1/2 side liggende eller stående 	 12 000 

1/4 side liggende eller stående	 9 000 

Produktnyhet, per nyhetsrute	 2 700

Produktnyhet, tillegg for publisering på 

kosmetikkmagasinet.no x 8 uker	 500

Merkevare- og leverandørregister	

Oppføring, per år	 2 700

Tillegg for logo, per år	 800

Digital markedsføring
Annonsørinnhold i nyhetsbrev, per utsendelse	 1 700

Annonsørinnhold på kosmetikkmagasinet.no x 4 uker	 1 700

Banner i nyhetsbrev, per utsendelse	 500

Banner på kosmetikkmagasinet.no x 4 uker	 1 000

Alle priser er eks. mva. 

Pakketilbud og rabatter
Annonsører som inngår langsiktige avtaler får svært gode betingelser 

på sin annonsering i KOSMETIKK. Ta kontakt for mer informasjon.

Tekniske data
Bladformat: A4

Satsflate: 262 h x 176 b mm

Antall spalter: 3

Spaltebredde: 56

Ferdiggjøring: Limfres

Utfallende trykk: Ja

Raster omslag: 70 linjer

Raster innmat: 70 linjer

Papir omslag: 250 g gloss, UV-lakk

Papir innmat: 130 g gloss

Materiell digitalt: PDF-fil med alle fonter embedded. CMYK-bilder i 
oppløsning 300 dpi

E-post: krrodland@gmail.com

Opplag: 3 600

Utgivelser per år: 4

Utgivelser 2024
Nr.                                                          Materiellfrist Utgivelse Tema

1 12.01 22.02 Trender 2024 + scalp care

2                                                               23.04 28.05 Hudpleie + negler

3                                                                22.08 26.09 Makeup + vipper

4                                                               22.10 26.11 Markedstrender + dufter

KOSMETIKKKOSMETIKK

BAKSIDE:
240x210 mm 

Utfallende:
240x216 mm

ADRESSEFELT

1/1 SIDE:
Annonse i 

satsflate: 262x176

Annonse utfallende:
297x210 + min 3 mm 

utfallende
(303x216 mm)

1/2 SIDE:
130x176 mm

1/4 SIDE 
HØYDE:

130x84 mm

1/4 SIDE BREDDE:
62,5x176 mm

Mål er oppgitt i høyde x bredde:

Produktnyheter
KOSMETIKK har egne sider med produktnyheter der vi tilbyr redak-

sjonelt utformede annonser. Du kan vise frem dine produktnyheter i 

«nyhetsruter» som fyller 1/6 side. De tegnes ut av oss som en del av 

bladet, og sidene annonse-merkes. 

For å lage dette trenger vi:

* Pressetekst (ca. 500 tegn)

* Høyoppløst produktbilde

* Veil. pris på produkt

Pris per «nyhetsrute» er  

kr 2 700,- eks. mva.  

Rabatter gis når produkt-

nyheter kombineres med 

annen annonsering. De kan 

også publiseres på kosmetikkmagasinet.no mot et tillegg i prisen.
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NBS
NBS – Nothing But Sustainable – er et nytt merke hos Max 
Beauty. NBS Spray Foundation sprayes rett på huden, gir jevn 
farge og nydelig finish. Kommer i nyansene Light, Medium, 
Dark og Extra Dark, med duft av mandel, kirsebær og vanilje. 
Kan anvendes over sart hud etter microneedling, Dermapen 
og andre hudbehandlinger. Inneholder pigmenter med høy 
ytelse, skjønnhetsfilter-
teknologi, oligopep-
tid-34 (CG-TGP2) og 
vitamin E (veil. pris kr 
684/75 ml).

Max Beauty AS
Tlf: 950 41 666
post@maxbeauty.no 

IGLOW
Bergensbaserte iGlow har i et tiår vært en stayer, og holdt 
posisjonen som merkevaren bak 
Norges mest populære vippeserum 
– iGlow Lash Maximizer. Gjennom de 
siste to årene har produktporteføljen 
blitt utvidet med over seksti nye 
iGlow-produkter, blant annet de to 
nye vippefavorittene, iGlow Lash 
Volumizing Primer og iGlow High 
Volume Mascara, som er de perfekte 
støtteproduktene til kundefavoritten 
iGlow Lash Maximizer.
 
iGlow Cosmetics AS
Tlf: 53 00 67 77
forhandler.iglow.no
post@iglow.no

DR. SCHRAMMEK
Stolt hårnyhet fra Dr. Schrammek! Dr. med. Christine Schram-
mek lanserer nå dermatologiske problemløsere for hår og 
hodebunn. Tre unike hair tonics med målrettet spesialpleie for 
hårtap, hodebunnsplager og svekket hårkvalitet. Hair Boost 
Tonic stimulerer hårvekst med dokumentert effekt hos både 
kvinner og menn. Vitalizing Scalp Tonic revitaliserer og gir ny 
energi og glans til håret. 
Sensiderm Scalp Tonic 
lindrer irritasjon, rødhet og 
flass i hodebunnen (veil. 
pris fra kr 1090/150 ml).

Dermelie AS
post@dermelie.no

KLAPP COSMETICS
PURIFY Multi Level Performance Cleansing fra Klapp Cosmet-
ics tilbyr en grundig løsning for hudrensing. Serien består 
av spesialtilpassede produkter som gir en dyp rens, fjerner 
forurensninger og døde hudceller. Den tilfører også fuktighet 
og pleie til huden, egnet for alle hudtyper. Rensingen fjerner 
ikke bare skitt og sminke, men også overskudd av talg og 
urenheter, forbedrer hudens utseende og forbereder den for 
optimalt opptak av 
pleieprodukter.

Klapp Cosmetics Norge
Tlf: 450 17 115
klappcosmetics.no

JANSSEN COSMETICS 
Få en super behandlingskur i adventstiden med 24 Beauty 
Moments, en kalender full av effektive ampuller! Inneholder 
2 x Eye Flash Fluid, 3 x Hyaluron Fluid, 3 x Caviar Extract, 
3 x Stem Cell Fluid, 3 x Brilliance Shine Elixir, 3 x Anti-Wrinkle 
Booster, 
3 x Radiant Skin Fluid, 
3 x Bi-Phase Skin 
Recovery Fluid og 
1 x Caviar Luxury 
Cream (veil. pris 
kr 795).

Esthetica AS
Tlf: 33 77 52 44
esthetica.no

GERMAINE DE CAPUCCINI
Timexpert Hydraluronic Ultra-Comfort Moisturising Body 
Cream – kroppsbehandling i særklasse formulert med hyalu-
ronsyre med høy, middels og lav molekylvekt. Lindrer følelsen 
av stramhet, ruhet og kløe på tørr hud. Beskytter mot dehy-
drering, reparerer og regenererer 
huden med en gradvis og lang-
varig effekt som gir 48 timers fuk-
tighet. Uansett alder eller hudtype 
gjenopprettes det sunne, myke, 
fuktige og strålende utseendet til 
en ungdommelig hud (veil. pris kr 
645/300 ml).

Dermalys AS
Tlf: 916 09 038
info@germaine.no

DR DENNIS GROSS  
SKINCARE
Glem alt du kjenner til fra eldre vapozoner og dampmaskiner! 
Pro Facial Steamer er smart, ny steam-teknologi for hjemme-
bruk fra ikoniske dr. Dennis Gross. Unik ultralydteknologi spalter 

vannmolekylene slik at huden 
får en intensiv super-hydrering. 
Perfekt også for detox, dyp rens 
og penetrasjon, velvære og 
«PRO at home». Selvrensende, 
trygg, lett å bruke for alle. WE 
LOVE IT! Hudpleiens fremtid er 
her nå (veil. pris kr 3995).

Innovell Beauty AS
post@innovellbeauty.no

WOWBROW
Det ultimate Brow & Lash Serum! WOWBROW er Norges le-
dende spesialist på behandling og styling av øyebryn, og har 
med sin unike ekspertise utviklet et serum til hjemmebruk for 
å hjelpe alle med å oppnå vakre 
og naturlige bryn og vipper. Et 
enestående 2-i-1 serum med 
unik kombinasjon av nøye 
utvalgte ingredienser og avan-
sert teknologi for å stimulere til 
sunn hårvekst slik at øyebryn 
og vipper blir fyldigere, lengre og 
sterkere. Et serum med WOW-
faktor (veil. pris kr 499).
 
Mentellow Beauty Brands
Tlf: +47 908 61 288
info@mentellow.com

ENVIRON SKIN CARE
Luksus gullbelagt microneedling sammen med Avance Elixir gir 
huden din avansert hjemmebehandling. Med høye konsentras-
joner av effektive ingredienser og flere forskjellige typer peptid-
er er Gold Luxe Celebration Duo en vinner i hudpleiesegmentet. 
Environ Skin Care 
er blitt tildelt «Life-
time Achievement 
Award in Skin Care» 
og «Top Medical 
Skin Care Line 
2022» av Aesthetic 
Everything, USA 
(veil. pris kr 3100).

Esthetica AS
Tlf: 33 77 52 44
esthetica.no

ENVIRON SKIN CARE
Environ tror at huden har et liv, og at vitamin A er «oksygenet» 
huden trenger for å være vakker og sunn gjennom hele livet. 
Derfor har vitamin A blitt hjørnesteinen i Environ Skin Care-
filosofien. Kombiner vitamin A med essensielle næringsstoffer 
som antioksidanter og peptider, og se – og føl – vakker hud 
gjennom vitenskapen. Daily EssentiA® Skincare Collection 
inneholder en perfekt start for din Environ-reise med produkter 
til ansikt og kropp. Sunn hud for alltid (veil. pris kr 1649).

Esthetica AS
Tlf: 33 77 52 44
esthetica.no

DMK MD
Våre favoritter har nå kommet i splitter ny drakt! DMK har 
gjort en rebranding av deres tidligere Limited- og Enbioment-
serier, som nå har fått en elegant, ny forpakning og et nytt 
navn – DMK MD. Den nye serien inneholder de mest avanserte 
ingredienser, med forbedrede produktformler og enestående 
resultater som utmerker seg i hudpleieindustrien. Her finner du 
åtte unike produkter du bare må prøve!  

Hexa AS
Tlf: 73 83 37 60
hexa.no 

GO HEALTHY 
Go Healthy har skapt en liten, unik og funksjonell serie med 
teblandinger. Med nøye utvalgte økologiske og ville ingredi-
enser er de velgjørende for kvinner, og bidrar positivt til huden 
alene eller sammen med behandlinger. Serien består også 
av trekke-utstyr og nyutviklede porselen-tekopper produsert 
i Norge. Produktene er delikate å se på, og egner seg godt i 
salonger som et supplement til hudpleieprodukter. Lanseres nå 
– ta gjerne kontakt for smaksprøver.

Go Healthy AS
Tlf: 905 30 337
gohealthy.no

Annonsørinnhold
Vi kan tilby annonsør-

innhold som publiseres i 

magasinet og/eller digitalt. 

Nyhetsbrev og sosiale 

medier kan inkluderes etter 

ønske. Vi skreddersyr et 

opplegg som passer dere, 

basert på deres tekster og 

bilder, og setter opp print-

annonsen etter egen mal 

som en del av avtalen. 

1/2 SIDE 
HØYDE 

(satsflate):
262x84 mm 
Med 3 mm 
utfallende i 

topp og 
bunn: 

303x84 mm

DOBBELTSIDE:
297x420 mm
+ min 3 mm 

utfallende
(303x426 mm)

	 Produktnyheter.

	 Annonsørinnhold.

ANNONSE ANNONSE

Daglig leder Kjetil Christoffersen i Zin-
cIn AS forteller at de nå er klare med en 
oppdatert versjon av munnbindet, som 
er sydd med fire lag stoff. Den unike 
teknologien er basert på sink, som er 
vevd inn i materialet under produksjo-
nen. Det gir ingen lekkasjer fra produk-
tet, og effekten blir heller ikke redusert 
ved vask. 
– Munnbindet tåler daglig vask på 60 
grader, og har en levetid på minst to 
år. Vi har nå lagt inn en bedre nese-
klemme, slik at det sitter tettere rundt 
nesen og ikke dugger når man bruker 
briller. Det har også fått en mer eksklu-
siv stramming ved ørene, og fasongen 
er blitt rundere og bedre tilpasset nor-
diske ansikter.
Vi har alle sink i huden, som blant 
annet bidrar som a antibakteriell 
beskyttelsesmekanisme. Vi har klart 
å få dette stoffet inn i produkter, slik 
at virus og bakterier får vanskelighe-
ter med å finne feste og formere seg 
på overflaten, forklarer Christoffersen.
I og med at munnbindet er antibakte-
rielt og transporterer bort fuktighet, 
vil det heller ikke gi «maskne». Irritert 
hud og kviser kan ellers bli et problem 
for mange som bruker munnbind eller 
maske over lengre tid. 

Innovative og beskyttende

MASKER
ZincIn AS fra Drammen har lansert Hygienic Half Mask, laget med en ikke-giftig og antibakteriell 
teknologi som hindrer virus og bakterier i å feste seg.

Den patenterte teknologien med sink 
er utviklet av Parx Materials i Neder-
land, som er et børsnotert selskap, og 
med en eierandel i ZincIn AS. Munn-
bindet er kontrollert flere ganger av 
Forsvarets forskningsinstitutt (FFI), 
som hjelper myndighetene med å teste 
kvaliteten på smittevernutstyr. 
– Testene viser at det gir en bakteriell 
filtreringseffektivitet på mer enn 90 
prosent. 
Mens medisinske munnbind må kas-
tes etter bruk, kan Hygienic Half Mask 
og andre munnbind i tekstil vaskes og 
gjenbrukes utallige ganger. Men det er 
store forskjeller i både pris og kvalitet, 
og som forbruker er det ikke alltid lett 
å vite hva slags munnbind man bør 
velge.
– Det er veldig synd, synes vi, at det 
finnes useriøse aktører i dette marke-
det. Konsekvensen er at folk tar på seg 
munnbind som de tror skal gi beskyt-
telse, og så gjør det kanskje ikke det. 
Hvis man ikke bruker riktig munnbind, 
eller bruker det på riktig måte, kan det 
gi en falsk trygghet. 

Her i Norge har vi vært flinke til å for-
midle dette med å holde avstand, 
vaske hender og hoste i albuen, og det 
er ikke tvil om at det reduserer smitte. 
Nå har det også blitt mer aksept for å 
bruke munnbind. 
– Jeg er egentlig motstander av den 
typen plagg, at man skal være nødt til 
å dekke seg til, og ikke kan gi hveran-
dre et smil og vise ansiktsuttrykk. Det 
er en stor del av kroppsspråket vårt 
som reduseres når vi bruker munn-
bind. Men jeg er glad i konserter og å 
være sosial, så hvis jeg må velge, vil 
jeg heller bruke munnbind for å kunne 
reise, gå på konsert og få med meg 
andre opplevelser i det offentlige rom. 
Jeg håper vi på denne måten kan leve 
mest mulig normalt, og med minst 
mulig smitte. 
Parx-teknologien bruker vi også i 
serveringsbrett, skjærebrett, handle-
kurver og bokser til bruk i sikkerhets-
kontrollen på flyplasser, samt i mange 
andre plastprodukter. Det er nesten 
bare fantasien som setter en stopper 
for bruken, sier Christoffersen.
– Hvordan fungerer samarbeidet mel-
lom dere og Parx i Nederland?

– ZincIn AS er en produksjonspartner 
for Parx Materials. Samarbeidet fun-
gerer strålende, de eier teknologien og 
alle rettigheter. Det er i alles interesse 
at Parx-teknologien kommer i flest 
mulig produkter der den kan gjøre 
nytte for seg. 
– Finnes det noen bruksområder som 
passer ekstra godt for skjønnhets-
bransjen?
– Vi kan for eksempel legge teknolo-
gien i alt av plastkammer og børster. Vi 
kan også lage bokser til oppbevaring, 
hvis det er behov for det. Mulighetene 
er mange, sier Kjetil Christoffersen, 
daglig leder i ZincIn AS.

Nordic Treat Décolleté Hydrogel 
Patch er praktisk i bruk og gir 
en umiddelbar effekt.

ZincIn AS og 
Nordic Treat AS

Kjetil Christoffersen er daglig leder i 
ZincIn AS, som har tre fast ansatte. I 
tillegg er han daglig leder på deltid 
i Nordic Treat AS, som ble etablert av 
Gunnar Myhre som et sideprosjekt i 

2008. Nordic Treat AS spesialiserer seg 
på hudpleieprodukter og da særlig 
dukmasker. Et eksempel er Décolleté 
Hydrogel Patch, som pleier den tynne 

huden på brystet med masse fukt, vita-
miner og beroligende planteekstrakter. 

– Hygienic Half Mask er 
utviklet for folk i farten, da 
er det kjekt å kunne putte 
det rett i lommen, sier Kjetil 
Christoffersen fra ZincIn AS.

KONTAKTINFORMASJON, DISTRIBUSJON OG BESTILLING
ZincIn AS og Nordic Treat AS
Skøyenveien 26
0402 Oslo
Tlf 460 60 460
post@zincln.no // post@nordictreat.no

zincln.no // nordictreat.no

Munnbindet er sydd i fire 
lag, der det innerste og 
ytterste laget inneholder 
sporelementer av sink.
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