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KLINISK DOKUMENTERT

Tilbakemeldinger fra
BioSil-brukere:

Advanced Collagen Generator™

B ioSil stimulerer fibroblastenes kollagenpro- Redusert haravfall
duksjon. | fibroblasten er det enzymene orni-
tin aminotransferase, prolyl hydroksylase og lysyl

oksidase som stimuleres av virkestoffet i BioSil.

Reduserer pigmentflekker

Betydelig redusert
porestarrelse

EESENEN

Selskapet bak BioSil har brukt 15 millioner Kraft reduksjon av morke
euro pa forskning og utvikling. BioSils effekt ringer under @ynene

er dokumentert via studier som felger gullstand-
arden i medisinsk forskning, randomiserte place-
bokontrollerte dobbeltblindede kliniske studier.

89% !
Okt hud- Reduksjon av fine Sterkere
elastisitet” linjer og rynker* og tykkere har** Sterkere negler*

*/** Studiehenvisninger er som folger: Publiserte artikler i Archives of Dermatological Research, Volume 297, 2005* og Archives of Dermatological Research, Volume 299, 2007**.
Som vist mot placebo. Resultater kan variere fra person til person. Studieresultater etter 20 ukers bruk (hud, negler) og 36 ukers bruk (har).



Jeg har kiempegod erfaring med
BioSil. Nesten alle mine pasienter
star pa BioSil i kombinasjon

med de behandlingene de far.
Det hjelper mot hértap, gir bra
hudkvalitet og ikke minst en
fantastisk gled. Anbefales pa

det sterkeste.

Mojgan Abdeh, Kosmetisk dermatologisk
sykepleier

Jeg bade ser og opplever stor
forbedring pa mine kunders hud.

Sonja Filtvedt — Hudpleieverkstedet

Dette har jeg veert litt skeptisk til,
men jeg ma innremme na at det har
Jjeg mattet baye megq i stavet for.

May Biritt Leiro, Klinikk Leiro
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Vi liker & kombinere det med de
medisinske behandlingene vi
utforer, sa BioSil er et superbra
tilskudd.

Siv Ovidie Kaspersen og Kari Anne Eik, Kosmetisk
dermatologiske sykepleiere — Klinikk Estetikk

...denne innvortes kraftfulle
behandlingen som komplementerer
de produktene vi bruker utenpa.
Det er perfect match.

Laila Fure, hudterapeut — produktansvarlig Innovell
Beauty AS
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Se flere bilder og testimonials pa Biosil.no
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Se fullstendig liste over fornayde forhandlere pé biosil.no/forhandlerliste

PRODUKTANSVARLIG | NORDEN:
Tina Helen Hamelten — Autorisert klinisk

Fakultet, Universitetet i Oslo

erneeringsfysiolog utdannet ved Det Medisinske

NORDISK DISTRIBUTOQR:

Fred Hamelten AS, 0263 OSLO
Biosil.no | post@biosil.no

(+47) 21 64 54 47 | @ @biosil_nordic

BioSil, ch-OSA og ch-OSA Advanced Collagen Generator samt logoene ch-OSA og Vegan er

registrerte varemerker tilhgrende Bio Minerals NV.
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Christine

Medisinsk utviklet peeling beriket med naturg
kraft. Bekjemper hudaldring, styrker sensitivise
inflammasjoner og akneutbrudd uten u

SCHRAMMEK.NO




‘ ‘ Vi har provd & kikke i
krystallkulen
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Lysere tider

Er det ikke godt at det endelig ser ut
til & g& mot lysere tider? Solen
skinner sterkere for hver dag
som gir, og forhdpentligvis
blir ogsé pandemien mindre
viktig i vare liv. Som vi leng-
ter etter mer normalitet!
Det skal ikke stikkes under
en stol at det har vert mye jobb
4 sette sammen dette nummeret. Vi har
levd med strenge omikron-tiltak og lite
tilgang pa gode intervjuobjekter, men nd
begynner vi 4 puste friere.

Endelig kan vi metes fysisk igjen, og det
ser ogséd ut til at bransjemessene kan arran-
geres, om enn forsinket. Vi gir en oversikt
over oppdaterte messedatoer pa side 8.

Sa hva skjer i 2022? Mye tyder pa at
det kommer masse spennende lanseringer,
og vi har, tradisjonen tro, provd 4 kikke i
krystallkulen.

Vi har konsultert et nytt panel med
innkjopere, denne gang fra Lyko, Lindex,
Skin Tonic og The Loox, som deler sine
tips og favoritter for det nye aret. Skjgnt
de er litt hemmelighetsfulle ogsé!

I tillegg har vi rekruttert en 16-dring
som ngye folger med pa TikTok for &
bidra med litt trendspaning fra de unges
synsvinkel — det kan forhapentligvis bli et
fast innslag gjennom aret.

Maria Lundtang, administrerende
direktor i det svenske teknologiselskapet
FOREO, mener at 2022 bringer med seg
et helt nytt perspektiv pa skjgnnhet, med

Hua skjer i skjonnbetsbransjen
i 2022? Dette nummeret er

o . o = i
viet drets trender. Foto: Pexels f i
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fokus pé okt velveere og 4 ta vare pd seg
selv.

Interessen for skdnsomme behandlin-
ger som kan innlemmes i den daglige
hudpleierutinen har gkt under pandemien,
og dermed ogsi ettersporselen etter smart
skjennhetsteknologi som kan brukes
hjemme.

FOREO skriver i sin érlige trendrap-
port at de ogsa har stor tro p& produkter
som beskytter og styrker hudbarrieren,
samt kryoterapi og DIY-kosmetikk. Ifolge
Euromonitor benytter visstnok 41 prosent
av verdens skjonnhetsforbrukere et «<hjem-
melaget» produkt hver méned.

Dette kan vi dykke dypere ned i etter
hvert som &ret gir sin gang, men ellers i
dette nummeret er barekraft et aktuelt
tema du kan lese om.

Mange varemerker jobber na iherdig
med & oppdatere sine forpakninger og
formuleringer for & score enda bedre nar
det gjelder berekraft. De gjennomgir med
lupe béde produksjon og distribusjon,
og vil ikke minst fi forbrukerne med pd
ferden.

Siden mye av miljepavirkningen ved
bransjens produkter foregdr i hjemmet, for
eksempel i forbindelse med dusjing, ma
man tilby attraktive losninger som frister
til 4 brukes. Da kan man f3 til endringer i
bide holdninger og handlinger.

Jeg héper du blir inspirert av 4 lese dette
nye nummeret av KOSMETIKK, og
onsker deg en lys og fin vér!

KOSMIETIRR BT 2022




i
"

y SCIENCE. A
~ IT'S ABEAUTIFUL THING.

-

OO0

PRIORI PRIORI

SKIN DECODED SKIN DECODED

S+ 30D M I80 LEA Fuifd
ERERCELTICAL WL TTLAER PREL G
PEEL GEL. BELPEEL
MATICOACHES
| |
A i A i

Vitenskapelig resultatdrevet hudpleie for stralende hud!

PRIORI tilbyr kraftfulle, trygge og kostnadseffektive AHA&BHA peeling-
behandlinger med umiddelbare og synlige resultater. Potente og
velkjente ingredienser er kombinert i egne komplekser som gir huden
akkurat det den trenger, nar den trenger det.

EFFEKTIVE BEHANDLINGER MED UMIDDELBARE RESULTATER
No downtime.

@nsker du a vite mer om PRIORI Adaptive Skincare og oss som partner? Real Clients. Real Results
Kontakt Lise L. Christiansen, Marketing Manager Skincare, Dermanor, Superceutical Peel/ 6 uker/1gang i uken

lise.christiansen@dermanor.no
PRIORI

ADAPTIVE SKINCARE

www.dermanor.no
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Tekst: Kristine Radland

Dior dominerer
TikTok

F

Herreduften Dior Sauvage gir viralt pa TikTok.

Miss Dior har mest visninger blant damedufiene.

Det amerikanske netthandelselskapet
OnBuy har analysert antall visninger pé
TikTok for en rekke bestselgende dufter,
for & finne hvilke som gér viralt.

P4 forsteplass blant herreduftene, med
imponerende 114 000 000 (!) visninger,
finner vi Sauvage fra Dior. Den ble skapt
av Francois Demachy i 2015, og har blitt
en oppsiktsvekkende suksess. Faktisk er
den verdens mest bestselgende parfyme.

Den mest populere dameduften med 26
400 000 visninger pd TikTok er en annen
Dior-klassiker, nemlig Miss Dior. Hele
listen over populere TikTok-dufter finner
du pé kosmetikkmagasinet.no.
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Beauty Diisseldorf utsettes med to méineder, og hiper da i vere mindre preget av pandemien.

Tyske messer far nye datoer

Den raske spredningen av omikron-varianten
i Europa skaper trgbbel for de tyske fagmes-
sene Biofach og Vivaness, Beauty Diisseldorf
og Top Hair.

Biofach og Vivaness, som skulle gitt av
stabelen i Niirnberg i februar, utsettes na til
den siste uken i juli. Avgjerelsen ble tatt i
samrad med utstillere og samarbeidspartnere,
i hip om at smittetallene da gir ned og flere
tilreisende fir anledning til 4 komme.

Beauty Diisseldorf, som samler spa-indus-

Beauty Awards}

trien, og Top Hair, som er den korresponde-
rende messen for friserer, utsettes pd samme
mate fra mars til mai 2022.

— Vi synes dette er veldig leit, men nedven-
dig pd grunn av den pigéende forverringen i
pandemien. Vi tror at situasjonen vil forbedre
seg utover varen, slik at ingenting skal komme
i veien for en vellykket gjennomforing av vére
to overlappende messer 6. til 8. mai, uttaler
Michael Degen, daglig leder i Messe Diis-
seldorf.
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EEED profesjonelle
relinolpeeling

Exuviance Radiance Peel er en sveert effektiv
retinolpeeling ment for profesjonell bruk i
klinikk. Den avanserte sammensetningen med
retinol og patentert CitraFill eksfolierer, for-
bedrer hudstrukturen og gjer huden klarere
og spenstigere og hudtonen jevnere. Minimal
helingstid, passer de fleste hudtyper.

Kontakt oss sa forteller vi mer om mulighetene
for din salong! TIf. 22 42 77 77,
info@exuviance.no, www.exuviance.no

HBS Nordic - nordisk distributer av avansert hudpleie siden 1998. Vi tilbyr markeds-
ledende og velrenommerte varemerker til hudpleiesalonger og skjennhetsklinikker.
Vi skaper langsiktige partnerskap ved & mete kundene pd en profesjonell og personlig méte.

@exuviancepro_nordic f ExuvianceProNordic
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Tekst: Kristine Radland

Tessa Thompson har hatt en lang rekke roller innen
béde film og TV

Armani far ny
ambassadar

Den amerikanske skuespilleren og produ-
senten Tessa Thompson er det nye ansiktet
til Armani Beauty. Thompson vil fronte
kampanjer for ikoniske Luminous Silk
Foundation og nye Lip Power, som er en
holdbar men komfortabel leppestift.

Neglelakker inspirert
av gaming

OPT har begynt & utforske den virtuelle
verden i et nytt samarbeid med Xbox. 12
gaming-inspirerte farger kommer nd pa
markedet i fire forskjellige formuleringer.
Forbrukerne kan ogsa «lase opp» spesialtil-
passet Xbox-innhold i spillene «Halo Infi-
nite» og «Forza Horizon 5» nér de kjoper

disse lakkene hos utvalgte forhandlere.

Hudpleiemerker Comfort Zone fir ni en ny giv i Norge.

Med merkevarer som Davines og Kevin
Murphy er Verdant AS en kjent leverander i
frisorkanalen. Na gar selskapet ogsa inn i den
profesjonelle hudpleiebransjen, som ny distri-
buter av varemerket Comfort Zone i Norge.

Comfort Zone er et eksklusivt hudpleie-
merke tilhgrende Davines-gruppen, og blir
produsert i Davines Village like utenfor
Parma i Italia. Produksjonen er, i likhet med
harpleiekonseptet, basert pd berekraft, natur-
lige ingredienser og vitenskapelige innovasjo-
ner.

— Vi har erfaring med 4 bygge merkevarer i
frisor som vi nd tar med oss inn i hud. Com-
fort Zone er et merke vi har veert interessert i
lenge, og som har mye spennende i «pipeli-
nen». Alle hudpleiere har nd mulighet ¢l &
bestille varer via Verdant-shopen var, og vi
gleder oss til 4 starte med merkevarebygging
og besgke kunder, sier Svein Ove Olsen, dag-
lig leder i Verdant.

Han forteller at selskapet nd flytter inn i et
nyoppusset, flott Verdant Akademi utenfor
Bergen, der de tilbyr kursing og opplaring for
bide hudpleiere og friserer.

— Vi samler merkene Davines og Comfort
Zone i en ny divisjon ledet av Christian
Nygard Dahl, og har ogsd styrket staben. Vi
er ydmyke overfor hudpleiebransjen, men har
lyst til 4 komme inn og vere en utfordrer, og
det har vi tro p at vi skal fa til. En spennende
malgruppe er ogsd de nye felles profilhusene
som bide har friser og hudpleie, sier Svein

Ove Olsen til KOSMETIKK.
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Davines 03 Comfort Zone har felles hovedkvarter i
Davines Village med tilhorende hage.




Danné Montague-King®

No.1 in Professional Skin Revision

Only Available through DMK Certified Clinics - not sold online!
Over 40 Years of Experience in Professional Skin Revision
Available in over 30 Countries Worldwide
Clinically Proven Results

hexa.no | (©) @DMKnorge | 3 DMK norge

Photo credit: DMK Paramedical Skin Therapist Shawna Porter, Renu Skin Spa & Wellness
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Qolaboo er et luksuriost
og naturlig merke fra
Nederland.

Skinteam Norge lanserer livsstilsmerket
Oolaboo, som har produkter for bide hud

True Grey fra Wella
og har. De gnsker derfor ogsi & samarbeide rue Grey fra We

Professionals.
med frisorsalonger, og etablerer né Hairteam

Norge.

Jane Iredale er i ferd med d fornye seg.

wr el o

Gloss, gloss, gloss! —
g g -

Glossy lepper med et nikk til Y2K og tidlig

2000-tall trekkes frem av mange som en het

i,

trend for viren 2022, og ble ogsa observert — |II
hos Fendi og Giambattista Valli.

— Looken kan gjenskapes med Jane Ireda-
les nye HydroPure Hyaluronic Lip Gloss,
som inneholder peptider som plumper
sammen med fukt fra bade hyaluronsyre og
melkesyre.

Den siste tiden har vi ogsa sett at blushe
mer og mer tar over for den harde ko
ringen. Bruk en kremblush for fukt dg
glod, og en pudderbasert blush for mer
intens farge og form — gjerne i kombina-
sjon, tipser Martine Hammervold-Aus inat,
som er fagansvarlig for Jane Iredale hog™—_"

Skintific.
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Silver Generation

Mange kjendiser har i det siste vist seg med
naturlig grite har, og det har kommet produk-
ter og behandlinger som fremhever den klare
solvfargen, blant annet fra Wella Professionals.

— Erter at pandemien kom, har vi sett en
stor interesse for 4 teste hvordan man ser ut
med naturlig grct hir. Det finnes ikke noe
vakrere enn et hvitt eller selvfarget hir — men
man kan dessverre oppleve misfarging eller
ujevn fordeling av gratt har, sier Wella Capa-
bility Trainer Karin Eiri.

Gratt har er fritt for melanin, som igjen
fungerer som en naturlig UV-beskyttelse. Det
betyr at hvis du har en stor andel av gritt eller
hvitt hir, kan haret rett og slett bli solbrent og
fi ugnskede gylne toner.

— Hvis du har et klassisk salt og pepper-har,
kan du ogsi oppleve at luggen eller harene
over grene plutselig kan bli helt hvite.
Ved & dempe disse hvite omradene, kan
du se bade mange ar yngre ut og fi bedre
selvfolelse.

En annen utfordring med gratt hir, er
tap av glans og medgjorlighet. En True
Grey-behandling vil ifelge Karin Eiri
hjelpe pa dette — de stive, gra hirene vil
roe seg ned uten at haret blir tungt.

— Vi kan ogsa ngytralisere usnskede, gylne
toner som solen har laget, eller dempe hvite
omréder slik at man fir tilbake salt og pepper-
folelsen. Alt dette uten forplikeelser eller
skade. Behandlingen vaskes gradvis ut, passer
begge kjonn, og kan ogsi brukes i syebryn og
skjegg, sier hun.




Pycnogenol° OPC Cream

— en intelligente ansiktskremen med silkemyk finish

Med en unik oppskrift basert pa superantioxidanten OPC og en tekstur som bokstavelig talt
smelter inn i huden, presenterer REVIDERM sin Skin Hero nummer 1. OPC er den sterkeste (kjente)
antioxidanten i naturen — den er 20 ganger sterkere enn C-vitamin og 50 ganger sterkere enn
E-vitamin. Kremen beskytter effektivt huden og blodkar mot den ytre miljgbelastningen,
fremmer samtidig cellefornyelsen og kollagendannelsen i huden. Den inneholder ogsa nyttige
omega-3-fettsyrer og sink, som aktivt minsker betennelser som redhet og irritasjon.
Resultatet — huden far en jevn og ungdommelig lyster med en silkemyk finish!

Vil du vite mer om Reviderm og E d E

hvordan du kan bli Skin partner med oss?
Skann QR koden eller ga inn pa
www.revidermnordic.no p E 1
k

REVIDERM

www.revidermnordic.no
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Gérald Ghislain styrer hele prosessen fra idé til ferdig produkt.
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(( Parfyme er en universell mate d

bergre menneskers hjerter pd ,,



Lidenskapen for & dele og formidle
historier forte ham fra restaurant-
og matfag til parfyme. For 21 ar
siden etablerte han Histoires de
Parfums som et av verdens forste
nisjeduftmerker. Vi spiste lunsj
med Gérald Ghislain da han nylig
besokte Oslo.

Tekst: Kristine Radland
Foto: Histoires de Parfums

Gérald om:

Veien inn i bransjen

— Jeg startet opp som kokk, og eide etter kort
tid noen restauranter i Paris. Jeg eide fakeisk
ogsé en flamenco-klubb pa et tidspunkt, men
min kjerlighet og lidenskap dreide seg mest
om mine restauranter, fordi jeg elsket 4 lage
mat, dele med meg og vare sosial.

Etter 4 ha drevet mine egne restauranter en
stund, innsd jeg at jeg aldri helt var i stand
til & nd ut til s& mange mennesker som jeg
onsket. Det er bare et visst antall stoler man
kan fylle i en restaurant, og jeg kunne ikke
fortsette 4 pne sted etter sted og vare overalt
til samme tid.

Det jeg ville, var & finne en méte der jeg
kunne dele, dele og dele. Dele og formidle
mitt livs historier, mine reiser og vidunder-
lige meter. Selv om det er mulig 4 gjore dette
gjennom mat, si er det ogsd begrenset. En
dag besokte jeg Det internasjonale parfyme-
museet i Grasse, og det slo meg at parfyme
er en universell mite 4 berore menneskers
hjerter p, uten 4 fortelle noe for avslorende.

Det er veldig mye frihet og veldig mye
beskjedenhet i dufter, mer enn pd en scene
eller gjennom en roman. Parfymer kan unn-
slippe ord, og det er noyaktig det som gjor
dem si kraftfulle, vi interagerer med dem pa
en dypere, mer intim og subtil méte som er
umiskjennelig vir egen.

Jeg deler mine historier gjennom mine par-
fymer, og likevel blir de til slutt dine. Det var
derfor jeg begynte pa parfymeskolen ISIPCA,
fullferte mitt kurs og bega meg ut pi en ny
reise med Histoires de Parfums.

Gérald om:

Nisjeparfyme

— Parfyme er noe veldig subjektivt. Folk

kjoper det pd grunn av status, fordi de ensker

et prestisjefylt merke eller fordi de vil ha

noe spesielt. I et tidsmessig perspektiv, var vi

blant de ferste nisjeduftmerkene som kom pé

markedet for 21 &r siden.
Nisjeduft-kategorien er i en rivende utvik-

ling, og vokser mer enn de typiske «dutyfree-
merkene». Samtidig ser vi at store, kjente
merker etablerer egne, eksklusive duftkollek-
sjoner som tydelig er inspirert av nisjeduft-
universet, bdde nar det gjelder utforming og
ingredienser.

Folk vet mer om parfyme n, og vil lukte
forskjellig fra andre. Vi ser en liknende
utvikling i matbutikkene, ta for eksempel et
produkt som balsamicoeddik. Hyllene er nd
fulle av balsamicoeddik og det finnes mange
forskjellige typer, men for 20 ér siden var
det nesten ingen. Forbrukerne har fatt mer
kunnskap.

Gérald om:
Navnet Histoires de Parfums
— Jeg valgte dette navnet fordi det nettopp
var det jeg ville gjore med parfymer: 4 fortelle
historier. Jeg var ingen forfatter eller maler,
og heller ikke noen sanger som min mamma
pleide & vere. Jeg var kokk, men det er
begrenset hva du kan formidle med et maltid,
selv om det er en gastronomisk étte-retters.
Parfymer derimot, er ubegrensede. De lener
seg ikke pé det jeg kan fortelle, men pé ditt
liv, dine opplevelser og dine minner. Det er
derfor jeg fortsetter 4 si at vare historier er
ment 4 bli lest pa huden, fordi de er ment &
bli lest av deg, for & bli levende gjennom deg.

Gérald om:

A skape nye dufter

— Den kreative prosessen starter alltid med en
sterk idé, som ofte kommer fra en roman jeg
har lest og blitt forelsket i. Ut fra dette utar-
beider jeg et konsept og lager en brief. Noen
ganger vil den vare veldig kortfattet, andre
ganger ckstremt detaljert, og med formelen
til duften skrevet helt ngyaktig ned.

Deretter gir jeg briefen videre til den par-
fymeren som jeg tror er best egnet til 4 gjore
nettopp den idéen om til en duft. I og med at
merket er 21 &r gammelt, vet jeg av erfaring
hvem som kan og ber engasjeres til forskjel-
lige prosjekter. Deretter starter en prosess
med diskusjoner frem og tilbake, for & na det
resultatet jeg har sett for meg.

Prosessen kan vare ekstremt rask eller
smertefullt lang. This is not a Blue Bottle 1/.6
virker for eksempel ganske enkel, men ble
utviklet over seks ar, mens 1969 var noe av en
dpenbaring.

Gérald om:

Parfymeflaskens utseende og design

— Vel, som enhver vinelsker vil fortelle deg,
hvordan flasken ser ut spiller ingen rolle s&
lenge du blir full. Men serigst, vi har ikke

1969 kom som en dpenbaring, andre dufter
har tatt lenger tid.

Kolleksjonen This is not a Blue Bottle spiller
pa et kjent surrealistisk maleri.

Histoires
de Parfums

Hovedkontor: | Paris, 11 rue du Roi
Doré, der det bade finnes studio,
laboratorium og flaggskip-butikk. Det er
ogsa en butikk i Milano, via Garibaldi.
Antall ansatte: Ni personer.
Viktigste markeder: Duftene finnes i
de fleste land, unntatt i Afrika og Ser-
Amerika, med rundt 400 derer. Nett-
butikken selger ogsa til mindre land som
ikke har duftene i butikk.

Antall parfymer: Duftbiblioteket i Paris
bestar av mer enn 35 parfymer, men
per i dag er det bare 22 av disse som
distribueres ut.

Mest populzere parfymer: Den mest
populeere parfymekolleksjonen er This is
not a Blue Bottle. Duften 1828, som ble
skapt i 2000, er fortsatt en bestselger.
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byttet flaske pd 21 &r fordi vi alle liker den,
og den har blitt et fast element. Et morsomt
poeng er at vi bokstavelig talt halverte 120
ml-flasken for 4 lage 60 ml. Ogsa her er jeg
fullt ut involvert i prosessen, selv om jeg
overlater mye til folk som faktisk kan tegne

og bruke Photoshop.

Gérald om:
Inspirasjon fra fjerne land og kulturer
— Selv om jeg er fransk, har jeg en internasjo-
nal bakgrunn, og det pavirker prakeisk sett
hva jeg inspireres av. Jeg ble fodt i Marokko,
og har bodd i Spania og Den dominikanske
republikk, jeg har tilbrakt noen ar i Dubai og
mange somre i Saint Tropez, og er fascinert
av det fjerne osten. S& naturlig nok vil duf-
tene fra alle disse stedene fortsatt bo i meg,
og oversettes til mine parfymer.

Den torre og omsluttende ambre-noten i
Ambre 114 minner meg om vére utflukter
i den marokkanske orkenen. De overdidige
blomsterbukettene i duftene i Opéra-kollek-
sjonen kommer fra min tid i Andalucia. Den
dristige og sprudlende rose- og safran-akkor-
den i Fidelis minner sterkt om Midtesten,
mens den myke og milde fougere-auraen i
1725 er pavirket av den japanske estetikken.
Noen valg er selvfolgelig mer bevisste enn
andre.

Gérald om:

Parfymetradisjoner i ulike verdensdeler
— Parfyme var forbudt i Kina under Mao. I
Japan er det heller ikke tradisjon for & bruke
parfyme, men de unge har begynt & ta opp
vanen. Ser-Korea er pA mange mater det mest
«europeiske» landet i denne verdensdelen: De
har gatt fra 4 bruke ingen parfyme, til & bli
veldig entusiastiske hva gjelder nisjeparfyme,
og vi har mange kunder der.
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Europa har kultur for parfyme, det ligger i
vér historie. Italia er nok pa mange méter det
mest sofistikerte landet, der alle kler seg bra
og selv den minste lille by har en nisjeduft-
butikk. Men det er i Midtesten vi finner de
mest kunnskapsrike kundene. De tar gjerne
med seg parfyme pé fest, som de gir vertska-
pet i gave i stedet for vin. Siden de har god
kunnskap om ingredienser, er de ikke redde
for & gi parfyme til andre.

Folk i Midtesten liker & pafore dufter
lagvis, sprayer gjerne mange ganger og overalt
— de har virkelig kultur for det. Vare dufter
har et stort marked i Dubai, og er i mange
derer i Midtesten.

R

Gérald om:

Digital markedsforing

— Et nisjeduftmerke kan si absolutt pro-
moteres digitalt, og vi jobber mye med
internett og serlig Instagram for & formidle
véir merkevare og historie. Parfyme er noe
sveert personlig, og maten 4 kommunisere
pa mé da ogsa vare personlig. Det er sikkert
lettere & markedsfore sminke og kosmetikk,
da kan man demonstrere bruken og snakke
om effekt.

Vi gjennomlever en digital revolusjon
med store endringer i samfunnet og mellom
generasjonene, og det tvinger oss til 4 tilpasse
oss de unge. Jeg har ikke bygget Histoires de
Parfums fra grunnen av, bare for at det skal
do med meg. Jeg vil at dette merket, dette
universet som jeg etterlater meg, skal vare
sd lenge det kan. Det betyr at teamet mitt
og hele det pilitelige nettverket jeg har av
partnere, forhandlere og distributerer ma
jobbe for & bygge opp en sterk tilstedeve-
relse online, for 4 snakke med den yngste
generasjonen.

Tenk deg, jeg er teknisk sett en boomer,
teamet mitt og barna mine er millennials,
og vi ensker 4 kommunisere med generasjon
Z, som har helt andre kulturelle markerer
enn oss. Vi gjer en innsats for 4 fa dette til.
Samtidig besgker jeg mine partnere rundt
om i verden for 4 lere opp og stotte dem,
organisere arrangementer og mete kunder —
bide vare aller forste, og de som nettopp har

oppdaget oss.

Gérald om:
Favorittparfymer
— Hvilke kreasjoner er jeg mest stolt av?
Dette sporsmalet er alltid interessant, fordi
jeg — som jeg alltid sier — ser parfymene som
mine barn. Og jeg kan nesten ikke velge
en favoritt. Jeg elsker dem alle like, fordi de
krevde samme lidenskap og dedikasjon for &
lage, og de har alle sin forskjellige historie.
Noen ble utviklet over flere ir, noen ble
bokstavelig talt fullfert pi noen dager. Noen
formuleringer er lengre enn min oppskrift pa
biff bourguignon, noen er si enkle at du ville
mape. Noen ble til etter en liten aperitiff med
mine venner, noen ble utviklet etter mineder
med 4 lese fengende litteratur. Jeg elsker dem

alle, rett og slett, like fullt og helhjertet.



Gérald om:

Natidens parfymetrender

— Jeg synes trendene er utfordrende, og
lice bekymringsfulle ogsa, for & vare rlig.
Jeg setter virkelig pris pé at vi na ser en
gkende interesse for naturlige parfymer,
og en vektlegging av rivarenes edelhet.
Det er noe vi alltid har tatt til orde for,
helt siden vi lanserte oss for 21 ar siden.

Men selv om dette er interessant, og
presser industrien vir mot grennere pro-
duksjonssykluser, er det ogs4 litt bekym-
ringsfullt 4 se at det allerede utvikler seg
til en vag og tom markedsferingspastand
fra noen merker, som spiller pa forvirring
rundt hva «ren» og «grenn» skjennhet er
— noe ingen vel egentlig vet.

Sé vi ma, som industri, jobbe for 4 lere
opp forbrukerne pi en god og riktig mate
om hva alt dette innebzrer, og hvordan
parfymer, enten de er naturlige eller
syntetiske, pavirker sosiale og naturlige
okosystemer over hele verden. Det er noe

jeg investerer mer og mer i.

Gérald om:

Nye lanseringer og prosjekter

— Det kommer helt klart masse nytt
fremover. Den dagen jeg slutter & jobbe
med femten prosjekter pa en gang er
den dagen jeg skal do — si ja, det kom-
mer nye utgivelser og et nytt prosjekt
som vil gjenspeile det jeg nettopp har
fortalt om skjennheten i rdvarer, og den
menneskelige energien som er involvert
i skapelsen av parfymer. La oss bare si at
vi vil g tilbake til selve opprinnelsen til
parfymekunsten, da fir du sikkert litt &
tenke pa...

(( Jeg deler mine historier
gjennom mine parfymer, 0g

likevel blir de til slutt dine ’ ,

g UL
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— Jeg er mer en entreprenor enn en businessmann. Jeg motiveres ikke av penger men suksess, sier Gérald Ghislain.
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Fokuset pi barekraft og miljo fortsetter i det nye aret, uten tvil. Men hva selger
ellers godt, og hvilke nyheter og trender kan vi forvente? Vi har bedt innkjopere
hos Lyko, Lindex, Skin Tonic og The Loox om & kikke i krystallkulen.

2022-trendene handler blant annet om
«no makeup makeup» og en frisk hud
med naturlig glans. Foto: Dreamstime
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— Trendene er mange, men vi ser at folk generelt er veldig opptatt
av frisk hud, gled og & se fresh ut. Heldigvis finnes det ogséa

mange som elsker farger, glitter og tenker at «more is more», sier
Kristianne Hasselg og Linda Ahlmalm fra Lyko.

Hoa ser dere etter nér dere tar inn nye produk-
ter, og hvordan vet dere nir noe er riktig for
Lyko?

Linda: — Lyko vil vere «top of mind» hos
alle brands nar de skal lansere sine nyheter,
og vi jobber mye for & skape den posisjonen.
Blant annet har vi en fantastisk gkning av
merkevarekjennskap de siste to arene i Norge.

Nir det gjelder egen research s bruker vi
flere ulike kanaler i vir egen organisasjon, vi
orienterer oss blant annet gjennom messer,
sosiale kanaler, vare kunder og sok i vire
kanaler. Men viktigst er vart nere samarbeid
med bransjen og vére leveranderer, som er
eksperter pa trender og produkter.

Nir det gjelder & vurdere sortiment, s& har
vi mer 4 hente. Vi sitter pd enormt mye data
om kunden og kundens kjop, og vi jobber
na mye med 4 skape systemer som gjor at vi
kan bruke informasjonen vi sitter pd enda
bedre. Vi tror at det 4 jobbe mer fakta- og
datadrevet kan vere en fordel for var bransje
generelt, og vil gjerne vare med pa & bidra.

Kristianne: — Vi elsker skjennhet, og vil at
vare leveranderer skal fa prove sine produkter
og konsepter i vare kanaler. Vi ser mye pa
engasjement, og markedsplanen til merke-
varen, og bygger opp nyheter rundt denne.
Vart lager gjor ogsa at plass ikke er en stor
bekymring, og vi kan derfor vere apne for &
ta inn ogsd sma, ukjente merker som har stort
potensial.

Huilke beauty-produkter har dere solgt mest av
i det siste?

Kristianne: — Vi har solgt masse ulike
produkter, selvfelgelig. Men vir hudpleieka-
tegori stikker seg ut, spesielt i den sesongen
vi nd meter. I perioden for jul solgte vi masse
julekalendere, gavesett og andre gaveartikler.

Linda: — Lokale varemerker har vokst kraftig
hos Lyko i Norge, og egentlig er det en trend

Linda Ahlmalm, Chief
Purchasing Officer.

vi ogsd ser i vire gvrige land. I tillegg har
Lyko en bred kategori-portefolje som vi er
veldig stolte av. Vi ensker & vere startpunktet
for alle som elsker skjennhet, og da skal de
finne det de soker hos oss.

Hua er de storste trendene for 2022 ndr det
gjelder hud, har, sminke og parfyme?
Kristianne: — Trendene er mange, men vi
ser at folk generelt er veldig opptatt av frisk
hud, gled og 4 se fresh ut. En naturlig «no
makeup makeup»-look er kanskje det mange
forbinder med «typisk nordisk». Men det
hadde jo vert veldig kjedelig om alle var like,
s heldigvis finnes det ogsé mange som elsker
farger, glitter og tenker at «more is more».
For oss er det viktig 4 fa frem at skjonn-
het skal vare goy, og det skal ogsé fremga
i vart sortiment. Vi blir derfor ekstra glade
nar kundene vire uttrykker kreativiteten
sin: eksperimenterer frem sin egen hudpleie-
rutine, fargekoordinerer neglene eller har
glitterskjegg en helt vanlig torsdag.
Vir skjennhetsredakter Krizz, som kan
alt om trender, skriver i disse dager om
2022-trendene, og vi kan rgpe at det handler
mye om hudbarrierer, gyema-
keup, hud med «delfin-glans»
og mer natutlig glans. Et
hett tips for neglene er fransk
manikyr toppet med funky
french. Stay tuned!

Huilke produkter har dere storst tro

Kristianne: — A, den er vanskelig
4 svare pd, men jeg har stor tro

pd parfymer og produkter som
bygger pd gled. Det virker som at
mange ogsa har lagt til flere steg og
produkter i hudpleierutinen sin. I
tillegg ser vi en enorm utvikling nar
det gjelder glitter og sterke farger,

noe som jeg tror folk har savnet etter tilveerel-

ELIXIR
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Kristianne Hasselp, Regional

Purchaser.

sen med munnbind og hjemmekontor.

Har dere fiitt noen personlige favoritter blant
nyhetene som kommer?

Linda: — Det far bli en clifthanger, men
jeg kan repe at det kommer mange spen-
nende varemerker inn til oss, som vi gleder
oss til & fa. Vi har spikret en fantastisk mar-
kedsplan, der vi kommer til & presentere bide
nye brands og mange spennende nyheter fra
cksisterende varemerker. Under pandemien
har det vert en del nyheter som har blite
utsatt, men i 2022 skjer det mye.

Nar det gjelder mine personlige favoritter,
har jeg akkurat oppdaget et norsk hudpleie-
merke som passer huden min perfeke.

Kristianne: — Jeg eeelsker hudpleie og

nye serum, oljer og fantastiske nyheter som
fresher opp huden pi et blunk! Det er ogsi
en del nye harprodukter som har overrasket
meg positivt. Tenk hva all ny teknologi kan
gjore med produkter fremover!

o
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Det norske hudpleiemerker
Elixir er populert hos Lyko.
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samme produkt, sier Ase von Hauswolff og Lisa Sevén fra

Lindex.

Huordan finner dere nye produkzer, og hvordan
ver dere nér noe er riktig for Lindex?

— Vi pleier 4 dra pd inspirasjonsreiser
og messer, men har ikke hatt s& mange
muligheter til det nd pé grunn av covid-
19-pandemien. Men vi har et godt samarbeid
med distributerer og leveranderer som viser
kommende trender og varemerker.

Vi holder et gye med trender i sosiale
medier, der nye fenomener raske fir spred-
ning. Bransjeblader og motemagasiner er
ogsa en kilde til inspirasjon. Nar vi velger
sortiment og varemerker er det viktig at det
passer til Lindex-kunden.

Huilke beauty-produkter har dere solgt mest av
i det siste?

— Maskara er en sterk kategori hos oss, og
vi s en tydelig effekt av sosiale medier nar
det kom til Maybelline Lash Sensational Sky
High maskara. Den ble en megahit verden
over takket veere TikTok. Leppeprodukter har
hatt en salgsokning, og var harpleiekategori
har vokst fint.

Hua er de storste trendene for 2022 nér det
gjelder hud, hair, sminke og parfyme?

— Det er fortsatt viktig med barekraft og
miljevennlighet i forpakninger og innhold
med naturlige formuleringer. Det er ogsa
mye fokus pd fuktgivende ingredienser i bade
hud-, hir- og kroppspleie, si som hyaluron-
syre.

En gkende trend er at makeup og hudpleie
mgtes i ett og samme produke, «Skinifi-
cation». Det innebearer 4 tilfere pleiende
egenskaper i for eksempel din foundation,
maskara eller pudder.

Det er fortsatt en trend 4 fokusere pd
gyebryn, med flere nyheter innen denne
kategorien. Det er ogsd fokus pa eyeliners, og
det skal vare lekent: Tkke bare i svart, men
ogsa i sterke, fine farger. Nar vi blir fri fra
munnbind, kommer det til 4 bli mye shine

pa leppene.
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— En gkende trend er at makeup og hudpleie mates i ett og

Ase von Hauswolff

Maybelline Lash Sensational Sky High maskara ble
en megahit verden over takket vare TikTok.

Huilke produkter har dere storst tro pd for
vdren?

— Leppeprodukter kommer fortsatt til 4
veere stort, samt at neglelakk vokser sterkt.
Det kommer nye produkter og varemerker
i vire butikker som vi tror sterkt pa. Vi kan
enni ikke dele med oss hvilke det er, men

hold utkikk pa Lindex.

i
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Lisa Sevén.

Maskara er en sterk kategori
hos Lindex, og det er fortsatt
ogsd mye fokus pi oyebryn.

Foto: Dreamstime
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Svenske Ida Warg har skapt seg et navn innen
selvbruning.

Har dere fiitt noen personlige favoritter blant
nyhetene som kommer?

— Vi har store favoritter blant nyhetene
som vi ennd ikke kan fortelle om, men ellers
er vire favoritter disse: LOréal Paris Volume
Million Lashes Mascara og Ida Warg Beauty
Self-Tanning bide til ansikt og kropp (Lisa).
LOréal Paris Telescopic Mascara og Lernber-
ger Stafsing harstyling-produkeer (Ase).



SKIN TONIC

— Vi ser at mange av de klassiske duftmerkene har hay vekst. Det
er ogsa tydelig at forbrukerne investerer vesentlig mer i egenpleie
for hender og fatter, sier Kathrine Lehn Solbakken og Hanne
Marie Hoel fra Skin Tonic.

Kathrine Lehn Solbakken, Hanne Marie Hoel, salgssjef-
markedssjef.

Hua ser dere etter nér dere tar inn nye produk- Kundene til Skin Tonic kjoper
gode hind- og fotpleieprodutter.

ter, og hvordan vet dere nir noe er riktig for o D
oto: Dreamstime

Skin Tonic?

— Det finnes enormt mange bra merker og
produkter i markedet. Det viktigste for oss
er & se etter brands som utfyller vart ovrige
sortiment. Vi er heldige som har et ekstremt
bra samarbeid med leveranderene vare, og
ofte i disse mgtene finner vi nye muligheter.
Samtidig felger vi med pa hva slags trender
som finnes pd det internasjonale plan, og som r
kan egne seg godt for vért norske marked. .

Huilke beauty-produkter har dere solgt mest av » P
i det siste? ¢’

—Lér som i fjor, merker vi at kategoriene

hudpleie og duft gir meget godt. Vi ser at
mange av de klassiske duftmerkene har hoy
vekst i Skin Tonic. Det er ogsa tydelig at for-

brukerne investerer vesentlig mer i egenpleie /
for kategorien fot og hender. Her har vi som
kjede truffet godt pa de riktige merkevarene.

Houa er de storste trendene for 2022 nar det
gjelder hud, hair, sminke og parfyme?

— Det er ingen tvil om at milje og barekraftig
utvikling star i fokus. N4 lanseres det flere
produkter med en refillbar lgsning, noe som

settes pris pd av oss, og ikke minst forbruker.

Huilke produkter har dere storst tro pa for
varen?

— Med varen kommer sol og sommer. Vi
antar, som i tidligere 4r, at kategorien selvbru-
ning og drets sommerdufter vil bli gode
favoritter. Samtidig har vi stor tro pd nylan-
seringene innenfor alle vire hovedkategorier,
det kommer veldig mye spennende.

Har dere fiitt noen personlige favoritter blant

nyhetene som kommer?
— Ja, s absolutt, men det er fremdeles litt for

tidlig 4 avslore hva, eller hvilke produkter det :
er snakk om. Vi gleder oss enormt! . { hﬁ*
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THE LOOX

— Den granne belgen er over oss som aldri fer. Men selv om det
naturlige er i vinden, merker vi at forbrukeme ferst og fremst er pa

jakt etter produkter som fungerer. Spesielt hudpleie er i fokus, sier
Maria Murioz Rudi, Grete Sylte Fredriksen og Tor Rune Halset fra

The Loox.

Hoa ser dere etter ndr dere tar inn nye produk-
ter, og hvordan vet dere nir noe er riktig for
The Loox?

— Som en relativt ny kjede, har vi job-
bet mye med 4 finne vér egen vei de siste to
drene. Vi har mange veldig dyktige konkur-
renter, bade fysiske butikker og netthandel,
som har et fantastisk vareutvalg. Derfor har
det vart viktig for oss 4 finne merker som
skiller seg litt ut, samtidig som de selvsagt mé
appellere til kundene vére.

Nir det er sagt, velger vi kanskje mer med
hjertet enn det som er «bransjestandardy.
Med det mener vi at det vi har tro pa, veier
tyngre enn om det er et kjent merkenavn
med hoy ettersporsel. Vi gnsker nermest
4 fremstd som en slags kurator for kun-
dene vare. At det de far i vare butikker
er valgt ut fordi det er det beste innenfor
sin kategori, er i trid med vére verdier,
og at det kompletterer gvrig sortiment.

Huilke beauty-produkter har dere solgt mest
av i der siste?

— Vi har fatt fantastisk respons pa
100% Pure, som vi lanserte i host. Spesi-
elt kroppsproduktene og makeupen har
kundene vare virkelig fitt eynene opp for.
Som navnet tilsier er dette et merke som
er 100 prosent rent, kun laget av naturlige
ingredienser, og hvor fargepigmentene til
makeupen er basert pa frukt med merkets
egne patenter.

I tillegg selger vi alltid mye av klassiske
bestselgere som Angel Eyes Mascara fra
Artdeco og Masterpiece Max fra Max Factor,
de kriger stadig om topplasseringen pa
salgsstatistikken var. Et annet morsomt, og
kanskje litt overraskende bestselgerprodukt er
brynfarge fra danske Hanne Bang, som vi har
solgt veldig godt av.

Hua er de storste trendene for 2022 ndr det
gjelder hud, hir, sminke og parfyme?
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Maria Musioz Rudi,
kommersiell leder.

— Den gronne belgen er over oss som aldri

for. I kjolvannet av klimaoppgjeret er opp-
merksomheten rundt barekraftige produkter
blitt enda sterkere, og kan nesten tas for gitt.
Flere merkevarer reformuleres og endrer for-
pakningene sine til 4 bli mer miljevennlige.
Det er ogsd mer snakk om selve produksjons-
prosessen, der hensikten er 4 etterlate s3 lave
karbonavtrykk som mulig.

Men selv om det naturlige er i vinden,
merker vi at forbrukerne forst og fremst er
pa jake etter produkter som fungerer. Spesielt
hudpleie er i fokus. Forbrukerne er, i mye
storre grad enn for, opptatt av spesifikke
ingredienser, og hyaluronsyre, niacinamid og

< Wil

Tor Rune Halset,
daglig leder.

Grete Sylte Fredriksen,
salgsleder.

100% Pure, der makeupen inne-
holder fruktpigment, har fitt en
vellykket lansering i den relativt nye
kjeden The Loox.

retinol har nzrmest blitt allemannseie.

Hudpleie glir ogsa over i makeup, som i
storre grad enn for skal ha pleiende egenska-
per. Det holder ikke bare med en highlighter
for & gi glod — nd skal huden i seg selv vere
sunn og stralende. Ogsa innenfor hér vil
dette med pleie std sterkt, og hdrserum og
masker skal bidra til sunne, naturlige lokker.

Vi har veert gjennom snart to ir med pan-
demi, og har méttet leve med restriksjoner
og en varierende grad av nedstengning. Det
har ogsé hatt sin innvirkning pé trendene.
Innenfor duft ser vi at mye av inspirasjonen
kommer fra det & veere utenders og i naturen,
som kanskje har vert et av de fa friomridene
vi har hatt den siste tiden.



Huilke produkter har dere storst tro pd for
vdren?

— Vi tror pé lette foundations med pleie
som gir en naturlig, «dewy» finish. Ellers
krysser vi fingrene for at munnbindene
snart blir borte, og at lipglossen fir sin
renessanse. Gjerne med en nude lipliner i
en litt morkere nyanse, en look som tar oss
lice tilbake il 90-tallets leppesminke.

Nir det gjelder huden, tror vi at trenden
for masker, skrubber og hjemme-spa
fortsetter. Gjerne kombinert med malret-
tede behandlinger i form av microneedling
patches fra Vice Reversa. Sunn hud gar aldri

av moten.

Har dere fitt noen personlige favoritter blant
nyhetene som kommer?

Grete: — Jeg gleder meg til den nye
dameduften Boss The Scent Le Parfum
kommer i butikk. Jeg falt pladask for denne
da den ble presentert pa halvarsmetet.

En orientalsk og feminin duft med varme
trenoter som ikke er for tunge, er en sikker

vinner.

Tor Rune: — Selv om de ikke er nye for
2022, elsker jeg at Kenzo-duftene er tilbake!
De egner seg bide til hverdag og fest.

Angel Eyes Mascara fra 9
Artdeco troner ofte pi

salgstoppen.

I tillegg har jeg et svake hjerte for det
italienske raffinementet i Salvatore Ferra-
gamos duftunivers. En yrkeshemmelighet
som de fleste i bransjen kjenner til, er at
damedufter ogsa fint kan brukes av menn.

Maria: — Jeg ser veldig frem til lanseringen
av Sans Soucis nye SPF-serum med faktor

50, som kan blandes ut eller brukes over Malrettet hjemmebehandling med
Micro Needling Plumping Patches fra

Vice Reversa.

dagkrem uten & tynge huden. Nar man bru-
ker aktive ingredienser som retinol og ulike

HANNE BANG

BRYNFARVE

& PLLIENDE BALSAM

BRUNSORT
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syrer, er det ekstra viktig 4 beskytte huden

mot UV-striling. Dette produkeet er det

perfekte tilskudd til ethvert hudpleieregime. Brynfarve fra Hanne Bang er en kanskje
litt overraskende bestselger.




OPLE

et nokkelord for denne kolleksjonen som

it for Davines. Den henvender seg til kvinner
\ipersonlig stil, heller enn 4 vare moteriktige.

£ & Tom Connell/Davines Hair Art Difestor
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Yana.

Alina.

om Connell beskrives som en innovater i
frisorbransjen. Hans kjerlighet og tilherig-
het til skjgnnhetsindustrien gir tilbake til
ungdomsirene, som ble tilbrakt i foreldrenes
frisorsalong i Manchester.

Som 16-4ring flyttet han til London for &
fordype seg i frisorfaget, og han begynte der &
utvikle sin egen stil og identitet. I en tidrspe-
riode jobbet han med Trevor Sorbie, der han
steg i gradene og etter hvert ble internasjonal
kunstnerisk leder.

— Som Hair Art Director for Davines har

Tom skapt kolleksjonen «Portraits of People
Capsule N. 1». Den er transparent og autentisk
i sitt uttrykk, uten noe som helst redigering

av bilder i etterkant. Han @nsker hir som er
funksjonelt, og som alle klarer & f4 til i sitt eget
hjem. Stilen til Tom Connell er veldig i trad
med Davines sin héridentitet: Naturlig skjenn-
het, forklarer Davines Brand Manager Ingrid
Fulton fra Verdant.

Cora

Dyprede fargenyanser kombineres her med
lysere toner. Klippen kan beskrives som en lang
bob med en kortere front som rammer inn
ansiktet, og fremhever gyne, kinnbein og hake.
Krollene gir ekstra mye fargespill i hiret.

Yana

Den klassiske og graderte 90-tallsboben fir her
en oppdatering der man bruker bade varme og
kalde bruntoner. Fargeplasseringen gir mange
muligheter for variasjon, alt etter hvor man

velger 4 legge skillen.

Alina

En blond og natutlig look som er inspirert av
hvordan sollyset treffer haret. Den lyse fargen
er mest intens i fronten, og den litt tilfeldig
belgete teksturen gir et avslappet og ufrisert
inntrykk.



Dior Eye Reviver Patches er
helt nye pa markedet.

Dior Eyelash
Curler.

Dior Lip Glow Oil. ] / | 2

Eyeliners i sterke farger Dior-estetikk

Eyeliner er alltid hot, men n har Man mé vere heldig for 4 fa tak i Dior Lip Glow Oil ni om dagen,
fargede eyeliners gitt viralt pa den er utsolgt ner sagt over alt! Dette blusset opp pa TikTok i
TikTok. Vi har ogsi begynt 4 se desember 2021, og er nd noe av det hotteste og vanskeligste 4 fa tak
makeupartister og motehus ta i i pd markedet.

bruk eyeliners i neongrenn, turkis, En annen ting Dior er helt rd pa, er deres Eyelash Curler. Ikke
oransje og rosa. bare virker den sterk og solid, men den er ogsé estetisk vakker.

En nyhet som vi tror vil dominere pd TikTok veldig snart, er Dior

Neongronn oyesminke pd Versace- Eye Reviver Patches. Disse ble lansert pd markedet for noen f3 uker

visningen for viren 2022.

Foto: Versace siden, og blir allerede sett p4 mange plattformer pé TikTok.

TRENDBAROMETERET e brows

Vi har sett de siden 90-tallet, og de er tilbake
Mange bruker TikTok ni om dagen som en kilde til inspirasjon og tips. for fullt. Blekede oyebryn er classy og ratt,
Dette er det som trender blant de unge akkurat na! mange pa TikTok startet med dete allerede

i 2021, men det sies at det kan bli en av de
Tekst: Leonora Radland | Foto: Pexels hotteste trendene i ar.

Hudpleierutine Gua Sha

med Gua Sha. Gua Sha er et massasjeredskap laget av rosen-
kvarts som har blitt brukt i hundrevis av ar. Blinged
Teknikken inneberer at man lofter og drar huden beauty.

oppover for 4 fi en naturlig lift. Mange kjendiser
og influencere, som Kendall Jenner, bruker en
Gua Sha daglig i deres rutine. Skal man benytte
seg av en Gua Sha, er det ogsé viktig & bruke en
olje pa huden.

Blinged beauty

Dette er noe vi vil se masse av fremover.
Blinged beauty vil teknisk sett si bling
overalt, gjerne i form av krystaller. Du
kan sette de i haret, pa oyelokkene,
brynene eller til og med tennene. Body-
glitter er ogsé super hot, og noe vi vil se

mye mer av de kommende ménedene.
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Noe av miljopavirkningen ved bransjens produkter foregir i forbindelse med dusjing.

LOréal er en leverander som har haye
ambisjoner, og har gjennomgatt en stor
transformasjon nar det gjelder barekraft de
siste ti drene. I 2020 lanserte de LOréal for
the Future, som er et langsiktig og ambisigst
program frem mot 2030.

— I et tidr nd har vi jobbet for 4 forbedre
den miljomessige og sosiale pavirkningen fra
vére produkter. Det handler ikke bare om
barekraft. Vi har analysert livssyklusen til
produkter fra mer enn 36 merker — det dreier
seg om produksjon og transport frem til for-
bruker, samt hvordan produktene brukes.

Vi jobber ogsd mye for & redusere mengden
emballasje, vi bruker papir fra baerekraftige
skoger og papirbaserte tuber. I det lange lop
onsker vi helt 4 eliminere bruken av plast,
forteller Emma Hurley, Nordic Sustainability
Project Leader for LOréal Nordic.

Alle merkene er involvert i dette arbeidet,
og alle blir vurdert, det er en fundamental del
av L'Oréal sin virksomhet. Luksusmerkene
reduserte for eksempel mengden innpakning
pé gaveeskene for jul.

— Vi jobber ogsd mye med merking av
produktene, og prover 4 forklare analysen vi
har foretatt av livssyklusen overfor forbru-
kerne. Et eksempel er vér Solid Shampoo fra

Garnier, som er et av vire ledende merker i

forhold til barekraft.

L'Oréal vil ta ansvar for hele livslopet,
inkludert hvordan forbrukerne bruker pro-
duktene og kvitter seg med dem etterpa.

— Det er ikke bare produksjonsprosessen
som er viktig, en stor del av CO2-utslippene
skyldes ogsd oppvarming av vann i hjem-
mene. Vi ma derfor prove & endre pa
forbrukervanene, men det kan vare vanskelig
4 fa forbrukerne med pa noe nytt. Det er en
utfordring for oss, og en slik transformasjon
tar tid, medgir Emma Hurley.

Luksusmerkene til LOréal kommer nd med
stadig flere refiller for dufter. De introduserer
ogsa stadig flere papirbaserte tuber som ikke
bare er resirkulerbare, men som gjer bruk av
opptil 45 prosent mindre plast.

— Biotherm og Kiehl’s introduserte dessu-
ten sine forste resirkulerte plastkrukker i fjor.
Biotherm bruker ogsd biobaserte ingredien-
ser, for eksempel plankton som ikke hestes
men fremstilles, noe som skner naturen og
havet. Disse merkene kommer ogs né med
renseprodukter for huden i fast form, sier
Emma Hurley.



OMHRU FOR HENDENE

Aspire Brands lanserer Omhu pd det nordiske marke-  kraftige ingredienser. De ulike produktene har 95 til

det. De har laget merket selv, in-house, og har jobbet 99 prosent naturlige ingredienser som er hentet fra
med design og formulering i snart to &r. Europa og Skandinavia, sa her kan du gjere en liten
— Produktene er i hindhygiene-kategorien, som endring for deg selv og for miljoet.
har hatt en gkning under covid, og vi lanserer to Elise Nordby forteller at de har jobbet tett med
ulike handsdper med tilhgrende hindkrem, forteller Gront Punkt Norge i prosessen, som var mye mer
Ombu er det forste merker . o~ . .
Aspive Brands hav L Elise Nordby, markedssjef i Aspire Brands. «Natur- komplisert enn de hadde sett for seg.
fplrf rands nar ngff
selu, og selges i forste lig, skandinavisk og for alle», er ord hun bruker for & — I den forste batchen bruker vi «jomfruplast», men
omgang eksklusivt i Coop. beskrive Omhu. Man skal ~ fra og med den andre batchen som kommer i mai,
— L p—-1 veere stolt av 4 sette dette  vil alle flasker vaere laget av 100 prosent resirkulert
pa kjokkenbenken. plastikk. Vi jobber hele tiden med 4 bli bedre, og skal
— Héndhygiene er en gjore det enkelt for folk 4 fa til en liten endring,.
kategori med lite innova- Ombhu introduseres forst i Norge og Finland.
sjon, det gir litt i det Sverige og Danmark kommer etter hvert, men regler
it A samme gamle, og det var og merkeordningef er forskjellige for hvert land — noe
det vi ville utfordre. Vi som kompliserer. En prosent av salget gir til organisa-
benytter oss av bare- sjonen 1% for the Planet.

Bedre Vi tar valg relatert
kildesortering til baerekraft hver
Grent Punkt Norge har laget en guide CHCStC dag

for utforming av emballasje for bedre ® 74 % diskuterer bzerekraft regelmessig
kildesortering. med venner og familie
For at plast skal kunne gjenvinnes, ma e 2/3 av forbrukerne pavirkes av beerekraft
man klare & skille ulike plasttyper fra nar de handler
hverandre. Som produsent ber du serge ® 53 % av forbrukerne er interessert i pro-

for at plasten du benytter kan sorteres dukter og merker som har en bzerekraftig
En annen divisjon i LOréal jobber mot riktig, og at den er gjenvinnbar. Hvis det tilneerming
frisorsalongene, og her skal de introdusere er mulig & bruke kun ett materiale, mono- e 1/3 av forbrukerne oppgir at deres
vannbesparende dusjhoder i 2022. materiale, blir det lettere & kildesortere interesse for baerekraftspersmal har okt pa

— Vi har identifisert tre nokkelomrider der og lettere & skape miljgvennlige produk- grunn av covid-19

vi kan hjelpe salongene til & bli mer beere- ter. Du ber ogsé vurdere hva ditt produkt Kilde: Nordic Sustainable Brand Index
kraftige, hvis de ensker. Det dreier seg om egentlig trenger av emballasje, kanskje er Report 2021
hvordan de kan minimere og kvitte seg med det elementer du kan droppe?

ulike typer avfall, hvordan de kan redusere
energiforbruket fra for eksempel vaskemaski-
ner, og hvordan de kan bruke mindre vann.
Vi har laget en vannkalkulator, og har

inngatt et samarbeid med en start-up for &
lage nye dusjhoder som kan brukes pa vas-
kestasjonene. De
forbruker betydelig
mindre vann, men

gir likevel en god

vaskeopplevelse, sier
Nordic Sustainabi-
lity Project Leader
Emma Hurley il
KOSMETIKK.

Biotherm utvider Waterlover- G .V

serien med flere solprodukter i
papirbaserte tuber. Biotherm lanserer flasker i 100 prosent bioresirkulert PET plast i samarbeid med Carbios.
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IDUN i ny draket

IDUN Minerals er ett av flere
skjonnhetsmerker som né gjor om
pa sine forpakninger, for & score
enda bedre nér det gjelder bare-
kraft.

Den omfattende endringen er en av flere
satsninger fra Caroline Thunstedt, som har
tilerade stillingen som ny daglig leder.

Bearekraftstankegangen gjennomsyrer
bide produksjon og design, og samtlige nye
forpakninger fra IDUN Minerals skal n&
produseres innen EU. Det bidrar ikke bare
til kortere transportstrekninger og mindre
utslipp av karbondioksid, men gir ogsa bedre
innblikk i arbeidsforholdene samt hvilke
energikilder som benyttes pa fabrikkene.

Svart plast ekskluderes helt fra de nye
forpakningene, og mono-materialer brukes i
storst mulig grad. Blant annet produseres de
nye leppestifthylsene helt i plast av samme
sort. Forpakningene fir ogsa merkingen «I’'m
Vegan» fra organisasjonen Djurens Ritt, som
verifiserer at produktet er helt vegansk og
cruelty-free.

— Virt fokus med 4 bytte forpakninger er &
redusere ungdvendig bruk av materialer, og
i storst mulig grad anvende mono-materialer
som underletter gjenvinning. Far vi ikke det
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til, vil vi gjore det lettere & demontere de
forskjellige materialene, benytte gjenvunnet
materiale eller tilby forpakninger med refill.
P4 de nye bronzer- og blush-forpakningene
kan man for eksempel enkelt separere
metallet fra kartongen nér det er pa tide &
resirkulere dem, sier Anna Agardh, CSR-
koordinator for IDUN Minerals.

De nye forpakningene skal suksessivt fases
inn i butikk, og prosessen beregnes & veere
ferdig til 2025. Beslutningen om innfasing
er gjort for 4 unngi unedig kassering av
produkter. Forpakningene fir ogsi en helt ny
look, der merke farger byttes ut med lyse, og
kantete former med myke.

IDUN Minerals presenteres nd med helt nye og mer
barekraftige forpakninger.

IDUN

BLUSH SMULTRON

X

I1DUN

cMERmALE

NOROIC VEIL
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Stina Perssons akvareller pryder
Jortsatt ytteremballasjen, men i
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Marinﬂ Miracle er et
prisvinnende naturlig

og norskt hudpleiemerke.

Alle produktene er veganske,
dermatologisk testet og laget

i Norge, med kun naturlige og
ekologiske ingredienser. De har
vunnet pris to ganger som 'Best
Natural Organic Skincare Brand -
Scandinavia' | den prestisjetunge
Beauty Shortlist Awards!

Grunder, Marina Engervik, slet
med atopisk eksem og akne. Da
hun ikke fant produkter som ga

en varig lindring, bestemte hun
seqg for & lage sin egen l@sning pa
sine hudpleieproblemer. Etter & ha
undersgkt naturlige ingredienser
og studert formuleringsprosesser,
utviklet hun en urtebasert
ansiktsolje som balanserte huden
hennes, behandlet bestemorens
psoriasis og fijernet venninens
rosacedq. Ordet spredte seg raskt
og folk begynte G ettersparre
“mirakeloljen”, som ga inspirasjon
til selskapets navn; Marina Miracle.

il du utvide ditt

kundesegment? Flere og flere
velger ekologiske, probiotiske eller
skandinaviske produkter. Marina
Miracle lanserte nylig en PRO-serie
for behandling og ser nd etter flere
forhandlere. Kontakt de i dag for &
f& mer info og for & teste serien.

bli forhandler av
naturlig norsk
hudpleie

fower Ber

HDRATING FACE TONERS
HYALURONIC ACI
FROBIOTIC

Hydrate, Cal

Marina Miracle AS

240 21 900 | info@marinamiracle.com | www.marinamiracle.no
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N INNSPILL

o TREND
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Det er helt tydelig at naturlig og

okologisk hudpleie vil ha videre
vekst og er kommet for & bli, men
hva innebaerer de ulike trendene?

Tekst: Marina Elisabeth Engervik

Skjennhetsindustrien benytter seg hele tiden
av uttrykk som skal pirre interessen og oke
troverdigheten. Den gjennomsnittlige for-
brukeren liker & bli kledd i eret, og vil gjerne
tro pd alt det fine og positive industrien sier,
uten kanskje fullt ut 4 forstd hva uttrykk som
«vegan» eller «clean beauty» egentlig betyr, og

hva som ligger bak.

Clean beauty

Clean beauty (ren skjonnhet) er et begrep
som flere og flere tar i bruk, fordi dette er hva
markedet nd etterspor. Pandemi og klima-
krise gjor at vi er mer bevisste enn noen gang
for. Vi er opptatt av at ting skal vare rent og
trygt, bade for oss og miljget. Dette er en
barekraftig trend jeg liker!

Det vi likevel skal vere obs pd nér vi ser
uttrykket «clean beauty» brukt om et skjonn-
hetsmerke eller produke, er at dette ikke er
ensbetydende med at produktet er naturlig
eller gkologisk. «Clean beauty» betyr simpelt-
hen at man unngir visse syntetiske kjemika-
lier i produktene fordi de har et darlig rykee,
eller har vist seg & kunne vere skadelige pi en
eller annen mite.

Jeg har sett tilfeller hvor merker som bruker

_ \ Marina Elisabeth Engervik er griinder
\/ 3 av det norske hudpleiemerket Marina
Miracle, og skriver fast i KOSMETIKK.
¥ ¥ Foto: Isabell Solberg/Marina Miracle
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dette uttrykket reklamerer med at de ikke
bruker ingredienser som faktisk er ulovlige i
kosmetikk, og siden dette ikke er allmenn-
kunnskap, bruker de det som markedsforing.
Siden det gir inntrykk av at andre merker
bruker disse ulovlige ingrediensene, er det en
form for markedsforing som faktisk er i strid
med EU sitt regelverk, noe som burde fi alles
varsellamper dil & lyse.

Selv om det ikke er en erstatning for &
lese INClI-listen, er begrepet «clean beauty»
kommet for 4 bli. Jeg ser ogsé at gkologiske
merker bruker dette trenduttrykket mer og
mer, for 4 kommunisere til sine kunder at de
har rene produkter.

Scandi-Beauty
Scandi-Beauty eller S-Beauty er et begrep
som brukes for skjgnnhetsprodukter som har
sin opprinnelse i Skandinavia. Scandi-Beauty
gér ofte hind i hind med ren, naturlig,
gkologisk og barekraftig hudpleie. Verden
har blitt fortalt at det er dette vi i Skandina-
via verdsetter og vil ha, og at vi derfor lager
det til oss selv. Vi er kravstore, og kanskje litt
bortskjemte nar det kommer til god kvalitet.
P4 det skandinaviske markedet har det
virkelig tatt av, og nye merker lanseres pa rad
og rekke. Bade konkurransen og kvaliteten
er hoy, og det blir lagt merke til i resten
av skjennhetsverdenen. Vi ser stadig flere
bedrifter bade i USA og Asia som starter opp
butikk eller salong spisset mot Scandi-Beauty.
Scandi-Beauty er en trend som gir okt vekst
til naturlig og okologisk hudpleie fra Norden,

og som gker mulighetene for eksport. Husk
likevel pd at Scandi-Beauty er et uttrykk

som egentlig bare definerer hvor produktet
kommer fra, og absolutt ikke er ensbetydende
med at produktet er skologisk.

Vegan

Vi vet alle at vegansk betyr av ikke-animalsk
opprinnelse. Nar et produkt er vegansk, inne-
barer det at innhold og emballasje ikke kan
spores til noe animalsk, at absolutt ingenting
ved produktet er hentet fra dyr, eller fra bi-
produkter av dyr.

Det som er en gjentagende misforstéelse,
er at mange forbinder vegansk hudpleie med
naturlig og ekologisk hudpleie. De tenker
kanskje at hvis et produke er vegansk, si er
det ogsa naturlig. Men tenk da pd at flertallet
av produkter pi markedet er syntetiske, og
derfor av ikke-animalsk opprinnelse. De er
da ogsa veganske, selv om de ikke mar-
kedsforer seg som det. Flere og flere aktorer
legger merke til dette, og begynner a bruke
uttrykket.

Det er uansett viktig & vere klar over at
vegansk ikke er det samme som naturlig.
Men trenden viser at produkter merket som
«vegan» har en fordel. Og vegansk hudpleie

er noe som garantert ogsa vil vokse i 2022.

Fermentert og probiotisk

Fermentert hudpleie er fortsatt virkelig i
vinden. Og 2022 er intet unntak. Pandemien
har gjort oss mer oppmerksomme pé de aller
minste organismene og hva de er i stand til.




Et virus har satt ut en hel verden.

Det er mye kraft i en liten organisme. Det
er mye kraft i et ferment fordi et ferment
starter med en probiotisk kultur.

Probiotika er altsa snille mikroorganismer
som fermenterer. Og nér de fermenterer,
eller spiser, s& utskiller de en masse fantastisk
nyttige stoffer som vitaminer, antioksidan-
ter, peptider og enzymer. A tilfore dette i
hudpleie har vist seg svert effektivt, og flere
og flere fir oynene opp for probiotisk eller
fermentert hudpleie.

Det man likevel skal vere klar over, er at
fermentert hudpleie er ikke ensbetydende
med at produktet er naturlig eller okologisk.
Det er mange produkter som markedsforer

seg som probiotiske eller snakker om fi
terte ingredienser, enten de er naturlige

ikke. :

Conventional going green
«Conventional going green» er kanskje ikke
et begrep som alle bruker ennd, men du vil
garantert here mer om dette fremover.

De aller storste aktorene i skjennhetsin-
dustrien ser potensiell vekst i markedet, og
tilpasser seg i den retningen. De vet at de
m4 justere seg etter kravene og enskene til
kundene sine, og lanserer «grenne» serier
med produkter som de markedsforer som
naturlige og rene.

Jeg synes det er veldig bra at de store

- aktorene beveger seg i den retningen. Men

problemet som ofte dukker opp, og kan gi

et feil inntrykk av gkologisk hudpleie ogsd

i media, er at markedsforingen av disse
produktene ofte bidrar til «grennvasking»: At
et produkt markedsfores som naturlig, men

i virkeligheten kanskje bare inneholder én
naturlig ingrediens.

Nar det er sagt, s er det en god utvikling
at disse aktorene snakker hoyt om at naturlig
og ekologisk hudpleie er bra. Det bidrar til at
vi blir enda mer bevisste og oppmerksomme
pa hva vi faktisk kjeper og bruker av skjgnn-
hetspleie. For nar alt kommer til alt, er vi alle
med p3 4 forme morgendagen med valgene
vi tar i dag.

Vitamin C Brightening Serum

& 98% natural form
@ Antioxidant-ric

Q+A

VITAMIN C©

| menteuow Eksklusiv distributer i Norge: Mentellow Beauty Brands
‘beauty brands

+47 908 61 288 // info@mentellow.com
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ANNONSQRINNHOLD

Allsidig verktay for effektive
resultater 1 en 0g samme serie

Hos Medical Skin er hovedfokuset 3 oppnd mest optimale resultater, tilpasset den
enkelte kunde. Det settes haye krav til behandlingsprotokollene og produktene

som benyttes. - For 8 lykkes md vi ha tilgang til en produktlinje som dekker ulike
hudtyper, hudtilstander og varierende alder. Dette er noe vi finner hos PCA Skin.

— Vaér erfaring er at PCA Skin gir oss verktaye-
ne vi trenger. Kombinasjon fra snille og aktive
ingredienser, for dem som vil forebygge og
ivareta egen hud, til mer aktive og aggressive
behandlinger i de tilfeller hvor behovet er & ga
dypere. Utvalget er bade stort og spennende
nok til at bade kunden og vi som terapeuter kan
bygge opp, gi variasjon etter hvert som kun-
dens hud er i forandring og enkelt & tilpasse
arstiden.

FORNQYDE KUNDER

Medical Skin har gjennom flere ar opparbeidet
seg en stabil base faste kunder. Nye kunder
rekrutteres basert kun pa anbefalinger. Tilba-
kemeldingene fra kundene og den hgye ande-
len av anbefalinger vitner om forngyde kunder.
Klinikken fgrer ogsa andre produktlinjer, men
erfaringen er at det nesten alltid suppleres av
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ett eller flere produkter i PCA Skin i et behand-
lingsforlgp. — PCA Skin er en produktserie som
alltid hjelper oss som terapeuter og kunden da
den har mer & tilby enn de fleste andre serier
pa markedet. Noe som egentlig er veldig unikt,
forteller terapeutene.

HOVEDFOKUS PA BEHANDLINGER

Hos Medical Skin har de spesielt fokus pé be-
handling av problemstillinger knyttet til aldring,
akne og pigmentering. — Foruten at PCA Skin
gir oss kraftfulle og fleksible verktgy i behand-
lingssammenheng, er muligheten for et solid
hjemmeprogram avgjerende for at kunden skal
oppna resultatene de er ute etter. Vi fokuserer
pé det helhetlige slik at forhold som kosthold,
sgvn og balanse inngér som en sentrale del av
behandlingsopplegget.

PCA Skin er en prisvinnende produkt-
serie. bestaende av et bredt spekter
salong- 0g hjemmeprodukter.



ANNONSQRINNHOLD

SART OG SENSITIV HUD

Mange kunder kommer til oss i den tro om at de
har en sart, tynn og hypersensitiv hud. Erfarin-
gene vare viser at det sveert ofte er snakk om at
huden er nedbrutt over tid av séperenser, dar-
lige hudpleierutiner og bruk av gale produkter
fra ulike produktlinjer. Vi ser ofte lasningen blir
4 behandle den nedbrutte huden med relativt
sterke ingredienser, som f.eks. AHA-syrer og
Retinol. Dette er en omfattende og litt tidkre-
vende behandlingsform, men det ma til om
man skal oppna hudmagi.

KVALITET OG FLEKSIBILITET

Bakgrunnen for at Medikal Skin velger PCA
Skin til sine kunder er den haye kvaliteten og
bredden som tilpasses alle hudtyper og hudtil-
stander. Hvis kundene trodde Retinol var Reti-
nol og krem var krem, s& far de seg virkelig en
aha-opplevelse nar det kommer til PCA SKIN.
Her snakker vi om en fleksibilitet og konsisten-
ser kombinert med en leveringsteknologi veldig
fa produktlinjer p& verdensbasis kan tilby. For
eksempel ble vi overrasket av at PCA Skin kun
tilbyr 0.5% Retinol, men skjgnte raskt hvorfor.
Det finnes andre retinoler som er sterkere, men
de er ikke i neerheten av samme kvalitet eller
samme konsistens/leveringsevne. Det méa opp-
leves og gis tid!

IKKE SMERTEFULLE BEHANDLINGER

Det er generelt behagelige behandlinger som
ikke er smertefulle. Man behgver ikke & be-
handle veldig dypt for & f& gode resultater. Ne-
de-tid etter behandling vil variere fra kunde til
kunde, men er i all hovedsak meget kort. En
mild peel vil bare gi en boost, mens de mer
omfattende behandlingene med sterkere syrer
og Retinol peel 4/6% vil kunne gi synlighe av-
flassing i ca. 4-10 dager. Nar de jobber med
pigmentering, arr eller linjer og det gnskes ett
raskere resultat, vil det matte péaregnes noe
nedetid. Utfordringer med avflassing kan opp-

leves som et lite problem. Mange av Medikal
Skin sine kunder har en jobb der de alltid ma
se representable ut. Da handler det om a legge
opp til et program med hyppigere behandling i
klinikk i kombinasjon med hjemmebehandling.
Kunden er innforstatt med at behandlingslapet
vil ta lengre tid, men de slipper nedetid.

EN FREMTIDSRETTET SERIE

Medikal Skin trekker frem sortimentet til PCA
Skin som meget bra. Serien bestar av produkter
som komplimenter hverandre godt og gir stort
rom for individuelt tilpasset behandlingslap.
PCA Skin har ogsa utviklet seg enormt de siste
arene, med mange nye produkter som virkelig
har svart til forventningene, som er enklere &
jobbe med og som gir enda bedre resultater.
Sa dette er en serie med mange muligheter og
tilpasset fremtiden. Terapeutene hos Medikal
Skin opplever ikke produktene fra PCA Skin
som vanskelig eller spesielt krevende a jobbe
med for & oppna resultater, men — Serien krever
forstaelse, dette er noe vi omfavnet da vi startet
med serien for fjorten ar siden.

PCA Skin serien har et bredt prod-
Uktspekter for bade behandlinger
i salong og til hjemmebehandling.

- skin
Trust the experts

PCA Skin forhandles
av HappySkin AS.
Kontakt Beate pa
beateChappyskin.no
eller tIf. 957 75 657

poyskd

- love the skin youre in!
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SOSIAL PA SPA

Pandemien pavirker tilbudet pa
spa-anleggene. Idet verden dpner
opp; ensker mange na 4 dele sine
spa-opplevelser med familie og
venner.

Tekst: Kristine Radland
Foto: Pexels og KFl Spa Management

Mer fokus pa parbehandlinger og velvare-
opplevelser i mindre grupper, gjerne med
hamam eller badstubad, er stikkord som
ofte dukker opp nér bedrifter som jobber
i spa-industrien kikker i krystallkulen for
2022.

Mange onsker ogsd 4 invitere til flere
aktiviteter utenders, enten inne pd sitt eget
omride eller i en «villere» og mer naturlig
setting.

— Pandemien har rammet hele bransjen,
fra leveranderer til de som driver spa-
virtksomhet. Noen spa-anlegg har i perio-
der vart stengt for besokende gjester, mens
andre har kunnet holde dpent i mindre
skala. Terapeuter har i mange tilfeller vart
nedt til 4 se seg om etter andre jobber, og
nar virksomheten s smétt kan starte opp
igjen, finnes det ikke personale som kan
utfore behandlinger, sier Maria Grunditz,
markedssjef ved KFI Spa Management.

Hun mener at mange virksomheter har
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behov for omstilling i en utfordrende tid.
Hotellene og spa-anleggene har gjerne
ferre forretningsreisende, men flere private
gjester enn for, og ma skape nye konsepter
for 4 tiltrekke seg privatpersoner.

— Aktivitetstilbudet m spisses for 4
motivere til det fysiske metet, og fa folk
til 4 reise og bruke penger. Med dette i
bakhodet kan du se pé virksomheten din
med nye oyne, og underspke hva du kan
gjore for 4 skape meningsfulle opplevelser
som engasjerer alle.

Vi fokuserer mye pé dette nd, og utvikler
nye badstukonsepter rettet mot familie,
venner og andre grupper, som raskt kan tas
i bruk. Et eksempel er Saunagus Experi-
ence, som er et aromaterapeutisk ritual.

Vi lager ogsa nye tematiske workshops,
for eksempel med Gua Sha-teknikk, som
vi ser at raskt blir booket opp, sier Maria
Grunditz.

— Pandemien har gitt
oss tid til 4 tenke over
hva spa-gjestene onsker
og hvordan vi kan
tilfredsstille dem, sier
Maria Grunditz fra
KFI Spa Management.

Baderitualer med produktkit er en god aktivitet
som kan tilbys gjester i en gruppe men pd egen
hind, og gir merverdi under besoket.



Forhandler i Norge: -

thorsen biovital

tif. 64 97 40 70 | www.biovital.no



Kuviser er en bivirkning det snakkes lite om, si det er lett d overse ar det kan finnes en sammenheng med vaksinering.

Foto: Pexels

KORONAVAKSINEN

KAN PAVIRKE HUDEN

Alvorlige tilfeller av kviser er en
mindre kjent bivirkning av koro-
navaksinen, som serlig rammer

unge jenter.

Tekst: Kristine Radland

— Statens legemiddelverk mottar mange
meldinger om menstruasjonsforstyrrelser
og uventede underlivsbledninger etter
koronavaksinering. Nesten fire av ti kvin-
ner i alderen 18 til 30 ar har meldt inn
hormonforstyrrelser, sier Linda Jorgensen.

Hun er hudpleier og driver klinik-
ken Blue i Oslo, der hun ofte behandler
ungdommer med akne og kviseproblemer.
I det siste har hun blitt oppsgkt av uvanlig
mange jenter som melder om hudproble-
mer etter koronavaksinering.

— Jeg far tilbakemelding og ser at mine
yngre kunder har fitt gkt problematikk
med kviser etter at de har fitt korona-
vaksinen. Jenter som gir pd p-piller, har
p-stav eller hormonspiral opplever en gkt
talgproduksjon og en eksplosjon av kviser i
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ansiktet, forst og fremst pa haken og rundt
munnen, forteller hun.

Kvisene er ofte ekstra hissige og sitter
dypt, slik at de er vanskelige & f4 has p4, er
Linda Jergensens erfaring.

— Jentene kommer til klinikken min
med store hudplager, og har ikke hatt
kviser for vaksinen ble tatt. De har ogsd
fatt uregelmessig menstruasjon etter
vaksinen. Menstruasjonsintervallet har okt
og menstruasjonsperioden varer lengre, si
kviseproblemene gjenspeiler dette ogsa.

Det er i denne tid ekstremt viktig at vi
som fagutdannede gjor en noye og grundig
konsultasjon av vére kunder som kommer
med slike plager, slik at vi kan avdekke om
det har en sammenheng med vaksinering,
sier Linda Jorgensen.

Hun anbefaler sine kunder der hun
ser en sammenheng, om & melde fra til
fastlegen, slik at hudplagene ogsé kan rap-
porteres inn som en bivirkning som felge
av koronavaksine.

— Det er viktig 4 ta dette med i betrakt-

Hudpleier Linda
Jorgensen legger merke
til ar mange unge jenter
har fitt hudproblemer
etter at de har tatt
koronavaksinen.

ning nér du skal planlegge og sette opp et
behandlingsforlep eller et produktprogram
for dine kunder. Jobber du med 4 selge
hudpleieprodukter i parfymeri eller apo-
tek, er det ogsd nyttig & veere oppmerksom
pa problemstillingen, sier Linda Jorgensen.

Legemiddelverket melder om bivirkninger pi
koronavaksine, inkludert akne og andre hud-
symptomer. Foto: Pixabay



Blanke og wvorne kroller.

Maria Nila samarbei-
der nd med modellen
og designeren Cajsa
Wessberg. Alle bildene
er hentet fra kampanjen
«Making Memories».

Stram og tidlos oppsetning med
en lav knute i nakken.

Trendene vil dreie seg om spretne kroller,
hér med sunn glans og oppklippede
frisyrer, ifolge Maria Nila.

Tekst: Kristine Radland 1 Foto: Maria Nila

Hua skjer innen styling?
— Sammen med oppklippede fronter og pannelugger
tror jeg at vi kommer til 4 se mye tekstur. Stylingen
kan vare spenstig og volumings med en klassisk
Hollywood-fening, eller med alltid-populere salt-
vannsbelger i kombinasjon med glansspray.

Jeg tror ogsa at det vi kaller «glass hair», der haret er
si glatt og skinnende at det ser ut som glass, fortsatt
vil veere en trend, sier Erika Torstensson fra Oslo Hair,

som svarer pd vegne av hirpleiemerket Maria Nila.

Hoa vil bli de hotteste harklippene?
— Korte harklipper vil definitivt vare en del av
2022. Den kjevelange bob-frisyren kommer na i

Feststemt men samtidig enkelt.

mange varianter: med midtskill, sideskill, rett eller
krollete tekstur, med eller uten lugg. Det lange haret
klippes opp i mange lag, og med fokuset pa fronten.
«Wolf cut» er en inspirasjon, og vil gi masse liv og
tekstur til hiret. Panneluggen vil personlig tilpasses
den enkelte.

Trendene i dag handler mye om 4 jobbe med haret,
og ikke mot. S4 hvis vi for eksempel har et krollete
har, ensker vi 4 lage en skreddersydd stil for det.
Rendyrkede «shags» og «mullets» er for meg de stilene
som mest skiller seg ut. Ikke alle kan fa dette til &
fungere, men for de som kan — gé for det!

Hoa kan vi forvente ndr det gjelder farger?

— Fargetrendene vil handle om 3 tilfere liv og
dimensjoner til haret vart. Det kan vare farger med
hey kontrast, men der man samtidig bruker semlase
teknikker for & skape en harmonisk helhet. Iynefal-
lende «<money pieces» som omkranser ansiktet vil
fortsatt veere populert i mange varianter, og i alt fra
varme og luksurigse bruntoner til redlige nyanser.

Samtidig som pandemien har blitt en del av livene
vare, har vi ogsa fitt et storre behov for harfarger som
holder seg freshe og fine lenge. Balayage, foilayage og
lignende teknikker vil hjelpe deg & oppna dette.
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Brandsdal Group holder til i Kristiansand.

Brandsdal Group

nedbemanner

Brandsdal Group legger ned Cocopanda-nettbutikke-
ne i Tyskland, Nederland og Polen for & fokusere péa
Norden.

— Det ligger i vart DNA 4 vage & prove nye ting. At vi fra tid til
annen mé innse at enkelte dgrer mé stenges, mens andre dpnes er
naturlig. Vi ser at det er store muligheter til 4 vokse videre i Nor-
den, og ensker & samle vare ressurser her. 24. januar apnet vi salong
i var BliVakker-butikk i Kristiansand sentrum, og i mai apner vi en
ny butikk pd Serlandssenteret, forteller Kolbjorn Ertzeid, adminis-
trerende direktor i Brandsdal Group.

Selskapet har vart i Tyskland siden 2016, Polen siden 2019 og
Nederland siden mai 2021, men har innsett at det ble vanskeligere
4 lykkes der enn hva de hadde hipet og trodd.

— Virksomheten i disse landene kommer til 4 bli kjert videre pa
sparebluss en periode fremover som ledd i en nedleggingsprosess.
Vi reduserer bemanningen her i Norge med 10 til 15 drsverk for-
delt pa ansatte og innleide, samt fem til ti ansatte ved lageret vért

i Flensburg. Totalt dreier det seg om cirka 20 drsverk fordelt pa
ansatte, vikarer og innleide.

Lageret i Flensburg betjener ogsa nettbutikkene i Danmark,
Sverige og Finland, som star for hoveddelen av vir omsetning
utenfor Norge. Dermed vil det vere nesten samme aktivitet ved
dette lageret fremover, utdyper s

Kolbjern Ertzeid.

Kolbjorn Ertzeid,
Brandsdal Group.

i
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PRODUKTNYHETER

MATIS

Nyhet! Réponse Eclat - svaret til en matt, trett

0g gusten hud. En helt ny serie, proppfull med

C-vitamin, hyaluronsyre og lysnende ingredienser

som gir en stralende hudtone og maksimalt med

glod. Serien bestdr av seks produkter: essence,

serum, dagkrem for ung hud, MATIS
dagkrem for voksen hud, peel- .
off maske og en 7-dagers

booster antirynkekur. Et enkelt
hudpleieprogram for alle som MaATIS
gnsker en klar og jevn hud i
hver dag hele aret.

Dermanor AS
TIf: 66 77 55 55
kundeservice@dermanor.no

CAMILLEN 60

Nyhet fra Camillen! Aloe-0live Wellness Foam
Cream, et fuktighetsgivende og raskt absorber-
ende fotpleieskum. Det fukter og forhindrer
hard hud under fottene og bevarer hudens
naturlige elastisitet. Fotpleieskummet egner

seg 0gsd godt som et after-wax produkt, ,." </ f\::
takket veere lindrende kamilleolje og panthenol =% = %
(veil. pris kr 245/150 ml). Goitan s |/
. Aloe-Olive
Thorsen Biovital AS S

TIf: 64 97 40 60

post@biovital.no F >

MARINA MIRACLE

Marina Miracle har lansert en helt ny
ansiktsrens, Fresh & Silky Foaming
Cleanser, et 4-i-1 mildt renseskum som
har en opploftende sitrusduft. Formulert
med probiotisk fermentert agurk og ris,
polyglutaminsyre, peptider samt vita-
min B og E som tilfgrer ncering, holder
pa fuktigheten og etterlater huden
forfriskende ren og silkemyk. Rensen
er 99,9 %o naturlig, 91 %o pkologisk,
vegansk, dermatologisk testet, pro-
biotisk, oljefri og laget i Norge (veil. pris
kr 379100 ml).

Marina Miracle AS
TIf: 940 21900
info@marinamiracle.com




ANNONSE

BATISTE

Stor nyhet - Batiste Overnight Cleanse
Dry Shampoo! Med en ny og banebry-
tende formel blir haret ditt skansomt,
men effektivt oppfrisket og renset over gaﬁ-\-"-
natten. Infusert med kull, keratin og
natron som bidrar til & rense og avgifte
haret, absorbere overfladig olje og fierne
urenheter som har bygget seg opp. En
beroligende duft fremmer ogsé en indre
folelse av avslapning. N& kan du vakne
opp til friskt hdr som béde foles og ser
fantastisk ut! Kommer i b&de Light og
Deep Cleanse, for ulike hartyper og
behov (veil. pris kr 79/200 ml).

e
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Aspire Brands AS
info@aspirebrands.no

PRODUKTNYHETER

AURELIA LONDON

Fra Aurelia London kommer Conditioning Eye & Lash Cleanser,
en ncerende pyesminkefjerner som kombinerer Protida™ pro-
biotisk teknologi med Inca maca-rot, for effektivt & stimulere
veksten av vipper og bryn mens den skansomt fierner alle
spor av sminke. Den er supereffektiv og ~—
pleier mens den renser, tilforer ekstra egen-

skaper til kveldsrutinen og et- AR
terlater huden uthvilt og nceret.
Den vannbaserte formuleringen
er ogsa tilsatt vitaminrik agurk
for & hjelpe mot morke ringer og
hevelser (veil. pris kr 399/100 ml).

AURELIA
CONDINDRYG

EFE & LASw
ELEANIIN

Dermanor AS
TIf: 66 77 55 55
kundeservice@dermanor.no

ANDA

ANDA Hybrid Cleanser og ANDA Super Créme

lanseres i ny sterrelse pa 80 ml, og med mer

miljovennlig emballasje. Det brukes

beerekraftige plasttuber som pro- R
duseres av den fornybare ressursen *
sukkerror. Dyrking av sukkerror ab-

sorberer karbondioksid CO2 fra luften,

0g etterlater et positivt karbonavtrykk. ke X
Emballasjen har ogsa en resirkulerbar =
flip-top hette som er ny og mer bruker- AR

vennlig, helt i trdd med merkets streben
etter @ veere miljpvennlig og beerekraftig.

KFI Spa Management AB
info@kerstinflorian.se
kerstinflorian.se

OLE HENRIKSEN

Strength Trainer Peptide Boost Moisturizer er spesielt utviklet
for & gienopprette en sunn og sterk hudbarriere, gi mer fukt
0g spenst samt redusere fine linjer og rynker. Aminasyrer,
peptider, ceramider og vegansk kallagen styrker hudens
motstandsdyktighet, fukter og serger for at huden holder pd
fukten hele dagen. NMFs (naturlige fuktgivere) og fuktbevar-
ende midler som hyaluronsyre plumper huden med fukt, mens
essensielle fettsyrer pleier og
mykgjor den. E-vitamin, nikoti-
namid og panthenol stetter en
sunn og frisk hud (veil. pris kr
695/50 ml).

E. Scether AS
TIf: 400 01 662
kundeservice@saethernordic.no

SKINBETTER SCIENCE

Banebrytende teknologi, designet unikt

for hals og decolleté! Med Techno™ Neck
Perfecting Cream ser huden fastere ut,
hudstrukturen forbedres og slapp hud pa
halsen minimeres. Gir intens fuktighet slik

at huden far mer smidighet og motstands-
kraft. Inneholder et patentert NOw-kompleks
som utnytter kraften i kroppens naturlige
prosess for ¢ skape nitrogenoksid (NO), for
& synlig forbedre aldrende hud p& hals og
brystparti. «The Neck’s Best Thing» (veil. pris
kr1695/50 mi).

Dermanor AS
TIf: 66 77 55 55
kundeservice@dermanor.no

DR. SCHRAMMEK

Dr. Schrammek lanserer Sensiderm Eye
Balm, som kombinerer ro med kraftfull
effekt. Den reduserer effektivt betennelser,
irritasjon og redhet rundt eynene, samtidig
som den styrker konturer og reduserer
aldringstegn. En formel med medisinske
og ayurvediske planter virker multifunk-
sjonelt og malrettet pa utfordringer rundt
oynene. Kraftfulle tanniner og flavonoider
styrker vev og kapillcerer slik at merkhet, R AR
hevelser og linjer reduseres. @yekremen er

parfymefri og med svcert god toleranse,
passer alle (veil. pris kr 640/15 mi).

sensiderm
Eye Balm
Dermelie AS it

post@dermelie.no
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PRODUKTNYHETER

ANNONSE

ELEMIS

Viaikne opp til din mest drommende hud noensinne med den
luksuripse nattkremen Superfood Midnight Facial fra Elemis.
Den balanserende og prebiotiske gelekremen er perfekt for alle
hudtyper, og fungerer hele natten som en kokong med fuk-
tighetsgivende ncering for huden. Den inneholder nceringsrike
ingredienser som camu camu, en velkjent kilde til vitamin C,

0g kakaosmer som inneholder omega-6 og omega-9 fettsyrer,
kjent for ¢ gi huden essensiell fuktighet (veil. pris kr 599/50
mi).

Dermanor AS
TIf: 66 77 55 55
kundeservice@dermanor.no

HENNE ORGANICS

Luxury Hand Cream er en lett og
luksurips handkrem med en hur-
tigabsorberende formel som ikke
etterlater huden fet og klissete.
Finnes i to utgaver: Blomma, med
en nydelig blanding av linnea-
blomst, rose og geranium, og
Citrus, med en uimatstdelig duft
av sitrus (veil. pris kr 249/50 ml).

Hexa AS
TIf: 73 83 37 60
hexa.no

Q+A

Nyhet fra Q+Al Vitamin C Brightening Serum - et fuktighetsgiv-
ende hybridserum med vitamin C, hyaluronsyre og squalan.
Det har en helt unik formel med kremkonsistens, hvor vitamin
C er innkapslet i vulkansk jord som skaper en barriere rundt
vitaminet, og stabiliserer og beskytter

det mot & «flykte» eller bli utsatt for ytre

pavirkninger. Serumet absorberes raskt

inn i huden, samtidig som det tilfgrer

rikelig med fuktighet. Et 2-i-1serum &

fuktighetskrem som er supereffektivt

mot gusten og aldrende hud fra forste

dréipe (veil. pris kr 139/30 ml).

G+A =
Mentellow Beauty Brands | s o s
TIf: 908 61288 M m——

info@mentellow.com

i A
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Cosmederm Methods

Bidwell Botanicals/

Cosmederm Methods

Bioaroma Essential Oils/
Cosmederm Methods
Bioelements/

Cosmederm Methods

Biomer Cosmetics/Max Beauty
Bio-Nature Sugaring/Body Green
BioSil/Fred Hamelten
Bioslimming/Beauty Products
Bio-Therapeutics/Skintific
Biovital/Thorsen Biovital

Bois 1920/Talwar Group

Bottega Veneta/E. Scether
Brassybra/Hexa

Britney Spears/E. Scether

Brow by Mii/Beauty Products
Brow FX/Calma Beauty
Browgame Cosmetics/Dermanor
Bulldog Skincare/

The Hair&Body Company
Burberry/E. Scether

Burt’s Bees/Apini
Buxom/Dermanor

Bye Bye Blemish/

Beauty Products

By Sophia/NOR Cosmetics

Calvin Klein/E. Scether
Camillen 60/Thorsen Biovital
Careblend/skintific

Carlton Professional/Skintific

Carlton Wax/Skintific
Casmara/Cosmedic
Caudalie/H.0.B. House of Brands
CaviCide/NeglAkademiet
Cera/ICON Hairspa

Charles Worthington/

Beauty Products

China Glaze/J. Nordstrom Handels
Chloé/E. Scether

Christina Aguilera/E. Scether
Clean&Easy/Beauty Products
Clean Up/H.0.B. House of Brands
CND/NeglAkademiet

Collistar/J. Nordstrom Handels
Coloran/J. Nordstrom Handels
Comfort Zone/Verdant
Coohé/H.0.B. House of Brands
COOLA Suncare/Hexa
COSRX/Apini

Costume National/TMC Nordic
Cotoneve/Beauty Products
Cutex/E. Scether

p |
Dabaciare Wax/Body Green
Dapper Dan/ICON Hairspa
Darphin/Beauty Products
Davidoff/E. Scether
Davines/Verdant
Daylight/skintific

Deonat/J. Nordstrom Handels
Depilar System/Klinikkshop
Depiléve/NeglAkademiet
Dermalogica/Skintific
DermaPro/Body Green

Dibi Milano/Armonia Beauty
Dikson/ICON Hairspa

DKNY/E. Scether

DMK/Hexa

Donegal/Body Green

Donna Karan/E. Scether

Dr Dennis Gross Skincare/
Innovell Beauty

Dr. Hauschka/TMC Nordic

Dr. med. Christine Schrammek/
Dermelie

Ecooking/Letsfaceit Nordic
EcoTools/Aspire Brands
Elemis/Dermanor

Eleven Australia/Verdant
e.L.f. Cosmetics/

H.0.B. House of Brands
Elizabeth Arden/E. Scether
Elizabeth Taylor/E. Scether
Eminence Organic Skin
Care/Innovell Beauty
Enerpeel/Cosmederm Methods
Escada/E. Saether
Exuviance/HBS Nordic
Exuviance Professional/
HBS Nordic

Famous Names/NeglAkademiet
Fast/Dermanor
FeetForm/Thorsen Biovital
Fenty Beauty/E. Scether
Fiberwig/J. Nordstrém Handels
Fila/Dermanor
Filtronic/NeglAkademiet



Flying Wax/Body Green

Focus pinsett/Cosmedic
Forlle’d/Cosmedic

Formula 10.0.6/Aspire Brands
Fragrance du Bois/Talwar Group
Frame Cosmetics/Talwar Group
Fred Hamelten Norway/

ICON Hairspa

Fred Hamelten Norway/

Fred Hamelten

Fred Hamelten Norway/Skintific

Gamma PiU/ICON Hairspa
Garden of Green/Body Green
Gatineau/Klinikkshop
Gehwol/Tjpstolvsen

Gelato UV-Gel/Body Green
Gigi/Beauty Products

Giorgio Beverly Hills/E. Scether
Glo Skin Beauty/Cosmedic
Grande Cosmetics/Dermanor
Grecian Formula/Letsfaceit Nordic
Gucci/E. Scether
Guinot/Beauty Products

Hair Rituel by Sisley/Sisley
Happyskin by Professionals/
Happyskin

Harmony/Beauty Products
Héliabrine/Thorsen Biovital
Heliocare/HBS Nordic

Hempz Skincare/Body Green
Henné Organics/Hexa

HFL Laboratories/Thorsen Biovital
HiBrow/Calma Beauty

Histoires de Parfums/TMC Nordic
Hive of Beauty/Klinikkshop
Holiday/Dermanor

Hugo Boss/E. Seether

Ida Warg Beauty/Letsfaceit Nordic
IDUN Minerals/Letsfaceit Nordic
iKOU/Skintific
llapothecary/Talwar Group

| Love Beauty/NOR Cosmetics
imix/Neglakademiet

Indeed Labs/NOR Cosmetics
INIKA Organic/Vitalkost
Initio/TMC Nordic
Innopen/Beauty Products
Intraceuticals/Beauty Products
lonto-Comed/Skintific

Isle of Paradise/Aspire Brands
Italy Waxing/Body Green

Jane Iredale/skintific

Jazeel Perfumes/Talwar Group
Jett Plasma/Cosmederm Methods
John Frieda/E. Scether

John Varvatos/E. Scether

Juicy Couture/E. Scether
Jurlique/TMC Nordic

Just for Men/Letsfaceit Nordic
Just Wax/Klinikkshop

K18 Hair/Verdant
Kalahari/Beauty Products
Kalo/Dermanor

Kathleen Kay/Isaksen & Co
Kelemata PL3/Isaksen & Co
Kerstin Florian/KF|

Spa Management

Kevin Murphy/verdant
Kissed by Mii/Beauty Products
Kokoso Baby/Apini

KVD Beauty/E. Scether

. |
LaBeeby/Klinikkshop
Lacoste/E. Scether
Ladyinwhite/NeglAkademiet
La Prairie/E. Scether

Lash Addict/Cosmederm Methods
Lash FX/Calma Beauty

Lash Perfect/Calma Beauty
LashUS/NeglAkademiet
Laufwunder/Skintific

Laveria Lashes/NeglAkademiet
Lecenté/NeglAkademiet
Leonor Greyl/Talwar Group
Light Elegance/NeglAkademiet
Lily Lolo/Letsfaceit Nordic
Ling/H.0.B. House of Brands

LiP SMACKER/Letsfaceit Nordic
Lipsmart/Dermanor

Little Green/Beauty Products
Living Proof/ICON Hairspa
LORAC/Letsfaceit Nordic
L'Oréal Professionnel/
Thorsen Biovital

Lova Skin/Dermanor
Lumene/E. Scether

Luscious Lips/

Cosmederm Methods
Lytess/Beauty Products
Léwengrip/Dermanor

M |
Marc Jacobs/E. Scether

Maria Akerberg/isaksen & Co
Marina Miracle/Marina Miracle
Markwins/Letsfaceit Nordic
Marvelash/klinikkshop
Marvelbrow/Klinikkshop
MaskerAide/NOR Cosmetics
MASQ+/Cosmedic
MASQ+/Powerlite
MasqueBar/Aspire Brands
Masque Milano/Talwar Group
Massugu Shears/ICON Hairspa
Master Brush/Cosmedic
Matis/Dermanor

Max Factor/E. Scether
M-Ceutic/Skinthal

Memoize London/Talwar Group
Michael Kors/E. Scether
MicroGold/Beauty Products

Mii Cosmetics/Beauty Products
Milluminate/Axion Distribution
Mini Mani Moo/

J. Nordstrom Handels

Miss Kay/Beauty Products

Miu Miu/E. Scether

Mr & Mrs Tannie/Dermanor
Mugler/E. Scether

NADplus+/Beauty Products
NailLux/Klinikkshop
Nair/Aspire Brands
Nappa/Body Green
Naturalash/Klinikkshop
Natural Honey/E. Scether
Natures Way/Body Green
N.C.P./Dermanor

Needling System/
Cosmederm Methods
Neess/Body Green
Neostrata/HBS Nordic
Nilens Jord/ICON Hairspa
Nimue/Beauty Products
Niod/Dermanor
Nishane/Talwar Group
Nisim/Dermanor

NKD SKN/Hexa

Nordic Superfood/

H.0.B. House of Brands
Norvell/Body Green
Nouba/Innovell Beauty
Noughty/Aspire Brands
Nouveau Contour/NeglAkademiet
NovaLash/NovalLash Norway
NSI/NSINorway

Nueva/J. Nordstrom Handels
NUFACE/Innovell Beauty
NUgg/Beauty Products

Q|
Ole Henriksen/E. Scether
0&M/ICON Hairspa
OmanLuxury/Talwar Group
OMG/Beauty Products
Omhu/Aspire Brands

Opera LED Mask/

Cosmederm Methods

Oway/ICON Hairspa

p |
Pahi/ICON Hairspa

Parfums de Marly/TMC Nordic
Parlux/Thorsen Biovital
Pashion/Letsfaceit Nordic

PCA Skin/Happyskin
Perlier/Isaksen & Co

Perricone MD/TMC Nordic
Perron Rigot/Skinthal

PhD Wax System/

Beauty Products
pHformula/Beauty Products
pHformula MD/Beauty Products
Philip Kingsley/TMC Nordic
Photonova/Powerlite
Physicians Formula/

Letsfaceit Nordic
PodoTronic/Body Green
Polygel/Body Green

Powerlite Ice/Powerlite
Powerlite IPL/Powerlite
Powerlite Peeler/Powerlite
Powerlite RF/Powerlite
Priori/Dermanor
PRX-T33/Cosmederm Methods
Purasana Superfoods/Vitalkost
Purebeau/Beauty Products
Purebeau Fibroblast/

Beauty Products

Qusaine/Max Beauty

R |
Rapid White/Letsfaceit Nordic
Raww Cosmetics/Vitalkost

Raz Spa/H.0.B. House of Brands
Real Barrier/J. Nordstrom Handels
Real Techniques/Aspire Brands
Recocil/sSkintific
RefectoCil/Skintific
RefectoCil/Thorsen Biovital
REM/Thorsen Biovital

REN Clean Skincare/Dermanor
Reviderm/Reviderm Nordic
RevitaLash/H.0.B. House of Brands
Revlon/E. Scether

Roja Parfums/Talwar Group

Rosa Graf/lsaksen & Co

Rosendo Mateu/Talwar Group
Royal Crown/Talwar Group
Rubis/Fred Hamelten

Salonsystem Browlift/Klinikkshop
Salonsystem Lashlift/Klinikkshop
Salonsystem Lashperm/
Klinikkshop

Sanctuary Spa/Beauty Products
Sandy Wax/Body Green

Sara Happ/NOR Cosmetics
Saules Fabrika/Body Green

Sea Magic PRO/Thorsen Biovital
Seche/J. Nordstrom Handels
Seiseta Hair Extensions/

ICON Hairspa

Sensai/Dermanor

Sensi/J. Nordstrom Handels
Shawn Mendes/E. Scether
Shellac/NeglAkademiet
Shellac/Thorsen Biovital
SHIFT/Vitalkost

Sie-Depil/Body Green
Sisley/Sisley

SLA/Beauty Products
Slimline/NeglAkademiet
Skinbetter Science/Dermanor
Skinpen/Beauty Products
Skintechnologies/

Axion Distribution

Smith & Cult/Dermanor

SOFT CLOUD/Axion Distribution
Sothys Paris/Cosmenor
Spongellé/Leanne’s Studio
Sprekenhus/Dermanor
Stephane Humbert Lucas 777/
Talwar Group

ST medical cosmetic/Cosmedic
St. Tropez/Beauty Products

Star Design Furniture/Body Green
Stella McCartney/E. Scether
Strictly Professional/Body Green
Sunkissed/Aspire Brands

Supre Tan/Body Green
Swan-Morton/Thorsen Biovital
Swarovski/NeglAkademiet

Tangle Teezer/Aspire Brands
Tan-Luxe/Aspire Brands
Tanning Essentials/Body Green
Tebiskin/Cosmederm Methods
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Terzi Italia/Body Green
Thalgo/Skinthal
Thalion/Klinikkshop
Thalisens/Klinikkshop
The Chemistry Brand/
Dermanor

The House of Oud
(THoO)/Talwar Group

The Knot Dr./

ICON Hairspa

The Ordinary/Dermanor
The Organic Pharmacy/
TMC Nordic

Tiffany & Co./E. Scether
Tokyo Matsuge/
J.Nordstrém Handels
Tommy Hilfiger/E. Scether
Toppik/ICON Hairspa
True Organic of Sweden/
Letsfaceit Nordic

Uteki/Cosmedic

ly
Van Gils/E. Scether
Veoli Botanica/

Beauty Products
Vinylux/NeglAkademiet
Vita Liberata/Hexa
Vitry/

J. Nordstrom Handels
VOESH New York/
Skinthal

VMV Hypoallergenics/
Innovell Beauty

/\
Waterpik/Aspire Brands
Wax-It/Body Green
Wax:one/NeglAkademiet
We Love the Planet/
NOR Cosmetics
Wet n Wild/
Letsfaceit Nordic
When/Happyskin
Wild Nutrition/
Letsfaceit Nordic
WiQo Med/
Cosmederm Methods

i

Xanitalia/Skintific

Youngblood/H.0.B.
House of Brands
Yours Stamping/
NeglAkademiet

Y.S. Park/ICON Hairspa

ZenzTherapy/
ICON Hairspa
Z Fill/Cosmedic
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Amberly

Cosmetics

AMBERLY COSMETICS AS
Storgata 15

4340Bryne

TIf: 96010 968
post@amberly.no
amberly.no

APINI AS
Drammensveien 123
0277 0slo

TIf: 905 76 502
info@apini.no
tk@apini.no

)

ARMONIA BEAUTY AS
Tommerfaret 7

1414 Trollasen

TIf: 974 21139
post@armoniabeauty.no
armoniabeauty.no

AspireBrands M%

ASPIRE BRANDS AS
Nygaardsgata 55
1607 Fredrikstad

TIf: 69100510
info@aspirebrands.no
aspirebrands.com

AXION

DISTRIBUTIONM

AXION DISTRIBUTION AS
Nye Sandviksveien 5
5003 Bergen

TIf: 95786 533
kyrre@axion.no

axion.no

BEAUTY PRODUCTS AS

Christian Kroghs gate 60

0186 0slo

TIf: 231910 00
kundeservice@beautyproducts.no
beautyproducts.no

Body

Green

BODY GREEN AS

Nye Vakas vei 20

1395 Hvalstad

TIf: 484 69 090
kontakt@bodygreen.no
bodygreen.no

CALMA BEAUTY AS
Geithus Neeringspark
Gravfossveien 5D
3360 Geithus

TIf: 416 42 380
post@calmabeauty.no
calmabeauty.no

cosmederm

TH QDS
COSMEDERM METHODS AS
Holtegata 30

0355 0slo

TIf.22503377(4)
Mob: 930 90 377
post@cosmederm.no
cosmederm.no
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7
LWL W e ) L W
-

|_',|||:..u.'-;.-.. T

COSMEDIC AS

Karl Johans gate 16
0154 0Oslo

TIf: 241129 00
ordre@cosmedic.no
cosmedic.no
glonorway.no
masterbrush.no

COSMENOR AS
Solbréveien 23
1383 Asker

TIf: 222099 90
post@cosmenor.no
sothys.no

DERMANOR AS
Billingstadsletta 19

1396 Billingstad

TIf. 667755565
kundeservice@dermanor.no
dermanor.no

DERMELIE AS
Skaregata 181
5525 Haugesund
TIf: 913 00 783
post@dermelie.no
schrammek.no

E.SATHERAS

Lysaker torg 25, 2. etg

13606 Lysaker

TIf: 400 01662
kundeservice@saethernordic.no
info@saethernordic.no
scether.dk

s
e

Fred H:mehen‘i

lorvay

FRED HAMELTEN AS
Haxthausens gate 2B
0263 0slo

TIf: 2164 54 47
bestilling@hamelten.no
fredhamelten.com
pinsett.no

opoyski
HAPPYSKIN AS
Storgata 85
9008 Tromso
TIf: 22 3719 00

beate@happyskin.no
happyskin.no

l.xXuviance
PROFESSIONAL
HBS NORDIC AB

Vargatan1

SE-212 18 Malmo

Sverige

TIf. 22427777
norge@exuviance.no
exuviance.no

HEXA AS
Fossegrenda 17
7038 Trondheim
TIf: 738337 60
mail@hexa.no
hexa.no

@ HOUSE OF BRANDS

H.0.B. HOUSE OF BRANDS / OBC
Nesbruveien 75

1394 Nesbru

TIf: 932 38 488
Isc@hob-as.com

hob-as.com

e

ICON HAIRSPA AS
Hegdalringen 19

3261 Larvik

TIf: 33139510
post@iconhairspa.no
jconhairspa.no

iINnNovell

BEAUTY
INNOVELL BEAUTY AS
Vibes gate 15

0356 0slo

TIf: 221128 88 /99417 202
post@innovellbeauty.no
innovellbeauty.no




ISAKSEN & CO AS
Postboks 135 Kokstad
5863 Bergen

TIf: 559820 00
post@isaksen-as.no
isaksen-as.no

J. NORDSTROM HANDELS AB
Postboks 1264

SE-18124 Lidingd

Sverige

TIf:+46 8544 81544
info@noab.se

noab.se

KERSTIN
FLORITAN

KF1 SPA MANAGEMENT AB
Artillerigatan 42, 2 tr

SE-114 45 Stockholm

Sverige

TIf: +46 8 534 88 500
maria.grunditz@kerstinflorian.se
kerstinflorian.se

KLINIKKSHOP AS
Nyvegen 23

7340 Oppdal

TIf: 7013 36 61
info@klinikkshop.com
klinikkshop.com

SPONGELLE

LEANNE’S STUDIO AS
Elen Weeas vei 76C

1350 Lommedalen

TIf: 412 87 935
info@spongellenorge.com
spongellenorge.com

~|Letsfaceit

LI NORDIC A%

LETSFACEIT NORDIC AS
Holtegata 26

0355 0slo

TIf: 916 33125
pernille.bruksaas@letsfaceit.no
letsfaceit.se

Q.

Marina
Miracle

MARINA MIRACLE AS
Bjornsons vei 6A

3117 Tonsberg

TIf: 940 21900
info@marinamiracle.com
marinamiracle.no

MAX BEAUTY AS
Austbovegen 15B
5542 Karmsund

TIf: 950 41666
post@maxbeauty.no
maxbeauty.no
alexcosmetic.no
biomercosmetics.no

NEGLAKADEMIET AS
Drammensveien 159
0277 Oslo

TIf. 23253636
post@neglakademiet.no
neglakademiet.no

NOR COSMETICS AS
Aslakveien 14E

0753 0slo

TIf. 22 06 0810
ordre@norcosmetics.no
norcosmetics.no

NOVALASH

#lhsNovalashUrxohing

NOVALASH NORWAY
Glimt Group AS
Glpstadveien 162
7240 Hitra

TIf. 93036 503
post@glimtgroup.no
glimtbeauty.no
novalash.com

NSI NORWAY
Glengsgata 32

1706 Sarpsborg

TIf: 95275 243
nsiinnorway@gmail.com
nsinorway.no
Nettbutikk for negletek-
nikere og designere

POWERLITE AB
Flojelbergsgatan 8A
SE-43137 MéIndal
Sverige

TIf: +46 31706 65 50
info@powerlite.com
powerlite.com

REVIDERM

REVIDERM NORDIC AB
Norrlandsgatan 10
SE-11143 Stockholm
Sverige

TIf. +46 82020 21
hello@revidermnordic.com
revidermnordic.com

sisley

PARIS

SISLEY APS
Bredgade 20A, 1. sal
DK-1260 Kpbenhavn K
Danmark

TIf: +45 3338 46 30
sisley-paris.com

SKINTHAL AS
Solbraveien 1
1383 Asker

TIf: 476 47 700
post@skinthal.no
skinthal.no

SKINTIFIC AS

Karenslyst allé 49

0279 Oslo

TIf:22 578800

post@skintific.no

skintific.no

dermalogica.no

janeiredale.no

ikou.no
advancednutritionprogramme.no

TALWAR_

GROUP
TALWAR GROUP AS
Elgtrakket 9C
2014 Blystadlia
TIf: 416 49151
contact@talwargroup.no
talwargroup.no

THE HAIR&GBODY COMPANY AB
Sveavagen 47

SE-113 59 Stockholm

Sverige

TIf: +46 8 619 00 75
info@hair-body.se

hair-body.se
no.bulldogskincare.com

thorsen biovital {:j

THORSEN BIOVITAL AS
Verpetveien17

1543 Vestby

TIf:64 97 40 60
post@biovital.no
biovital.no

TJPSTOLVSEN AS
Heiamyrd 11C

4031 Stavanger

TIf: 519503 00
tjost@tjostolvsen.no
babor.no

gehwol.no
tjostolvsen.no

VIL DU VARE MED | MERKEVARE- 0G
LEVERANDQRREGISTERET?

Ta kontakt med Kristine Rpdland pd 909 65 259 eller mail
krrodland@gmail.com for prisoversikt.

TMC

NMORDIC
TMC NORDIC A/S
Transformervej 8
DK-2860 Seborg
Danmark
TIf: +45 4565 5555
info@tmcnordic.com
tmenordic.com

VERDANT AS
Storebotn 67
53009 Kleppesto
TIf: 5615 68 00
post@verdant.no
verdant.no

INT KA

VITALKOST AS
Wirgenes veill
3157 Barkaker
TIf:33003870
post@vitalkost.no
vitalkost.no
pureyou.no

ANDRE

N
MARKETWELL

MARKETWELL AS
Undelstadveien 18

1387 Asker

TIf: 907 33137
kontakt@marketwell.no
facebook.com/marketwellnorge
@marketwell_as
marketwell.no

Din digitale assistent! En app
for enklere og mer lpnnsom
drift. F& produktinforma-
sjon og enkelt bestill varer.
Inspirasjon «on-the-go».

) SixFive

SIXFIVE BEAUTY GROUP APS
Jernbanegade 44

DK-6000 Kolding

Danmark

TIf: +45 702 62 677
info@sixfivebeautygroup.com
sixfivebeautygroup.com
Private label-produksjon
innenfor hudpleie, har-

pleie, makeup og dufter.
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N\ GJESTEN

JANNE SANDVIKEN

Innehaver av Clinique Amanda i Oslo

Hva har du pé gang i klinikken?

— Nytt ar, nye muligheter. Vi er i skrivende
stund akkurat over i 2022, og har fullt fokus
pd hvordan vi kan gi kundene enda mer

ro og luksusfolelse sammen med effektive
behandlinger. Nar du forst har lagt deg ned
til en behandling hos Clinique Amanda, skal
du senke skuldrene.

Huvordan kom du inn i bransjen?

— I ungdomsarene var jeg plaget med akne,
jeg var ofte hos hudpleiere for behandling og
ble tidlig interessert i faget. Jeg ble utdannet
ved Hudpleieakademiet i 1995, og startet
Clinique Amanda pa Nordstrand i Oslo i
1996.

Huordan tror du bransjen vil utvikle seg
Sfremover?

— Vi ser en utvikling mot den mer personlige
kontakten, hvor kunden folges opp av sin
terapeut som legger et mer langsiktig behand-
lingslep. Terapeuten blir en slags personlig
trener (PT) for huden.

Huilke produkter og behandlinger ettersporres
mest av dine kunder?

— Behandlinger som gir loft og hudfornyelse
er veldig populere. Vi jobber mye med Venus
Freeze, Green Peel og ZO Stimulator Peel,
samt Dermapen.

Huilke erfaringer har bedriften gjort seg i
koronatiden?

— Etter den forste nedstengningen og usikker-
heten rundt hva dette var og ville gjore med
oss, har vi opplevd en positiv trend. Mange
nye kunder har kommet til, og vire faste
kunder pa hjemmekontor har bedre dager il
4 unne seg behandling.

Hvilke varemerker har dere valgt é ta inn og
hvorfor?

— Gjennom mange &r har vi hatt de fleste
merker innom klinikken, men de vi selger
mest av er ZO Skin Health, Esse og Dr.
Schrammek. Dette er effektive og godt doku-

menterte serier som vire kunder elsker.

Hua tenker du er viktig for i lykkes i bransjen?
— For en klinikk er det viktig med dyktige
terapeuter som gir god service og er blide og
imgtekommende. Andre faktorer for suksess
er god lokasjon pé klinikken, effektive pro-
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Janne Sandviken har
drevet hudpleicklinikk
péd Nordstrand i Oslo i
mer enn 25 dr.

Kundene til Clinique Amanda vil gjerne ha
behandlinger som gir loft og hudfornyelse.

dukter og behandlinger, samt jevnlig kursing
og oppdatering av kunnskap.

Houa er dine personlige favorittprodukter og
-behandlinger?
— Mine 3 pé topp-produkter er: Daily Power

Her er Jannes tre
Sfavorittprodukter.

-.... ._’.

Defense fra ZO Skin Health, Esse Plus
Intensity Serum fra Esse Skincare og Wrinkle
and Texture Repair fra ZO Skin Health. Av
behandlinger liker jeg godt Dermapen, Venus
Freeze og Green Peel.



KERSTIN

FLORIAN

"DET ER EN GLEDE A KUNNE GI EN FOLELSE AV
VELVARE | HVERDAGEN, HVER ENESTE DAG...”

Y o

Kerstin Florian

Inspirert av naturen

Gjennom fokus pa verdens legende ressurser henter vi inspirasjon fra naturen og den
rikholdige europeiske spatradisjonen, supplert med ny forskning og moderne teknologi.

Innovative behandlinger

Med en holistisk tilnaerming til velvaere kombineres klassiske og nye spabehandlinger
med helsebringende produkter, inspirert av at ytre skjgnnhet gjenspeiler indre helse.

Unike produkter

Naturlige, gkologiske og plantebaserte ingredienser med produkter for alle hudtyper
0g behov. Opplev produkter som gjor en forskjell!

NATURLIGE INGREDIENSER. AVANSERTE FORMULERINGER. FANTASTISKE RESULTATER.
FINNES PA DE FINESTE SPA, SALONGER OG RESORTER OVER HELE VERDEN.

EIE ST ERNTE f /kerstinflorianhudvard

www.kerstinflorian.no
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NORGE P.P. PORTO BETALT

ARDALL

www.ardellbeauty.com

Ardell er verdens sterste produsent av lasvipper
og kan tilby et fantastisk utvalg av lesvipper,

gyenbrynsprodukter og makeup. Produktene har
svaert hoy kvalitet og brukes flittig av makeupartister iy

over hele verden.

#ardellbeauty | @ardellbeauty o . @ @ o ks





