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Iedlgtlme NO

.. er landets ledende portal for timebestilling pa nett!

Over en halv million kunder har bestilt time gjennom ledigtime.no. Det viser hvor
viktig det er med online timebestilling.

Pa Ledigtime.no finner du alle frisgrsalongene i Norge med onlinetimebok!
Ikke ga glipp av potensielle kunder.

Som kunde hos Easyupdate vil din salong bli prioritert gverst med logo.

Er din salong pd Ledigtime.no? Hvis ikke ring oss pa 40 00 40 79



Oeasyupoate

Online timebestilling
med egne hjemmesider

Fra 2 99— pr.mnd.*

Easy App

Fra 149— pr.mnd.

Velkommen til oss!

receron 400 04 079

won 17, Haugseard

Programvare kasse

Fra 2 9 9,— prmnd.*

* Etablering fra 2 999 -

Les mer pd easyupdate.no

Tif:40 00 40 79 E-post: salg@easyupdate.no
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Hpstens makeuptrender.
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St. Tropez 20 ar.

FORSIDEBILDE: «Clarice» fra
Laurent Decreton, fotografert
av Richard Monsieurs.
Publisert med tillatelse fra
The Image Factory,
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GO GREEN MED
GREEN PEEL®

NR 1.1 VERDEN PA NATURLIG
HUDFORNYELSE

EN GL@D DU

IKKE KAN SMINKE
DEG TIL

ANTIRYNKE MED RESULTATER PA
MINIMUM AV TID FOR EN SUNN,
STERK OG SPENSTIG HUD.

Dr. med. Christine

SCHRAMMEK
GREEN PEEL

Dr. med. Christine
Schrammek Norge FOR NARMESTE SALONG POST@DERMELIENO
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Heostsesongen er i gang, og jeg hiper du fir
en trivelig lesestund med det beste bransje-
bladet —- KOSMETIKK. Temaet som gir
som en rod trid gjennom denne utgaven, er
trender. Vi har laget en rapport knyttet opp
til sesongens nyheter pi makeup og hir, og
da er det catwalktrendene vi fokuserer pa.

En annen trend i tiden er designsamar-
beid. Motebransjen har holdt pi med dette
lenge, tenk bare pd H&M, som hvert r
kommer med salgsdrivende gjestekolleksjo-
ner i butikkene. N4 har turen kommet til vir
bransje. Estée Lauder jobber med Victoria
Beckham, som har laget sminke i begrenset
opplag, mens Lancéme har et kreativt (og
meget fransk) samarbeid med det ikoniske
motehuset Sonia Rykiel.

Her er det flort i luften, kyss og kjerlighet,
men da vi intervjuet merkets skandinaviske
makeupartist Henrik Steen, kom det fram at
samarbeidet ikke bare var en dans pa roser.
Mens Rykiel selv var helt OK, skapte folkene
rundt henne drama og gikk veldig ned i
detaljer.

‘ ‘ Nér bloggerne skal
ha betalt, gir det mindre
troverdighet til det som skrives

Sann ma det kanskje ga nir to s sterke
varemerker prover 4 finne tonen. Hver for
seg selger de godt, men de selger enda bedre
sammen, og pi veien skapes det kreative
gnister og synergier.

Bildene Lancome har tatt av kolleksjonen
forteller ogsa en litt ny historie. Stemningen
er toysete, stilen impulsiv og bildene ser
mest av alt ut som snapshots tatt pa venstre
bredd i Paris. At jentene som medvirker er
to ultrakule Lancéme-ambassaderer, den
ene supermodell og den andre fransk /7-girl,
framstir nzrmest som en parantes.

Lancome har, som mange andre, begynt 4
dreie markedsforingen i retning talspersoner,
som ikke nedvendigyvis skal medvirke i tra-
disjonelle kampanjer p4 print. De skal heller
skape buzz pé Instagram, Snapchat og i
andre sosiale medier. Det er ogs en tendens
i tiden, og mange tenker nok pi hvordan
denne koden best kan knekkes.

Sli oppdatert pa
n@stens trender

Vi har hatt en spennende prat med Glossy-
box, som har mer enn 55 000 abonnenter
pé sine skjonnhetsbokser i Sverige, og som
nd legger inn et ekstra gir i Norge. For Glos-
sybox er bloggerne viktige, for de skriver
gjerne blogginnlegg om alt det fine de fir i
boksen, og legger ut bilder i sine kanaler.

Da Blondinbella og andre svenske topp-
bloggere skrev om Glossybox, kunne de
selge flere hundre bokser nesten uten 4 lofte
en finger.

Men suksessoppskriften viste seg 4 vare
vanskelig 4 gjennomfore her til lands. De
norske bloggerne skulle nemlig ha betalt,
noe som gir mindre troverdighet til det som
skrives. Dermed blir det ogs4, ifolge Glossy-
box, mindre salg.

Hvordan de leste denne utfordringen,
kan du lese om i intervjuet vi har pa trykk
i denne utgaven av KOSMETIKK. Og vi
mener du ber holde tunga rett i munnen
hvis du driver med bloggmarkedsfering.

Det er sikkert mange ni som vender blik-
ket fram mot 2017, og legger planer for det
nye aret. Er du leverandor og skal ha en stor
lansering, mener de som lager skjennhets-
bokser at du ber legge mer av markedsbud-
sjettet ditt pd sampling.

For egen regning vil vi understreke at du
ogsi ber vere synlig i et bransjemagasin,
som kommuniserer B2B, og ndr ut til alle
dine forhandlere. Det er tross alt de som skal
gi deg eksponering og anbefale varene dine
videre til forbruker.
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JAPAN'S #1 SELLING MASCARA*

*Based on INTAGE SRI value amount of product share in the mascara category (12/2013-11/2014)

FIBERWIG er en av Japans mestselgende maskaraer. Den har blitt et uunnveerlig skignnhetsprodukt for kresne
fashionistaer over hele verden. Grunnen til at FIBERWIG har blitt s& populeer, er nok at den gir lange vipper som ser
naturlige ut, sitter hele dagen, taler regn, téler tarer, ikke klumper og er enkel 4 fierne med bare litt lunkent vann.
N4 har FIBERWIG fatt ny emballasje og en oppdatert sammensetning med ingredienser som filfgrer vippene
neering og gjer dem glansfulle.
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Fransk nostalgi

Amazing Brands lanserer Féret Parfumeur

eksklusivt pA KICKS. Varemerket har

: blitt en suksess i Europa og USA, o

‘.y?l,:.‘w inntar nd det skandin::«'iscl)(ge markedget.
A — Féret Parfumeur er et fransk familie-
Qg pren— foretak med en historie som

;A : — - strekker seg fra 1878.
: Naturlig skjenn-

het er i tiden, og
da er handkre-
men Hyalomiel
og leppebalsa-
men Le Baume
et opplagt valg,
sier Elin Englund
Johansson fra Ama-
zing Brands.

Hyalomiel og Le Baume
fra Feéret Parfumeur.

Storhandel

Revlon har kjept Elizabeth Arden for 870
millioner dollar, eller 14 dollar per aksje. Det
er to giganter med lange tradisjoner som ni
finner sammen. Revlon er en stor aktor nir
det gjelder makeup og profesjonell hirpleie,
men hiper nd 4 vokse innen hudpleie og duft,
der Arden har sin styrke.

Revlon ble grunnlagt for 85 ar siden, mens
Elizabeth Arden har eksistert som firma i 106
ir. De kompletterer hverandre, og kjepsavta-
len ventes gjennomfort i slutten av dret.

L uksus pa spa

N

THIEF SPA er
alene om d tilby
Natura Bissé i Norge.

THIEF SPA i Oslo lanserer Natura Bissé, en  Selskapet er kjent for teknologisk innova-
luksuries hudpleieserie som har tilhengere sjon kombinert med naturlige og aktive

verden over.

ingredienser. Produktlinjen er omfattende,

— Det er viktig for oss 4 kunne tilby gjes-  og skal gi en maksimal opplevelse av velvaere

tene de aller beste produktene pd markedet,  og luksus.

og Natura Bissé er uten tvil i den kategorien, — Det passer godt inn med vért eget kon-

sier spasjef Anna Sporre.
Natura Bissé ble etablert i Spania i 1979.

Nisjedutfter |
tiden

L'Oréal har kjopt det fran-
ske nisjemerket Atelier

Cologne, som for tiden
er i sterk vekst. Merket
ble grunnlagt av Sylvie
A = Ganter og Christophe
(ftflif v ( rlt.',f e Cervasel for sju ar siden.
De skal fortsatt ta hind

om produktutvikling og

Cavde Fndyaan o markedsforing av duf-
v, Ay tene, som ni innlemmes
i portefoljen til COréal
Luxe.

sept og merkevare, sier Sporre.
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Nadja Mohr er
markedsdirektor i
' eos Products GmbH i
Berlin.

- L

e0s relanseres

Evolution of Smooth — kanskje best kjent

Eggeformede

leppepomader med

\ naturlige ingredienser
‘ — og mange fans. )

i Europa fra Berlin, og vil n ta en mer aktiv

som eos — fir en ny start pa det norske rolle selv.
markedet. Merket er amerikansk, men styres
Verdant har gleden av 4 introdusere groo- Nygird Dahl fra Verdant.

minggserien V76 by Vaughn p4 det norske
markedet.

— Produkter for menn er en av de hurtigst
voksende kategoriene innen skjennhetsin-
dustrien, og vi tror at denne serien vil kunne
meote den okende ettersporselen fra stadig
mer kvalitetsbevisste menn, sier Christian

Vaughn Acord.

Mannen bak merket er hérstylisten
Vaughn Acord, som er en autoritet nir det
gjelder grooming for menn. Serien tilbyr
produkter for bide hér, hud og barbering, og
er oppkalt etter det dret Vaughn begynte 4
klippe hir, nemlig 1976.

Ft utvalg produkter fra den nye
groomingserien V76 by Vaughn.

intensive
brightening |
treatment: /

0.5% pure
retinol night [

v emons

ki tveomg

Dtensyf I
0.4 % A oy

rremy pur

Beate Svendsen er né ansvarlig for PCA
Skin i Norge.

Nytt retinolserum fra det profesjonelle
hudpleiemerket PCA Skin.

Nytt navn, ny giv

Spa Equipment endrer navn til Happyskin, et
lekent og sprudlende navn.

— Per dags dato har vi sterkt fokus pa det
profesjonelle hudpleiemerket PCA Skin, som
vi har hatt i vel ni 4r, og som vi kommer til 4
fortsette med, sier Beate Svendsen, som i mars
tok over som daglig leder. Hun er utdannet
ved Hud og Spa Akademiet i Trondheim, og
har jobbert pi Essens Dagspa i Tromse i ni 4r.

— PCA Skin har nylig oppdatert sine reti-
nolserum med et nytt transportsystem som
kapsler inn retinolet, slik at det penetrerer
bedre ned i huden. Det blir mer effektivt
samtidig som det skaper mindre traume pa
hudens overflate. 0,5% stabilt retinol avleverer

effekt i Atte timer, sier Svendsen, som etter
hvert ogsd ensker 4 knytte til seg flere merker.
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Wunderbrow kom-

mer i fire farger og
skal gi et semiper-

NYHETSMIKS

Tekst: Kristine Radland | Foto: Jens Bredberg/Thief Spa, Kristine Radland og produsentene

Nytt partnerskap

Shiseido Group har signert en eksklusiv
og verdensomspennende lisensavtale som
innebzrer at de skal utvikle, produsere og
distribuere skjonn-
hetsprodukter for det
italienske prestisjemer-
ket Dolce & Gabbana.
Internasjonalt har
Dolce & Gab-

bana bide makeup,
hudpleie og dufter i
portefoljen.

Trend for bryn
manent resulsa. /

Instabrows har lenge vart en
tydelig makeuptrend, og nd
lanserer NOR Cosmetics
Wunderbrow. Produktet
inneholder en kombinasjon
av fiberhdr og pigmenter
som skal feste seg til bide
huden og brynshéirene. Det
loves et naturlig resultat,
uansett hvor mye eller lite bryn
man har i utgangspunketet, og

brynfargen skal sitte godt.

Bronde Luxe

Wella Professionals redefinerer Bronde-
trenden og tar den til nye hoyder. Bronde
kombinerer fargetonene blond og brunette,
noe som oppnds ved 4 lysne hiret uten
for mye kontraster. Teknikken er spesielt
relevant for kunder med merkt hir som vil
oppni en lysere farge.

Men Bronde er ikke bare for brunetter.

Wella Professionals legger na til et fullt
spekter av nyanser, noe som betyr at enhver
friserkunde kan oppni en skreddersydd
Bronde-effekt, uavhengig av bunnfarge. Josh
Wood, som er Global Creative Director for
Color, har laget forskjellige looks der han
demonstrerer den nye Bronde-teknikken.

Storre taxfree-butikk

Reisende til Oslo Lufthavn har fitt en helt ny hand-
leopplevelse. Travel Retail Norway (TRN) har nylig
dpnet en taxfree-butikk ved ankomst som er 4000
kvadratmeter stor. Brede «handlegater» gjor det
lettere og mer oversiktlig 4 navigere mellom de ulike
varegruppene, og vareutvalget er utvidet betrakrelig.
Det har kommet en egen «herreavdeling» med duf-
ter for menn, og utvalget av kosmetikk for kvinner
er blitt mye storre. Kassasystemet er ogs nytt, med
43 kasser mot tidligere 28.

Louis Vuitton lanserer parfyme

Louis Vuitton begir seg inn i duftkategorien

fra Firmenich, men jobber n for LVMH

med Les Parfums, en kolleksjon bestiende av  som eier Louis Vuitton og en rekke andre

sju eksklusive dufter. De er utviklet av den
kjente «nesen» Jacques Cavallier, som har
skapt mange klassikere. Han har bakgrunn

o\ S

\

wSEpESVEN'  TRsuLENCEd  Oangya pEMY

APOGES

luksusmerker.

Les Parfums er Louis Vuittons forste
parfymesatsning pi 70 ér.
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# Mekanisk eksfoliering

“ Reduserer synligheten av linjer og rynker
Regulerer talgproduksjonen

Fierner smahar/dunhar

Frisk og sunn gled

Dkt effekt av hjemmeprodukter
Umiddelbar mykere og glattere hud

* X Xx ¥ ¥ ¥

Mattere overflate inntil 4 uker

DERMAL BLADING er en behandling som har veert p& markedet

i mange &r og er i sterk vekst internasjonalt. Behandlingen utferes
med skalpell av sertifiserte hudierapeuter og er svaert skénsom og
smertefri. Lav oppstartskostnad, god inntjening.

For mer informasjon om behandlingen og kurs:

> // 22371900 o e sknyou i



Mate med Jesper Abildgaard:

— Jeg lever etter

[S.

olf

For ett ar siden ble Jesper Abild-
gaard ny General Manager for Estée
Lauder Companies i Norden. Her
avslgrer han hvordan skjennhetsgi-
ganten arbeider, og hvilke utfordrin-
ger han ser for framtiden.

Tekst: Jessica S Kempe

Jesper om:
Utdanning og yrkeserfaring
— Jeg tok eksamen i markedsforing og gko-
nomi, og har gjennom hele karrieren arbeidet
med mote og skjonnhet. Jeg har bodd og
jobbet i Ungarn, Midt-@sten og naturligvis
her i nord, og jeg har opplevd bide etablerte
og helt nye markeder.

Jeg forseker alltid 4 lere
meg noe nytt fra stedene
jeg besgker, og har vert sa
heldig 4 f& oppleve ulike
kulturer og konsumenter.
Jeg tror at vi i de nordiske
landene kan hente inspira-
sjon fra eksempelvis Midt-
Dsten eller Asia, som har en
sveert dynamisk detaljhandel
og krevende konsumenter.

Jesper om:

Estée Lauder Companies i
Norden

— Vi har kontor i Stockholm,
Oslo og Kebenhavn. Det er
viktig for oss 4 vare til stede
pa de enkelte markedene, med
narhet til bide konsumenter og
forhandlere. Estée Lauder Com-
panies har et antall prestisjemer-
ker innen skjennhet. I tillegg til
varemerket Estée Lauder, kan jeg

nevne Clinique, Origins, MAC,

12 | KOSMETIKK 3 2016

LCLINIQUE

OR MEN

Smashbox, Bobbi Brown, Tom Ford og La
Mer. Vi forseker 4 ha en sterk portefolje av
varemerker innen sminke, parfyme, hudpleie
og hérpleie. P4 denne méten kan vi folge opp
konsumenter i alle kategorier.

Hovedkontoret er i Kebenhavn i Danmark,
og danner utgangspunkt for hele Norden. I
Sverige og Norge sitter vire lokale salgs- og
utdanningsorganisasjoner sammen med HR
og visse servicefunksjoner. Totalt er det 878
ansatte i Norden, hvorav 110 p4 hovedkon-
toret i Kobenhavn.

Jesper om:
Mrs. Lauders filosofi
— Mirs. Estée Lauder grunnla foretaket i 1946
med fire produkter og troen pa at alle kvin-
ner kan vere vakre. Hun hadde stor liden-
skap for skjgnnhet og en
unik evne til 4 gi kunden
en opplevelse. Mrs. Estée
Lauder skapte konseptet
med 4 gi smé prover, og var
en av de forste som gjorde
bruk av GWP (gave med
kjop). Det hersker ingen tvil
om at hun personlig har hatt
stor pavirkning pa hele kosme-
tikkindustrien.
I mer enn 65 Ar har vi
vart tro mot hennes filosofi.
«Bringing the best to everyone

we touch and being the best in
everything we do» var hen-

nes grunnleggende prinsipp,
og det er fortsatt en viktig del
av hverdagen pé Estée Lauder
Companies.

Clinique for Men Moisturizing Lotion er
en hudpleiefavoritr.

—stée Lauders
NSIpper

Jesper om:

Det nordiske markedet

— Vi er svart forngyd med utviklingen av
alle vire varemerker. Noen har vart med

oss i mange 4r, mens andre nylig er lansert
eller kommer snart. Vi er spesielt forngyd
med den veldig positive utviklingen av Estée
Lauder, hvilket jo er vart forste varemerke og
hele grunnlaget for vir virksomhet.

Jesper om:

Planer for Norden

— Vi ser pa Norden som et utviklingsmarked.
Jeg tror at man kan ha en tendens til 4 se pa
Europa og Norden som et etablert marked
med relativt lav tilvekst. Dette mener jeg

er feil. Vi opplever sterk tilvekst i samtlige
nordiske land akkurat ng, og dette tror jeg
skyldes en kombinasjon av ny distribusjon og
vekst i makeupkategorien.

Vi opplever sterk vekst i mindre spesial-
segmenter innen bade sminke og hudpleie,
og online har fortsatt et stort potensiale. Vi
arbeider med 4 lansere nye varemerker og
bygge vér eksisterende varemerkeportefolje
enna sterkere. Dette kommer konsumentene
snart til 4 oppdage pé ulike méter.

Jesper om:

Produkttrender

— Makeup er den raskest voksende kategorien
akkurat nd. Det er en global trend som vi
ogsé ser i Norden, og vi tror at dette kommer
til & fortsette i noen dr til. Luksussegmentet
innen dufter vokser ogsd sterkt, og jeg tenker
vi vil se en spennende utvikling med multi-
funksjonelle hybridprodukter nar det gjelder
hudpleie. Et varemerke som GlamGlow har
vi store forventninger til.

Jesper om:
Designsamarbeid
— Vi har innledet et samarbeid med Victoria



Estée Lauder Companies

Mrs. Estée Lauder grunnla selskapet i 1946, utfra troen pa at alle
kvinner kan vaere vakre. Hovedsetet er i New York.

Estée Lauder, Aramis, Clinique, Origins, MAC, Tom Ford, Bobbi
Brown, La Mer, Smashbox, Donna Karan New York, Tommy
Hilfiger, Michael Kors, Bumble and bumble, Aveda, GlamGlow
og Frederic Malle er varemerker under Estée Lauder Companies
som i dag finnes pa det nordiske markedet. De har mange glo-
bale bestselgere, men blant de sterste er Advanced Night Repair
fra Estée Lauder og DDML, den «gule kremen» fra Clinique.
Mer enn 38.000 mennesker jobber for Estée Lauder Companies
globalt. Selskapet finnes per i dag i 150 land, og det sterste
markedet er USA.

ESTEE LAUDER

PIRCRE V1T L

SCABR FEA ENTEL LaLT
VELEDMETPRIS - 2%

Jesper Abildgaard er General Manager for Estée Lauder Companies i Norden.
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Makeupmerket MAC er godt etablert i Norge og Danmark, og har né ogsé dpnet butikk i Stockholm.

Beckham, som har laget en limited edition
makeupkolleksjon. Dette er en global trend
som vi ser hos mange foretak, og jeg tror at
det er positivt, ettersom det bidrar til 4 oke
konsumentenes opplevelse. Produktenes
funksjonalitet er ikke lenger tilstrekkelig, og
konsumentene kan i heyere grad identifisere
seg med varemerket og opplevelsen.

Jesper om:

Forskning

— Vare forskere arbeider stadig med 4 utvikle
sikre og effektive produkter til vire kunder.
Det er ingen tvil om at anti-aging og pro-
dukter som beskytter huden har stort fokus,
men 4 gi konsumentene raskere resultater pa
enklere méter er ogsa noe vi kikker pa. Uan-

sett om det er hudpleie, makeup eller kanskje

en kombinasjon.

Jesper om:

Utfordringer for framtiden

— Vi har mange utfordringer, bdde internt
og eksternt. Det gar fort i svingene i dag, og
jeg tror at alle foretak som selger et produkt
eller en tjeneste ber kunne agere og reagere
mye raskere. Fokus mé vere konsumentens

opplevelse, og selve kjopsprosessen ber gjores

sa enkel som mulig.

Grensene mellom butikk og online forsvin-

ner, tempoet pker og vi skal kunne selge til
konsumenter hvor som helst og nar som
helst. Det krever ikke bare teknisk utvikling
og forbedrede prosesser, men ogsa en orga-

nisasjon som kan tilpasse seg det veldig raske

tempoet.
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Estée Lauder har innledet et designsamarbeid med
Victoria Beckham.

«Makeup er den raskest
voksende kategorien akkurat na»

Jesper om:

Nye oppkjop

— Globalt har vi nylig kjept Le Labo og
Frederic Malle, og denne véren har vi kjept
By Kilian. Det er spennende nisjevaremerker

innen parfymesegmentet som vi fOl‘VCIltCl‘ 0ss

en hel del fra.

Jesper om:

Visjoner

— Jeg vil at Estée Lauder Companies skal
fortsette 4 gjore forretninger basert pa vire
grunnprinsipper. Vi mé gjore vart beste for &
leve opp til Mrs. Estée Lauders ord, og gjen-
nom dette gi vire kunder en ny opplevelse
hver gang de besoker oss. Jeg onsker 4 fortsatt
ha en konkurransekraftig organisasjon med

TOM FORD

oup
WOl

Tom Ford Oud
Wood dufier helt
fantastisk.

rom for innovasjon, kreativitet og personlig
utvikling.

Det er ambisiost og kan heres litt teoretisk
ut, men jeg har stor tro pd de grunnleggende
prinsipper som var viktige for Mrs. Estée
Lauder i 1946, og som er like relevante i dag.
Jeg lever selv etter dem hver dag.

Jesper om:

Skjennhetsfavoritter

— Jeg bruker Lab Series ansiktsvask og enten
Clinique for Men Moisturizing Lotion eller
Lab Series Daily Moisture Defense Lotion.
Yndlingsduften akkurat nd er Jo Malone
Lime Basil & Mandarin kombinert med Oud
& Bergamot. Jeg synes ogsd Tom Ford Oud
Wood er fantastisk.

Jo MarLano

Eomp Dans

B Manuans

Cousnns

| Yndlingsduften er
i M Jo Malone Lime
[ — Busil & Mandarin

kombinert med
.':F Oud & Bergamot.

Frg e o ——



INTRODUCING

SKINLONGEVITY"

VITAL POWER INFUSION

BY
bareMinerals

This modern lightweight serum es%ngi;nmwd with

the patented*® age defying benefits of Long Life Herb.

Get ready to unleash your skin's youthful resilience and
healthy looking radiance. “

Find your bareMinerals retailer at www.bareMinerals.no

Clinically proven to improve skin's overall appearance**

No parabens. Non-comedogenic. Dermatologist tested.

* The skincare benefits of Long Life Herb Extract are patented in China (#ZL200980112140.5), Hang Kang
(#HK11S0027), and Russia (#RU2537243).
**To improve the overall appearance of skin. Based on an 8-week independent US dinical study of 63 women:




TREND

Tekst: Jessica S Kempe og Kristine Redland
Foto: Piers Macdonald, Matteo Cavalleri, Stephen Churchill Downs, David Webber og
Harry Matenaer/Moroccanoil, Sisley, Clarins, Max Factor, Shutterstock og produsentene

Heistens trenare

Hestens look fra N i : Pat McGrath i aksjon
Clarins setter P ) backstage hos Victoria
gynene i fokus. ¢ Beckham.

Morkerod leppestift fra —
Babors nye makeupserie P 5 N
AGEID.
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Kunstnerisk eyeliner, morke

Vice Lipstick fra Urban Decay i trendriktige, morke farger, og med matt
versus blank finish.

solbarlepper, glitter og naturlig

glod, er nokkelord for den nye D raln a-t i S ke | = p pe f

sesongern.

Morke lepper er en av de mest ioynefallende trendene. Leppene gir i redt, plommeradt eller
Alt eller ingenting, slik kan hesten mer i retning svart for 4 gi en touch av attityde. Overflaten kan enten vre helt matt eller
2016 oppsummeres. Makeupartisten veldig glossy for en wet-look pi leppene.

Pat McGrath, som er Global Creative De mest dramatiske leppene er sminket i en gotisk eller new wave-inspirert stil. P4 noen
Director for Max Factor, mener det er motevisninger ble det ogsa brukt overraskende og nye farger pa leppene, som pastellblatt,
stor variasjon i trendene som presenteres. khakigront eller fluoriserende oransje.

n ene siden ser vi morke farger og e En annen trend er ombre-lepper med dus kontur. Det skal se ut som man er nykysset eller
har drukket et glass vin. Effekten oppnis ved at leppene males morkere i midten, og at en
naturlig, nesten nakent utcrykk. lysere leppebalsam péferes ved leppekonturen slik at fargen suddes ut.

Som en generell trend legger vi dessuten
merke til at antiagi
oftere brukes i makeup. Babors nye
upserie AGE 1D, som er skapt av den
anerkjente, tyske makeupartisten Perter
Schmidinger, er et godt eksempel i s

for her Babors hudpleiefors-
ning til grunn for produktutviklingen.

— Den nye makeupen inneholder et

huden, og vil heller ikke se ve
ut. Men de vil '\\_']‘-'f\)la li

Peter Schmidinger.

Leppene trakk til seg mye oppmerksombhet hos Zac

Posen.

|
Ipynefallende leppelook pa visningen til Kristian
Aadnevik.
Nesten svarte lepper hos Georgine.
Dior Addict Lipstick i den nye
hostfargen Sophisticated.

/

\\\



Klumpete vipper

En litt overraskende trend, der inspirasjonen hentes fra 60-tallet. Sammenklistrere, lange
Twiggy-vipper kunne blant annet ses pd hostvisningene til Christian Dior, Jason Wu, Car-
ven og Nina Ricci. Det skal gjerne se ut som maskaraen har sittet pd i noen timer, og virker
det som man dessuten har gnidd seg i oynene er det et pluss!

Pat McGrath lagde mursteinsrode lepper til Victoria
Beckhams hostvisning.

Jason Wu gikk for klumpete 60-tallsvipper pd sin hostvisning.

Solvglitrende sminke fra
visningen til Ganni.

Glitter Bomb

Glirter, skimmer og paljetter er riktig stort i hast. Glitter i ulike
farger, som solv eller gull, legges p og over ayelokket, som en strek
parallellt med brynert, eller for & dekorere kinnbena. Motehus som

4

Burberry, Stella McCartney, Tommy Hilfiger og No. 21 lot sine

AN LT

modeller glitre pa catwalken.

&

RRIR

Haestens matte

leppelook fra
Sisley.

Sisleys populere \
Phyto-Lip Twist ‘
lanseres nd i nye
rodfarger som gir en
matt finish.

Glitterlooken er aktuell i bide solv og gull.

%, &
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Effektfull eyeliner pi visningen til Barbara Bui.

Art Show med eyeliners
& sotede gyne

Makeupartistene har latt kreativiteten flomme, og En annen trend er sotede oyne, der store mengder

forsterker ikke bare oyekonturen, men tegner grafiske  oyeskygge legges over og under oyet. Det brukes ikke  Razor Sharp Liquid
streker med skarpe vinkler og tydelige penselstrok. bare svart, men ogsi brune, gri og merkebli nyanser.  Eyeliner fra Urban Decay.

L/
¢ Nye inspirasjonsbilder fra Yves Saint
Laurent.

P e

Kunstferdig look fra Lancome, som
samarbeider med motehuset Sonia
Rykiel denne sesongen, se egen W

Wi2 s ,‘ o
artikkel. \\‘ ) &
| ‘ ' ) ~
Couture Eye Marker er hostens ,‘ ‘ ‘ i

nye «must-have» fra Yves Saint N

Laurent. Osman viser denne krafifulle makeupen for hosten.
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Hud med g i motevisningen til

Erinanno S

Diorblush Light & Contour i begrenset opplag.

| Hud med gled

\
k‘ , En fresh, naturlig hud er alfa og omega for sesongen. P4 flere store visninger som Valentino,
. Stella McCartney, Balmain, Isabel Marant og Gucci kunne vi se modeller med skimrende,
naturlig hud, som fikk ekstra glod ved hjelp av rouge i rosa- eller ferskentoner. Den gledende

Skimrende hud og rode lepper hos Cushnie et Ochs.

huden kan kombineres med lepper i nude for 4 skape en naturlig look, eller med rode lepper

Ny Strobing-kollcksjon for merattityde.
med ulike highlighters fra I
S o . S 1
LaDora. = e f I‘“’" . Hud med glod pd motevisningen til
e Ermanno Scervino.
fra Dior. ol R

iahter

N

ISALJORA
O | HUBIING

Creamy Touch
Highlighter fra
Nilens Jord.
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Negledesign i Sonia Rykiels stil.

5 trender for hosten

1. Ingen folelse av makeup péa huden.

2. Less is more! Bruk oyeskygge i én eller to farger,
trekk den gjerne opp til brynet og fade godt ut.
3. Artistisk liner, den kan for eksempel slutte i en
firkant.

4. Munnen skal ikke males fullstendig
kant til kant, men fades ved hjelp av leppebalsam
slik at uttrykket blir mykt og tilfeldig.

5. Den nakne hud er veldig viktig, det skal veere
gjennomsiktig, sart og fint.

Stripene er Sonia

Rykicls DN/, 3 Tegningene er skapt av

den franske grafitti-

kunstneren André.

22 | KOSMETIKK 3 2016
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Sammen med motehuset Sonia Ry-

kiel, har Lancome skapt en fargeglad

makeup i gjennomfort parisisk stil.

Tekst: Kristine Radland
Foto: Lancéme

— Nir to artister motes, fir man noen gnister.
Men det kan vzre positive gnister, sier Hen-
rik Steen, som er Lancomes skandinaviske
makeupartist.

Det er ikke forste gang Lancome gjor et
designsamarbeid, men Sonia Rykiel stiller
i en egen liga, med en lett gjenkjennelig og
sterk signatur. Her er det to ultra-franske
merker som meotes. Damen selv er dessverre
ikke lenger blant oss, men rakk 4 godkjenne
produktene for hun dede 86 ir gammel i
august.

— Mange brands har begynt 4 samarbeide.
Som Kenzo og H&M. Hver for seg tjener de
mye penger, men sammen tjener de mer. Det
handler om 4 i hverandre til 4 skinne. For
ville alle brands st alene. N4 bruker vi hver-
andre, det er en tendens som kommer n4, at

Lancome har
[ blitt mer som et fashion
brand, noe som ogsd
kommer til uttrykk i
\ kommunikasjonen rundt
den nye makeupen.

vi kan fi til noe sammen, sier Steen.

Lancéme har mange regionale makeup-
artister, men har ikke hatt noen internasjonal
artistisk makeup-kreater siden samarbeidet
med Aaron de Mey tok slutt i 2013.

— Det var vilt og rock'n’roll, men inspire-
rende for Lancome! Etter dette har vi jobbet
for oss selv, men med gjestesamarbeid, fortel-
ler han.

Lisa Eldridge er ni tilknyttet merket, men
hennes rolle er friere, hun fungerer mer som
en kreativ leder:

— Lisa har som en del av kontrakten at hun
ogsi er kjent med, og bruker andre merker.
Det er en ny mite 4 tenke pi for Lancome.
Man ma vite hva som skjer og vare en del av
verden, vare open-minded.

Samtidig har de regionale makeupartistene
blitt viktigere.

— Vi gjor fotoshoots til den offisielle Insta-
gram-kontoen, motes p seminar og bytter
inspo og idéer pa en lukket Facebook-side. Vi
har blitt mer som en familie, forteller han.



GLOSSYBOX

DEN MEST ANERKJENTE SKJONNHETSESKEN!

Glossybox er en 360 graders markedsfgringskanal med utgangspunkt i strategisk sampling. Hver maned skaper
vi ambassadgrer for ditt varemerke gjennom storytelling og plassering av produkter i din relevante malgruppe.
Vi bidrar til langsiktige og malrettede resultat gjennom vére strategiske analyser rundt ditt varemerke.

Vi gleder oss til @ bli en del av dine markedsfgringsplaner for 2017!

Vit (A

Victoria Senkpiel, Managing Director, GLOSSYBOX
For mer informasjon, kontakt oss pa victoria.senkpiel@glossybox.no




TREND

Individuell styling, kroller og tekstur er
stikkord for hestens trender. Ballerina-
knuten er ogsé aktuell, sammen med

har i storrelse XXL.

Tekst: Kristine Radland
Foto: Piers Macdonald, Matteo Cavalleri,
Stephen Churchill Downs og
David Webber/Moroccanoi, H&M, Davines og ghd

Y el

i ll

Backstage hos Osman.

Ermanno S




Kraller og tekstur

Krollete, stort og voluminest hér ble obser-
vert pd mange av hostens motevisninger.
Modellene fikk beholde mye av sin naturlige
hértekstur, slik at stylingen ble individuell
og variert. Hos Gucci fant man i tillegg fram
kreppejernet, som gir mye tekstur og en kul
effekt i hiret.

Backstage hos H&M Studio. Zac Posen gav modellene en rekke forskjellige looks, inkludert kroller.

Harsmykker Wet look

De skal vere store, ioynefallende og gjerne litt antikke i stilen. Enten du velger glatt tilbakestroket hir, gardinlugg eller mer
Tiara eller annen hodepynt er ogsé helt rett. kunstferdige danderinger, er wet look verdt & merke seg.

Knuter og chignons

Ballerinaknuten har fitt en renessanse. Noen

ganger er den klassisk, stram og elegant, andre
ganger losere og mer tilfeldig i uttrykket.

Nostalgisk styling hos
Marchesa.

Pannelugg

Enten helt kort eller lang som en

gardin. Pa uggen serger for en

kjapp fornyelse for hosten.

Klassisk ballerina backstage hos Zac Posen. Costume National.
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N TREND

Lave hestehaler

Hestehalen festes n4 lavt ned i nakken, gjerne
med et enkelt bind. Trenden ble blant annet
observert hos Salvatore Ferragamo, Osman
og Victoria Beckham, der héret i tillegg var
slikket glatt bakover med gelé. Ogsé det en
viktig trend for hesten.

Trendsettende looks pa visningen til
Victoria Beckham, som samarbeider med ghd.

«Finger waves»

Onduleringer eller «finger waves»
dukket overraskende opp péi runwayen
i alle fire motebyer da hestmoten
ble vist. Fortiden meter nitiden

i en kul miks, vist bl
Stella McCartney, Dries Van Noten,

Salvatore Ferragamo, Marc Jacobs,

Blumarin,
Bolgene slikkes mot hodet og
fir en wer look finish.

Hestehale med myk kroll hos Esteban Cortazar. Lav hestehale pé visningen til Osman.

«The French Pleat» Fletter

Den klassisk franske svinenakken styles Trenden for fletter fortsetter, i alle mulige varianter.
nd mer rock’n’roll, med ekstra hoyde og volum pa kronen.

XXL

Blankt, glatt og ekstremt langt. Sinn var hiret p4 vis-
ningen til H&M Studio, og det spis at trenden med 4
bruke extensions i sterrelse XXL blir stor.

Angelo Seminara H&M Studio.

for Davines.
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H@STENS NEG LELAKKFARGER

FRA PRODUSENTEN AV DEN ORIGINALE CND SHELLAC

)

Ukelang holdbarhet
NEGL &4 AKADEMIET" + Ukelang holdbarhe
SENTERET FOR HAND, FOT OG NEGLEDESIGN ¢ Velg blant over 100 farger
AUTORISERT DISTRIBUT@R + To-stegs hurtigtgrkende pafering
www.neglakademiet.no + Holdbarheten sker ved naturlig lys
TIf: 232536 36
O (E + Ingen Base Coat, selvheftene Color Coat
— hedd @ + Fargene finnes i CND Shellac behandling



Visste du at...

...navnet Hermés stammer fra gresk mytologi,
der han var gudenes budbringer og senn av Zevs?
...hver veske fra Hermés har et ID-nummer som kan spores tilbake til den
héndverkeren som lagde den? Det er kun denne handverkeren, eller vedkommendes
leerling, som far reparere vesken om den mot formodning skulle bli edelagt.
...1 av 2 produkter som selges i en Hermés-butikk er en duft?

...de ikoniske, oransje Hermeés-boksene ikke alltid har hatt samme farge? For andre
verdenskrig var boksene kremfarget. Men under krigen var det mangel pa dette
fargestoffet, og motehuset ble tvunget til & endre stil. Siden har den oransje fargen
vaert signaturen til Hermés, og i dag finnes det 188 varianter av den oransje boksen.

Galop d'Hermeés er merkets dyreste duft noensinne. I trid med
trenden for prestisieparfymer kommer den til Norge i 2017.

Hermes er tilbake

Duftene til det franske luksus-
merket Hermés gjor na comeback
pa det norske markedet. Her stir
handverket i fokus, og hver kreasjon
forteller en historie.

Tekst: Kristine Redland

Hermeés har et helt bibliotek av dufter. Som
et forlag gir de ut en samling av originalverk i
ulike sjangre, strukturert etter duftuttrykk og
organisert i kolleksjoner.

— Vi lanserte Hermés i Douglas i desem-
ber 2015, som forste forhandler til i fi de
eksklusive duftene — ved siden av Hermés
Boutique i Oslo sentrum. I 2016 har vi lan-
sert merket i Bogstadveien Parfymeri, som
har det storste sortimentet s langt. Her kan

Eau de Rhubarbe Fearlate fra 2016 er
Christine Nagels forste Hermés-duf?.

Christine Nagel og Jean-Claude Ellena lager
dufter for Hermés.
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du blant annet finne vére flotte hindsiper
og badeprodukter fra Le Bain Hermés, i
tillegg til Cologne Collection og ikke minst
Classique Collection. Videre har vi lansert i
utvalgte butikker i Fredrik & Louisa og Skin
Tonic — og i uke 36 kunne vi endelig innta
KICKS og VITA Exclusive, forteller Stine
Veronica Ellingsen fra Engelschion Marwell

Hauge AS, som distribuerer Hermés i Norge.

Noen bransjefolk kan kanskje ogsd huske
at luksusmerket var pa det norske markedet
pd 1990-tallet, da duftene 24, Faubourg og
Hiris ble lansert. Den gang var det Solveig
Hjelmeland fra Solis som var leveranderen.

Historien strekker

verksted i Paris med

de mest kjente.

Fau de
rhubarbe écarlate

seg tilbake til 1837, da
Thierry Hermeés dpnet

fokus p4 seletoy og tilbehor til hest. I 1880
flyttet sonnen virksomheten til den nd si
beremte adressen 24, rue du Faubourg Saint-
Honoré, der butikken finnes den dag i dag,
og utvidet med salmakeri.

— Da biler begynte & dukke opp pi veiene,
forsto de at de mitte utvide virksomheten
ytterligere. Emile-Maurice Hermés, som
var grunnleggerens barnebarn, lanserte da
et eksklusivt interior- og bagasjesortiment
bestdende av lzrvarer med dekorative
salsemmer. Det var starten pa en ny ra, og
den Hermés-stilen vi kjenner i dag, forteller
Ellingsen.

I 1937 begynte Hermés & produsere sine
beramte silkeskjerf, og i 1951 lanserte de sin
forste duft, Eau d’Hermes.

Hermeés har to in-house parfymerer som

—

Jour d’Hermes

AssoLn

Huver duftkreasjon forteller en historie. Terre d’Hermeés og Jour d’Hermeés er to av



Vakre handsaper med monster inspirert av skjerf.

sammen, fra Cabris i nzrheten av Grasse i

Sor-Frankrike, skaper dufter med toral frihet.

Jean-Claude Ellena sluttet seg i 2004 til
Hermeés-huset for & bli deres parfymor. Han
er en estetiker til fingerspissene, og dette sig-
naliserte et nytt kapittel i Hermés-historien.
Christine Nagel kom til Hermés i 2014, og
har laget Eau de Rhubarbe Ecarlate som ble
lansert i februar i 4r.

— Hermés satser mer enn noen gang, og
hele det nordiske markedet er veldig nytt.
Samtlige forhandlere som forer Hermés har

topp beliggenhert og den malgruppen vi soker,

og gir oss den beste synligheten i hyllene, sier
Stine Veronica Ellingsen.

Hun synes det er morsomt 4 se det enorme
engasjementet som utspiller seg ndr hun
holder introduksjonskurs for forhandlerne.
En tilbakemelding hun har fitt, er at Hermes
oppleves som si unikt og annerledes, at det
stiller i en egen liga.

— Da foler jeg virkelig at de har forstirt
filosofien: det er det genuine hindverket som
helt siden 1837 har vert kjernen i hver eneste
Hermés-kreasjon, sier hun.

Nye partnerskap
Engelschion Marwell Hauge AS har,
via danske E. Sasther A/S, overtatt
duftmerkene DKNY, Michael Kors og

Tommy Hilfiger fra ADF — Aramis & De-

signer Fragrances. ADF horer til

Estée Lauder Companies, men Saather

fikk i sommer ansvar for distribusjon og

markedsforing av disse duftene i
Danmark, Sverige og Norge.
Andre nye merkevarer hos Engelschion
Marwell Hauge er Jean Paul Gaultier og
Schwarzkopf.

- Liten investering

 Liten arbeidsinnsats

~ Dkt omsetning

s Ingenising

- Ingen bivirkninger
- Ingen smerter

7 0,1%Peroxider

- Godkj. av Mattilsynet
- Oppleering Inklutert
~ Nu kan alle utfere tannbleking

Beauty Concept A/S
Lorenveien 44
0585 Oslo

94 240 250 / info@beautysmile.no / www.beautysmile.no

Konsept
Utviklet i
Norge

Beauty Smile

en revolusjonerende

tannblekings
teknologi
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1 anledning 20-drsjubileet har St. Tropez-
produktene fitt ny design og ny formulering.

Med litt innsats, kan sommergleden holdes ved like langt utover

i aad W

hosten. Jacqueline Burchell fra St. Tropez forteller deg det du vil
vite om selvbruningsprodukter.

Tekst: Jessica S Kempe
Foto: St. Tropez

Jten sol

St. Tropez fyller 20 &r i 2016, og represente-

med fuktighet og holder lenge. Spray er bra
rer en kategori i vekst. Det globale markedet & bruke pa vanskelig tilgjengelige steder, slik
for selvbruningsprodukter spas & vokse arlig som rygg. Servietter synes jeg er vanskelig &
med 13 prosent fram til 2018. St. Tropez f4 jevnt, sier Burchell, som er Global Marke-
finnes pa 26 markeder, der Storbritannia er
storst fulgt av USA og Australia, og er i til- Tropez.

legg markedsledende i Skandinavia.

Samtidig med 20-arsjubileet har St. Tropez
blitt relansert. Produktene i serien har fatt
ny design og ny teknologi — bade formule-
ringer, forpakninger, ingredienser og dufter
er oppdatert. Fargen varer lenger med kun
én applikasjon, og det er tilsatt fuktighets-
givende ingredienser som hjelper den 4 fade : 4
jevnt. s

Jacqueline Burchell mener at et godt 'y

selvbruningsprodukt gir et naturlig
resultat som ogsé varer lenge. I
tillegg er selvfolgelig tekstur og
duft vikeig:

— Den storste utfordringen

o

med 4 ta fram et godt selvbru-
ningsprodukt er 4 3 til rett
dose av DHA. Det er et reaktivt
molekyl som er vanskelig &
jobbe med, sier hun.

Selvbruningsproduk-
tene fas i en rekke
konsistenser, som for
eksempel spray, olje,
mousse, gelé og
lotion.

— Personlig synes
jeg at lotion
er best, siden
den gir mest
fuktighet og
dermed varer
lengst. Olje
gir ogsa godt

30 | KOSMETIKK 3 2016

ting and Product Development Director i St.

— Hva inneholder vanligvis disse produk-
tene?

— Alle selvbruningsprodukter inneholder
det aktive virkestoffet DHA (dihydroxyace-
tone), som er et sukkerstoff. Nar det reagerer
med aminosyrene i det overste hudlaget, far-
ges huden brun. En heyere konsentrasjon av
DHA resulterer i en morkere brunfarge. Men
den gylne fargen kan ogsa bygges opp ved
flere lag av et produkt som inneholder min-
dre DHA. Et annet virkestoff er erythrulose,
som blant annet utvinnes fra bringebeersuk-
ker. Det samarbeider med DHA og gjor at
brunfargen varer lenger, forklarer Jacqueline

Burchell.

Hver person har ulike nivier av amino-
syrer i huden, noe som gjor at resultatet og
fargetonen kan variere fra person til person.



Jacqueline Burchell er Global Marketing and Product
Development Director i St. Tropez. Hun forteller om
nye innovasjoner og hva som skjer i huden nar vi
smorer oss med selvbruningsprodukt.

— Det er individuelt hvordan huden
reagerer pi DHA. Noen kan fi effekr etter tre
til fire timer, mens andre ma vente opptil 24
timer for de fir et resultat, sier Burchell.

Mange selvbruningsprodukter gir en umid-
delbar farge nir de smores pd huden. Denne
fargen kalles for en guidefarge eller bron-
zer, og er til for at man skal se hvor
produktet havner.

— Om produktet ikke inne-
holder bronzer er forarbeidet
ekstra viktig. Man mi
smore noye for at fargen
ikke skal bli flekkete og

St. Tropez’ tanning-ekspert, Jules Heptonstall, har job-
bet backstage med kjente varemerker under London
Fashion Week.

ujevn. Bronzeren forsvinner etter en stund,
og gir plass for selvbruningsfargen som gjerne
sitter i opptil en uke.

— Hva er forskjellen pd gradual tanning og
self tanning-produkter?

— Gradual tan bygger gradvis opp en
solbrun tone, og pifores over en periode pa
noen dager, mens self tan gir et umiddelbart
resultat eller innen 24 timer, sier Burchell.

For 20 &r siden gikk man til salong for &
bli brun uten sol. Produktene nidde fram til
konsumentene via handelen etter noen ir, og
har blitt merkbart bedre i det siste.

—12012 begynte det 4 dukke opp smarte
og «intelligente» brun-uten-sol-produkter
pd markedet, som gir naturlige resultat. I
dag finnes det produkter som tilpasser seg
hudtonen og bygger opp en naturlig solbrun
farge, samtidig som de inneholder en cocktail
av aktive ingredienser som er typiske for
mer avansert ansiktspleie. Vi har ogsi skapt
innovasjonen Gradual Tan In-Shower, der
man kan bli brun pa tre minutter i dusjen,
sier Burchell.

En vanlig feil mange gjor, er 4 ikke forbe-
rede huden for man péforer et selvbrunings-
produkt. Er ikke hudens overflate ren, blir
heller ikke resultatet jevnt. Eksfoliering er
viktig for 4 fi bort dede hudceller. Man ber
ogsi bruke fuktlotion pi terre omrider som
albuer, knzr og hzler, som ellers drar til seg
for mye produkt.

— En annen vanlig feil er overdosering. Det
er bedre 4 bruke for liten mengde produkt
enn for mye. Mitt hemmelige vipen er &
bruke en appliseringshanske for 4 oppni et
perfekt og jevnt resultat, sier Burchell.

Selvbruningsprodukter har ofte en
spesiell lukt, som kommer nir DHA reagerer
med huden. Konsumentene kan vre utrolig
folsomme for denne lukten, og dette hindrer
dem noen ganger fra 4 bruke selvbrunings-
produkter.

— Vi har jobbet mye med dette problemet,
og har utviklet en ny duftteknologi der vi har
funnet to molekyler som «lurer» hjernen ril 4
neytralisere DHA-lukten mens den utvikler
seg pd huden. Vi har ogsi oppdatert selve
parfymen i produktene og gjort den enda
friskere, sier Burchell.

— Selvbruningsprodukter med antiage-
ingredienser var stort i fjor, hva er det «nye
store» i r?

— Det hentes inspirasjon fra farget kosme-
tikk med contouring samt at huden skal vere
naturlig glinsende. Dessuten tas det beste fra
hudpleien hva gjelder antiaging, som at man
tilsetter hyaluronsyre og benytter blurring-
teknikker i ansiktsproduktene.

Fuktighet er ogsa viktig, og St. Tropez
har introdusert et nytt fuktkompleks kalt
Hydraglow.

— Mer fuke gjor at kremen penetrerer bedre
i huden, og fargen varer dermed lengre. Tidli-
gere varte brunfargen i rundt en uke, men ni
kan den holde i opptil ti dager. I tillegg har
vi oppdatert vir patenterte brun-uten-sol i
dusjen, som er det produktet jeg er mest stolt
av. Det har dpnet markedert og fatt flere kvin-
ner til 4 bruke selvbruningsprodukter. I dag
selges det en Gradual Tan In-Shower hvert
15. sekund globalt, sier Jacqueline Burchell,
som tror at selvbruningsproduktene kommer
til 4 bli enda mer sofistikerte i tiden framover.
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— Soleksponering tommer huden for viktige vitaminer, serlig A-vitamin, sier dr. Des Fernandes.

Hyggelig mote med dr. Des Fernandes, som besokte
Oslo i sommer.
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Doktorens

metode

— Hudaldring er et direkte resultat
av mangel pa vitamin A i huden,
sier dr. Des Fernandes.

Tekst: Kristine Redland
Foto: Eva Rose

Han er en framstdende, sor-afrikansk plastik-
kirurg som har gitt i bresjen for flere viktige
nyvinninger. Blant annet er han en pioner
ndr det gjelder bruk av A-vitamin i hudpleie,

og han anerkjennes ogsd som en innovater
ndr det kommer til skin needling.

Dr. Des, som han ofte kalles, ser yngre ut
enn sine 74 ir, og forteller at han er forneyd
med huden sin. At han holder seg godt,
viser at han er verdt 4 lytte til nar han sier at
A-vitamin er den viktigste ingrediensen man
kan bruke i hudpleieprodukter.

— De fleste former for hudkreft skyldes
lave nivier av A-vitamin i huden. Det er det
eneste kjente molekylet som holder huden
sunn og motvirker tegn pd aldring. Derfor



er det essensielt 4 opprettholde hoye nivier
av dette vitaminet i huden, sier dr. Des
Fernandes.

Hvor mye A-vitamin vi naturlig har i
huden, henger noye sammen med hvor mye
huden blir eksponert for sol.

— Solen temmer huden for A-vitamin, s
det er nodvendig 4 fylle p4 med mer. Dette
vitaminet evner ogsd 4 beskytte huden mot
skader som skyldes soleksponering, sier dr.
Des Fernandes, som ser to dominerende
hudtyper i Skandinavia: den keltiske, som
er fregnete, helt lys og tiler veldig lite sol,
og den nordisk blonde, som er forbausende
motstandsdykrtig.

— En hoydosert A-vitamin krem eller olje
kan gi solbeskyttelse hvis du bare skal en kort
tur ut i solen, men ellers er selvfolgelig en
solkrem 4 anbefale, sier han.

Dr: Des Fernandes har utviklet hudpleieserien Environ, som inneholder hoye doser A-vitamin kombinert med

Dr. Des sverger ogsa til skin needling eller VA2 @ntioksidanter

derma rolling, en metode som innebarer at — Metoden stimulerer huden til 4 danne stikke sd dyprt at man blor. Blodplatene fri-
man ruller ersmi niler over huden. De stik- mer kollagen og elastin, og bidrar dermed gjor et tilskudd av growth factors som gjor at
ker hull pi hudoverflaten, punkrterer blodarer  til 4 redusere arr, linjer og rynker. De sma huden heles og det skapes mer kollagen. Det
og stimulerer kroppens naturlige forsvarsme- hullene som nilene skaper, fungerer dessuten  er en prosess som kan pagd i huden i opptil
kanismer slik at huden regenererer seg, og pd ~ som kanaler som leder aktive ingredienser to uker, forklarer han.

sikt ser yngre ut. lenger ned i huden. Men det er nedvendig &

NY MEDISINSK HUDPLEIESERIE

NA | NORGE - iAlugen Advance

=

i iAlugen Advance er en medisinsk
|ALUGEN. C\I.—). hudpleieserie fremstilt av
el 5';‘,_ EXPERTISE franske hudeksperter
Y med fokus pa virkestoffer som
hyaluronsyre og kollagen

e Eksklusivt og moderne design

e HQ@Y fortjeneste pa videresalg

e Ingen minimum kvantum pa
innkjgp

e Gratis testere ved kjgp av 10
produkt i samme kategori

For prisliste og bestilling:
post@adorafemme.no
Tif: 55086777
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Godis for leppene

Hexa AS utvider portefeljen med Henné
Organics, et nyit amerikansk merke som
leverer den ultimate leppepleie.
Rose Diamonds Lip Exfoliator fijerner
ské&nsomt terre hudceller mens
Luxury Lip Balm tilferer fukt.
Produktene er 100 prosent naturlige.

Aurelia Probiotic Skincare er et bri-
tisk varemerke fra 2013 som tilbyr
naturlig luksus.

Tekst: Kristine Redland

Grunnleggeren Claire Vero har ni drs
bakgrunn fra legemiddelbransjen. Hun har
tidligere jobbet for det internasjonale selska-
pet GlaxoSmithKline, der hun var med pd 4
lansere en vaksine mot livmorhalskreft.

Vero mener at det finnes en sammenheng
mellom hudinflammasjon og aldring, og
siden probiotika blir brukt til 4 behandle
psoriasis, fikk hun lyst il 4 lage en hudpleie-

serie med disse vennlige og helsefremmende
bakteriene.

— Probiotika bidrar til @ balansere huden og redusere
inflammasjon, sier Claire Vero, grunnlegger av

Resultatet ble Aurelia, en serie som er

Aurelia Probiotic Skincare.
T T R —
AURELTA
PROMIOTIC LEINCARY AURELIA
\
| |
" —"
— —

AURELIA

FROGIOTIC SKINCANE

AURELTA

RONIOTIC AesnlANE

OO Aoz

Nye utsalgssteder

Bad Norwegian har signert avtale med
Heinemann-gruppen, og produktene ble
lansert pé flyplassene Gardermoen, Bergen,
Trondheim, Stavanger og Kristiansand i sep-
tember. Selskapet har ogsé brukt sommeren
pé 4 teste ut crowdfunding, med tanke p&
internasjonal ekspansjon. | tillegg finnes det
norske herremerket na p& KICKS.

Proplotika
or huden

vitenskapelig og evidensbasert, men likefullt
naturlig. Den har vert i salg i KICKS-butik-
ker i Norge, Sverige og Finland fra august, og
har fatt en bra start pi det norske markedet.
Serien er etisk framstilt, og basert pi naturlig
dyrkede planteingredienser.

— Vi benytter botaniske oljer fra Afrika, og
betaler en rettferdig pris for disse. Blant
annet bruker vi baobab-, mongongo- og mar-
ulaolje, forteller Claire Vero, som mot slutten
av dret ogsi kommer med en deodorant:

— Den inneholder leire og representerer et
helt nytt konsept. Vi vil alle ha terre armhu-
ler og effektiv beskyttelse mot lukt, men det
er samtidig mye kontroverser rundt bruken
av aluminiumssalter i deodoranter. Dette er
et naturlig, men likevel effektivt alternativ,
lover hun.

Hudpleieserien Aurelia har en appellerende design,
og har sanket mange utmerkelser.

AURELIA

PROLOTIC SKINCARS

w
.

AURELIA

PASHIOTIC sa it
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Visste du at hvem som helst i Norge
kan jobbe med hudpleie?

Takk

for at du velger a ga til en
godkjent hudterapeut som er
medlem i NKHF

NKHF — Norske Kosmetologer og Hudterapeuters Forbund
organiserer godkjente hudterapeuter med kvalifisert utdanning.
Kontakt oss for mer informasjon pa NKHF@Fagforbundet.no eller se
var nettside http://www.fagforbundet.no/shs/hudterapeut/




Inger Ellen og Christinah Nicolaisen kommer med noe helt nytt — et premium-posisjonert og skandinavisk brand.
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Spiller pa skandinaviske verdier

Eleni & Chris satser stort pa skjenn-
hetsprodukter med en skandinavisk
profil. Bak det nye varemerket
skjuler det seg et dynamisk mor-og-
datter-team som har glimt i eyet og
store ambisjoner. Med tiden skal det
ogsa komme dufter og makeup.

Tekst: Kristine Radland

De har bygget opp Nikita-kjeden — ikke bare
i Norge, men i Sverige og London. N4 er det
Eleni & Chris som skal ut i verden. Eleni er
kjelenavnet til Inger Ellen Nicolaisen, mens
Chris ikke overraskende representerer dat-
teren Christinah.

— Vi kommer med noe helt nytt, et premi-
umposisjonert og skandinavisk brand, og er
allerede i dialog med Harrods. Prosessen si
langt har tatt tre ar, og det er litt av et apparat
som settes i sving. Vi har opprettet tre nye
heltidsstillinger i tilknytning til prosjektet, og
vil i hvert fall trenge tre stillinger til. Vi tar
det steg for steg, det er bare 4 kjore pd, sier
Inger Ellen Nicolaisen til KOSMETIKK.

En nekkelingrediens i de nye produktene
er olje presset av multefre, som er en kilde til
naturlig A, B, C- og E-vitamin samt kalsium
og magnesium.

— Multen er en av naturens godt bevarte
hemmeligheter, og vi vil dele denne fantas-
tiske ingrediensen med resten av verden.

En multe inneholder fire ganger si mye
C-vitamin som en hel appelsin. Det er ver-
dens dyreste og sjeldneste beer. Multen gror
bare innenfor Polarsirkelen, og det ma vare
styrke i baret for at det skal overleve, sier
Nicolaisen engasjert.

Helt siden barndommen har hun tenkt
pd multer som det nordnorske gullet. Og da
hun sendte multeber til laboratorieanalyser i
England, fikk hun bekreftet at de byr pa mer
enn bare god smak.

— Multefreoljen gir bra effekt pé har, og
enda bedre effekt pa hud. Den er veldig rik

pd alt huden trenger, sier hun.

SEAB3oil er en annen nekkelingrediens
i de nye produktene. Dette er en patentert
og luktfri omega-3 olje med unike, fuktig-
hetsbevarende egenskaper, som utvinnes fra
villaks. Vannet i produktene tappes fra en av
landets storste isbreer, nemlig Svartisen, som
er mer enn 3000 4r gammel. Ifelge Nicolai-
sen gir den verdens reneste vann.
Produktene er imidlertid ikke produsert i
Skandinavia, men av neye utvalgte samar-

beidspartnere i England og USA.

— Vi har lett oss fram til de beste produ-
sentene innenfor hver kategori. I London har
man en sterk tradisjon pé har, sa hirpleiepro-
duktene lages der, mens man i Los Angeles
har gode kjemikere pa hud. Men ogsa for
dem var det nytt 4 bruke multe og omegaolje
i produkter, sier Inger Ellen Nicolaisen.

Eleni & Chris er en omfattende serie som
per i dag bestar av produketer til har og hud.
Hirpleieproduktene er allerede ute i Raise
Gruppens kjedekonsepter, og har fitt 14
prosent markedsandel i Sverige. Hudpleie-
produktene, som deles inn i seriene Beauty
from the Fjords og Beauty from the Woods,
lanseres med en stor kampanje i frisorsalon-
gene 1. november.

Eleni & Chris tenker ogsa & selge inn
hudpleieproduktene flere steder, slik at de far
en bredere distribusjon som ogsi omfatter
butikk.

— Vi jobber med flere kontakter, store og
smd, og gir oss ikke for dette har blitt en ver-
denssuksess. Harprodukter for menn lanseres
i disse dager, og stylingprodukter kommer
ogsa ganske snart. I tillegg kommer vi med
flere nyheter innen kosmetikk, blant annet
skal vi etterhvert lansere makeup og parfyme,
sier Sverre Hoven, som er salg- og markeds-
direktor i Raise Gruppen.

Han gleder seg over mye gjenkjop av pro-
duktene, og gode omtaler i sosiale medier.

— Resten av verden er opptatt av Skandi-
navia, og vi er kjent for kvalitet og renhet,
sier Inger Ellen Nicolaisen. Hun tror at et
skandinavisk brand bare vil bli mer og mer
attraktivt.

— Skandinavia har tatt en sterk posi-
sjon innen fashion og interior, med mange
toneangivende designere. Men nér det gjelder
beauty stiller saken seg litt annerledes. Her er
det rom for & gjore seg bemerket, og ta den
skandinaviske profilen helt ut, sier Nicolai-
sen, som selv tilbringer mye tid i Florida, og
derfor ogsa ser de skandinaviske verdiene fra
utsiden.

— Vi fatter ikke hvor mye bra vi har her
oppe i nord, fer andre kommer og forteller
det. De tok fullstendig bunntenning i Lon-
don da vi la fram konseptet. Ut fra responsen
vi har fitt fra byrder og fabrikker, har det gitt
opp for oss at vi sitter pa en liten hemmelig-
het. Skandinavisk renhet er i tiden, og vi er
med pa den belgen, sier hun.

Sterk bransje-
profil

Inger Ellen Sandéker Nicolaisen (57)
grunnla friserkjeden Nikita Hair i 1984.
Hun eier Raise Gruppen Holding AS,
som bestér av Raise Gruppen AS, et av
Europas storste frisgrkonsern.
Raise Gruppen AS eier Nikita Hair
Norway AS, Nikita Hair Sweden AB,
Hair Shop AS, Headmasters AS, Norsk
Frisarskole AS og International Hair Aca-
demy AB, og har til sammen over 1000
medarbeidere.

Nicolaisen er i tillegg grunnlegger av
stiftelsen A Hand to Children, og har
siden 1994 arbeidet aktivt med & hjelpe
barn, spesielt med fokus pa barnehjem-
met Globus Namai i Litauen.
Datteren Christinah Nicolaisen (34) har
jobbet seg opp fra bunnen i morens
bedrift, og er i dag styreleder og for-
retningsutvikler i Raise Gruppen AS. Hun
har studert business og fashion, og har
bakgrunn som friser og makeupartist.
| tillegg er hun medeier i selskapet IC
Scandinavia Group AS som stér bak
Eleni & Chris. Selskapet er forelgpig
etablert i Norge, Sverige og USA, og har
store internasjonale ambisjoner.

Hudpleieproduktene deles inn i seriene Beauty from
the Fjords, som gir fuktighet, og Beauty from the

Woods, som virker antiage.
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Hydra Floral Anti-Pollution Hydrating serie fra Decléor.

Anti-pollution er en ny og voksende
kategori innen hudpleie. Produk-
tene er laget for & beskytte mot
urban forurensning, men hvordan
virker de?

Tekst: Kristine Redland
Foto: Pexels og produsentene

Da analysebyriet Canadean ved inngangen av
2016 definerte ti ting 4 holde oye med innen
«fast-moving consumer goods» — forbruksva-
rer som omsettes i store mengder — var «anti-
pollution beauty» med pa listen. «Var obs
pé innovasjon ndr det gjelder denne typen
produkter,» skrev Canadean.

Kategorien begynte 4 rore p4 seg for noen
ir siden, med produkter som Dior One
Essential og Chanel UV Essentiel, men har
vokst betydelig i det siste, med flere nye
lanseringer.

Som si mye annet, kommer ogsd denne
skjpnnhetstrenden fra Asia, nermere bestemt
Kina, der luftforurensning lenge har vert
et stort problem. Og det finnes studier som
indikerer at royk, stov og avgasser ikke bare
elder huden over tid, men ogsi gir umid-
delbare skader. Dette gjelder serlig royk
og svevestov eller byluftpartikler (ogsd kalt
«particulate matter» eller PM).

Svevestov i byluft bestir av forbren-
ningspartikler og mineralpartikler med svert
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HYDRA FLORAL

Prevage City Smart
fra Elizabeth Arden.

forskjellige storrelser og kjemiske egenskaper.
Det er en type luftforurensning man vanlig-
vis ser i store verdensbyer som New York, Los
Angeles, Beijing, Mumbai og Paris, men som
angdr og bekymrer stadig flere.

I likhet med UV-stréling, skaper luft-
forurensning frie radikaler, oksidativt stress,
hyperpigmentering og inflammasjon i huden.
Kollagenet brytes ned og DNA-et skades,
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Serum fra Annemarie Borlind.
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Seskytter mot eksos 0g

noe som pa sikt kan fordrsake bide aldrings-
tegn og hudkreft.

De aktive ingrediensene i «anti-pollution»
produkter er derfor antioksidanter og andre
virkestoffer som styrker hudbarrieren og
demper inflammasjon. Milde og effektive
renseprodukter som fierner urenheter horer
ogsd med til kategorien.

Det er med andre ord ikke snakk om noe

grunnleggende

nytt, men en
fornyelse av alle-
rede eksisterende
produkter som
renser, beskytter og
balanserer huden.

Et generelt pro-
blem med «anti-
pollution» produkter
er at det er vanskelig
4 mile hvordan — eller
om — de faktisk virker.
Anne Sirvent fra
Dermscan, et selskap
som utforer kliniske
tester, uttalte under
Scancos’ konferanse
hosten 2013 at det er
vanskelig 4 evaluere
og bevise effekten av

Powercell Urban Active Shield luftforurensning, siden

Helena Rubinstein. man ogsi m4 ta hoyde
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for UV-striling og andre miljofaktorer som
virker pa huden.

Jorgen og Mette Gade Hyldgaard fra det
danske konsulentfirmaet Hygade, som ridgir
kosmetikkprodusenter i Skandinavia og
utforer sikkerhetsvurdering av kosmetiske
produkter, er enige i at det vil vere vanskelig
4 dokumentere effekten av «anti-pollution»
produkter.

— Nir det gjelder vitenskapelig dokumen-
tasjon snakker vi om de to overordnede viten-
skapelige begreper: reliabilitet og validitet.
Reliabilitet handler om hvorvidt man i
forskjellige studier kan oppna samsvarende
resultater. Man md i denne sammenheng vur-
dere om man kan oppni samsvarende resul-
tater i Skandinavia og Kina, forklarer Jorgen
Gade Hyldgaard, som er kjemiingenior.

Begrepet validitet handler om hvorvidt
man i de oppstilte forsok kan oppna resulta-
ter som samsvarer med de resultater brukerne
oppndr i praksis.

— Vi skal som Safety Assessors vurdere sik-
kerheten ved det enkelte kosmetiske produkt,
samt validiteten av studier som brukes til
claims eller markedsferingspéstander. Til
dags dato har vi ikke sett studier som gir en
tilfredsstillende dokumentasjon for beskyt-
telse mot luftforurensninger, uttaler Jorgen
Gade Hyldgaard til KOSMETIKK. Han vil
likevel ikke utelukke at effektene kan vare
relevante i Kina.

- -t

Fasaden ut mot Frognerveien 44. Den store dpningsdagen.

Marina Miracle
ekspanderer

Marina Miracle dpnet i sommer ny
butikk pi Frogner i Oslo. Samtidig
flyttet det norske hudpleiemer-

ket inn i nye, romslige kontorer i

tilknytning til butikken.

Marina Engervik, som er griinderen bak
Marina Miracle, har innredet en gronn oase
med egendesignede bjerkemebler og sirlig
oppstilte produkter. I enden av butikklo-
kalet er det en ioynefallende og frodig vegg
kledd med reinlav, ogs4 denne har hun laget
selv med hjelp fra sin mann.

Marina Miracle er 100 prosent naturlig
hudpleie laget i Norge, og med ingredienser
av hoy kvalitet. Engervik ensker at butikken
skal vare en videreforing av merkevaren,
som ellers forhandles i hudpleieklinikker
samt i egen nettbutikk.

— Vi skal gi kundene gratis konsultasjon
og produktanbefaling i henhold til sin
hudtype. De skal fi muligheten til 4 kjenne
pi, lukte pi og virkelig oppleve produktene
vare. Butikken skal vere et utsalgssted, men
vi skal ikke tilby behandlinger, det sparer vi
til forhandlerne vire, sier hun.

Blikkfang laget av gronnfarget reinlav.
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Glossybox satser nd mer pé det norske markedet.

Skignnhetshbokser |
abonnement

Glossybox representerer en ny type

markedsfering gjennom word-of-
mouth. Ni ensker de 4 bli en storre
del av den norske skjonnhetsbran-
sjen.

Tekst: Kristine Radland
Foto: Glossybox

Glossybox etablerte seg i Sverige i 2011,

og kom til Norge i 2013. Enn sa lenge har
hovedfokuset vart Sverige, der de har mer
enn 55 000 abonnenter, men de satser nd pd
4 bygge oket synlighet i Norge.

ST

Hver maned sender de ut en eske med fem
personlig tilpassede skjennhetsprodukter
fra ulike varemerker. Esken sendes ut ved
ménedsslutt, og i tillegg lager de temaesker,
for eksempel med juletema eller kjerlighets-
tema i februar. Utover dette produserer de
spesialbokser som ikke inngdr i det vanlige
abonnementet, men som man aktivt ma
bestille hvis man er nysgjerrig pa det aktuelle
merket.

Abonnentene har mulighet il & gi direkte
feedback pa produktene gjennom en kunde-
undersokelse som de mottar med hver eske.
De oppfordres ogsa til & dele sine opplevel-
ser, og responsen eskene fir i sosiale medier

bidrar til & skape buzz.

— Denne typen markedsfering er pa
mange miter nytt terreng. Det handler om
word-of-mouth. Bransjen i Sverige kjenner
oss nd veldig godt, og vi har i fem ar sponset
Swedish Beauty & Cosmetics Awards. Vi er
en integrert del av denne galaen, er med pa
planleggingen og en viktig partner for arran-
goren KTE Vi onsker na 4 bli en storre del av
den norske skjonnhetsbransjen, sier Victoria
Senkpiel, som er Managing Director og leder
for det norske Glossybox-teamet.

Tilbakemeldingene de far fra abonnen-
tene kartlegges systematisk, og gir verdifull
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GLOSSYBOX

I — For vire abonnenter

" Victoria Senkpiel.

Glossybox
Nordics

Selskapet ble etablert i Sverige i 2011, og
lanserte seg i Norge i 2013. Hovedkontoret
til Glossybox i Norden ligger i Stockholm.
Malgruppen er skignnhetsinteresserte
kvinner i alderen 14 til 65 &r, og de har mer
enn 55 000 abonnenter i Sverige.
Konseptet er & lage kundetilpassede
bokser med skjennhetsprodukter, og i tillegg
vaere en nyttig partner pa markedsfering.
Det er 14 ansatte i Glossybox i Norden,
hvorav tre jobber p& Norgesteamet.
| tillegg er det et eksternt lager.
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informasjon til de som leverer

er Glossybox: julafien innhold til Glossybox.
én gang i maneden, sier — Vi méler hvordan produk-
Managing Director tene tas imot, og fir claims som

flere av vire partners bruker i
sin markedsfering. Vi fir ogsi
feedback i forhold til hva som funker
mot ulike malgrupper, s vi kan tilby vire

partners kundedata og nyttig innsikt.

Noen vil teste ut responsen pi et nytt
produkt. Andre vil oke kjennskapert til
varemerket — enten bredt eller i spesifikke
aldersgrupper.

— Garnier bruker oss for eksempel aktivt
ved lanseringer. The Body Shop jobber ogsi
sinn i Sverige. De lar abonnentene fi teste
nyheter en méned for lansering, og erfarer
at det virker drivende pi salget. Abon-
nentene husker at de fikk produktet i sin
Glossybox, og kjeper det igjen. Sinn kan
man skape hype, forklarer Senkpiel.

| Sverige har Glossybox hatt vel-
lykkede samarbeid med kjente bloggere.
Senior Brand Manager Fanny Sandstrom
forteller at de ville bruke samme strategi da
de i 2013 skulle ta seg inn pa det norske
markedet.

— Det finnes store norske bloggere, pa
samme mite som det finnes store svenske.
Vi tenkte at vire erfaringer fra Sverige ville
vare appliserbare, men oppdaget raskt at
norske bloggere skulle ha betalt. Vi har aldri
betalt for eksponering fra bloggere i Sverige.
Der blir innholdet i boksen sett pd som
content i seg selv. Man blir overrasket, glad,
og skriver om det man fir i boksen. Det gir
blogginnlegget en helt annen troverdighet. I
Norge var det en prislapp pi alt, sier Fanny
Sandstrom.

— Vi testet noen av de store norske blog-
gerne, men det gav ikke salg, bare ekspone-
ring, utdyper Victoria Senkpiel.

— Vi gikk derfor bort fra denne strategien,
og skapte en community av mindre bloggere
i stedet. Vi kaller dem for vire Glossies. De
kjoper boksen og fir hjelp av oss til 4 skape
godt innhold pé bloggen. For eksempel
viser vi dem hvordan de tar gode bilder. Vi
har skapt en fin community av engasjerte
jenter og kvinner som skriver gode innlegg.
Pi denne miten sprer de varemerkene
gjennom word-of-mouth, som er den mest
kraftfulle maten 4 drive salg.

En annen forskjell pa svensker og
nordmenn, er kanskje at svensker prater
mer, mens nordmenn holder ting mer for
seg selv.

— Kjennskapet til Glossybox er derfor
ikke like bra i Norge som i Sverige, der
vi pa fem 4r har oppnidd en varemerke-

kjennskap p4 87 prosent. Vi jobber med
TV-reklame, og lokalt har vi ogsd hatt et
samarbeid med Tone Damli. Hun er en
passende profil, og har en milgruppe som
er lik vir milgruppe. Vi fikk en fin effekt

av esken hun lagde ssmmen med oss i
sommer, og foler ni at ballen har begynt 4
rulle. Vi er i ferd med 3 ni en kritisk masse,
slik at vi fir momentum og storre vekst, sier
Senkpiel.

Konseptet med skjennhetsbokser er en
trend i tiden, og Ipsy og Birchbox er to
store, internasjonale konkurrenter.

— De finnes i USA, men ikke i Skandina-
via, og kan heller ikke sende bokser hit. Da
blir det ulovlig parallellimport. Happybox
i Bergen er et norsk alternativ. De sender
ut bokser én gang i kvartalet, men har ikke
helt samme konsept som oss. Glossybox er
et markedsforingsverktay, og selv om boks-
modellen er blitt populer i andre bransjer
er vi ledende innen beauty. Vi vil vere en
langsiktig partner og levere en verdi utover
sampling, sier Senkpiel.

Gjennom responsen pa sosiale medier
ser Glossybox-teamet hva som funker og
ikke funker.

— Det er mange folelser involvert. Vi
mi derfor vare veldig empatiske, here pa
abonnentene og ta dem pd alvor. De gir til-
bakemeldinger nir de er misforneyde, men
ogsd nir de er glade. A se dem oppdage nye
favoritter, det er magi, sier Senkpiel.

Hun mener at bide Glossybox, varemer-
kene og abonnentene mi bli fornayde.

— Men fir man negativ feedback, kan
ogsa det brukes til produktutvikling, og vi
har opplevd at produkter har blitt reformu-
lert ut fra tilbakemeldinger vi har fatt fra
abonnenter.

Glossybox jobber ni med 4 sette opp
tema for de ulike boksene som skal sendes
ut i 2017. I Sverige har de ogsd hvert kvar-
tal en Man Box, noe de tenker 4 introdusere
i Norge i februar.

— Mannesegmentet er spennende 4 vere
med 3 utvikle. Blant menn er ikke kremer
et samtaletema pi samme mite som det er
for kvinner, men det skjer for tiden mye
innen grooming og barberprodukter, sier
Victoria Senkpiel, som na ensker 4 styrke
relasjonene med den norske skjennhets-
bransjen.

— Planlegges det en stor lansering, bar
Glossybox vare en del av markedsmiksen,
og det kan vere lurt 4 legge mer av budsjet-
tet pa sampling. Det handler om i tenke
nytt og forsti verdien av sosiale medier, sier
hun.
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Swiss Clinic

Selskapet ble etablert i 2011, og holder til pa Sture-
plan i Stockholm med 10 ansatte. Omsetningen er
60 millioner svenske kroner. Bestselgeren er Swiss
Skin Renewal, et sett bestdende av roller og serum,
men de har ogsé hérpleie, kosttilskudd, eyedraper,

vippeserum og produkter til tannbleking. En hud-
pleieserie skal lanseres mot slutten av 2016.

Sebastian Gordon og Fredrik Kristensson er grunnleggere og eiere av Swiss Clinic, som finnes i
Sverige, Norge, Finland, Danmark, Spania og Storbritannia.

nnetskonge

Swiss Clinic er grunnlagt av to
svensker som vil lgse hverdagslige
skjennhetsproblemer med produk-
ter som gir bade synlige og varige

resultater.

Tekst: Gunilla Kempe
Foto: Swiss Clinic

Sebastian Gordon og Fredrik Kristensson
har siden etableringen av varemerket Swiss
Clinic i 2011 hatt stor framgang bide pd det
svenske hjemmemarkeder og utenlands. De
har satset mélbevisst pd markedsforing, salg
og kundeservice online.

Selskapet omsetter i dag for 60 millioner
svenske kroner, og har hatt en 4rlig salgsok-
ning pd 300-400 prosent.

En sann griinderind kjennetegner de to
grunnleggerne. Selv for de startet Swiss Clinic
drev de naring sammen, innenfor ulike
omrider, fra event og salg til restaurant og
konsulentvirksomhet.

— Den digitale revolusjonen kombinert
med en stor interesse for skjonnhert inspirerte
oss til 4 starte et skjennhetsforetak online,
forteller Sebastian Gordon.

Milet er & utvikle hoyteknologiske, men
likevel naturlige produkter og behandlinger
som fyller gapet mellom daglig bruk av kos-
metikk og kostbare kosmetiske inngrep.

For de startet selskapet grunnla de et
eventbyrd i Norge, som er et stort marked
for Swiss Clinic. Blant kundene fantes det en
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et sett b

serum, er det mest kjente produktet.

online

rekke kjente varemerker, fra Thai Airways og

av roller og

Nespresso til Universal Pictures og Scandic.

— A jobbe med kvalitetsvaremerker fra for-
skjellige bransjer gav oss verdifulle erfaringer,
og vi kunne bygge opp et bredt kontaktnett
i Norge. Et land der Swiss Clinic har viktige
ambassaderer, som for eksempel skjennhets-
dronningen Kathrine Sorland, sier Gordon.

Griinderduoen bestemte seg tidlig for 4
satse pd skjennhetsprodukter og -behandlin-
ger til hjemmebruk, kombinert med slagkraf-
tig markedsfering online.

— En «aggressiv» og gjennomtenkt digital
strategi er bide viktig og nedvendig nir man
skal lansere et ukjent varemerke, sier Fredrik
Kristensson, som er markedsansvarlig i selska-
pet. Viktig helt fra starten har det ogsa vert &
formidle en rotalopplevelse av varemerket og
dets kvaliteter.

Facebook er en viktig kanal for Swiss Cli-
nic. Her kan de ni fram til bide eksisterende
og nye kunder.

— Vi er ogsd «fordelaktig» lenket ved sok pd
Google, papeker Fredrik Kristensson.

— Tidligere spurte man ofte familie, slekt
eller venner om skjonnhetsrad. I dag soker
man etter informasjon pd annen mite. Det
gjelder derfor 4 utnytte alle digitale veier for
4 nd vir malgruppe, som surfer omkring pd
nettet, og effektivt spre informasjon.

Som et ledd i selskapets kundeservice har
Swiss Clinic ansatt en hudterapeut som svarer
pé forbrukersporsmal, og arbeidet pigir for
fullt med 4 bygge opp en slags lojalitetsklubb
kalt Swiss Beauty Club.

Swiss Diet er en vektreduserende fibergele med bersmak, som

bidrar til & kontrollere sult ved & svelle opp i magen.

— Det gjelder hele tiden 4 ha tett dialog
med kundene, lytte og gi respons.

Men selv om foretaket fokuserer mest
pé nettsalg, selges produktene ogsd hos
landsdekkende skjennhetskjeder som VITA i
Norge og Matas i Danmark. P sikt kan det
ogsd bli en liknende utvikling i Sverige.

— Vi vil ni en bred milgruppe voksne,
kvinner som menn, uavhengig av innkjeps-
kanal. Trenden gér mot 4 tilby et helhetskon-
sept med salg bide online og i fysisk butikk.
Online-kundene driver dessuten trafikk som
gavner de fysiske butikkene.

At Swiss Clinic var tidlig ute pa nettet, gir
imidlertid en stor konkurransefordel.

— Vi vet mye om kundene vire, fir konti-
nuerlig feedback og kan raskt nd ut til en stor
og bred mélgruppe, samtidig som vi kan rette
spesifikk informasjon til ulike kundegrupper,
eksempelvis utfra alder og geografisk omride.
Det er ogsi en stor fordel at vi helt fra starten
har gjort omfattende investeringer i markeds-
foring, sier de.

Selskapet har kontroll pi hele verdikje-
den, fra idé- og produktutvikling til produk-
sjon, markedsforing, salg og kundeservice.

— Det gir oss stor fleksibilitet, slik at vi kan
tilby optimal kundeservice og gjore raske
oppdateringer ndr det for eksempel gjelder
produkrutvikling, sier Sebastian Gordon, som
folger opp produktutviklerne pa de forskjel-
lige produksjonsenhetene. At mesteparten
av produksjonen foregir i Sveits, er ingen
tilfeldigher.

Swiss Clinic leverer skjpnnbetsprodukter og
-behandlinger til hjemmebruk.

— Milet er 4 utvikle hoyteknologiske
skjennhetsprodukter, og Sveits stir for attrak-
tive verdier som luksus, kvalitet og presisjon.
Teamet virt i Sveits er verdensledende p4
hudpleie, men jeg har ogsi daglig kontake
med dykrige produktutviklere i andre land.
Virt brede sortiment gjor det nodvendig 4
samarbeide med de som er spesialister pd de
respektive omrider, sier han.

Griinderne har heytflyvende planer for
framtiden, og har som mal 4 vokse kraftig
bide i Sverige og internasjonalt. Strategien
er & vokse organisk. Foretaket skal «bred-
des» bide ndr der gjelder produktsortiment,
markeder og salgskanaler, med flere butikker
og kjeder innen premiumsegmentet.

— Men ogsi i framtiden blir det fokus p4
salg og markedsforing online, pipeker Sebas-
tian Gordon og Fredrik Kristensson.

— Her har vi et forsprang sammenliknet
med vire konkurrenter som vi veldig gjerne
vil forvalte.

De har bygget en franchise av e-handels-
konseptet som gjor det lettere 4 ekspandere
merker i Europa, og er motiverte for 4 vokse.

— Vi jobber i et spennende grenseland mel-
lom medisin og skjgnnhet, og den positive
feedbacken vi fir fra forneyde kunder inspire-
rer oss til hele tiden & gi videre. Vi motiveres
ogsf av at vire produkter tildeles prestisjefylte
priser som «Arets innovasjon» ved Swedish
Beauty & Cosmetics Awards, og ved
tilsvarende karinger i Danmark og Norge,
forteller de.
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PRODUKTNYHETER

IALUGEN ADVANCE

iAlugen Advance er en ny medi-
sinsk hudpleieserie i Norge. Den er
framstilt av franske hudeksperter
med fokus pa virkestoffer som
hyaluronsyre og kollagen. Lift
Radiance Serum er en hudtone-
illuminator som motvirker de
forste tegn til aldring med hya-
luronsyre og White Lily-ekstrakt.
Alle virkestoffer er kapslet inn i
eksklusive perler, som sikrer at in-
grediensene aktiveres ndr serumet
brukes (veil. pris kr 679/40 ml).

Adora Femme
post@adorafemme.no

ANNONSE

CND VINYLUX

CND har samlet hgstens heteste nyheter i et eksklusivt tilbud!
Prgv neglelakkfavorittene fra hgst- og vinterkolleksjonen,

og kast deg samtidig pa sesongens stgrste neglesnakkis:
Stamping!

| pakken Mad for Plaid far du fire lekre VINYLUX lakker og et
lekent sett med stamping-design for trendy og vinterklare ne-
gler. Pakken inneholder funklende Black Diamonds og Emerald
Lights fra festkolleksjonen Starstruck, og bestselgerne Brass
Button og Brick Knit fra hgstserien Craft Culture (veil. pris kr
236).

NeglAkademiet AS
TIf: 23 25 36 36
post@
neglakademiet.as

PHFORMULA

SOS Rescue Oil er en unik to-fase olje med en
rik kombinasjon av urter og naturlige aktive
ingredienser. Inneholder blant annet oljer fra
argan, jojoba, mandel og oliven, samt vita-
miner og antioksidanter som virker naerende & -
og beskyttende. Kombinasjonen av de ulike Pt
ingrediensene tilfgrer huden fuktighet og
glad, virker antiage og forbedrer kollagen-
produksjonen. Oljen pafgres ansikt morgen og
kveld, og kan ogsa brukes pa har eller kropp
for ekstra naering (veil. pris kr 650/30 ml).

Beauty Products AS
TIf: 231910 00

i
HESEAIE fiL

—

SECHE VIVE

Fa livi din manikyr med Seche Vive Instant Gel Effect Top
Coat. Overlakken har en unik formulering som gir en tykk og
blank overflate pa samme mate som en gellakk, men uten
at man trenger a bruke UV-
eller LED-lampe. Produktet
gir en intensiv glans som
varer, og er enkelt 3 ta bort
med vanlig neglelakkfjerner.
Legg merke til at Seche Vive
legges pa tarr neglelakk, til
forskjell fra sgsterproduktet
Seche Vite (veil. pris kr 129). :

J. Nordstrom Handels AB
TIf: +46 8 544 81544

14 mil /0.5 0 oz f

JOHN FRIEDA

John Frieda lanserer serien Sheer Blonde Hi-lmpact som er
tilpasset et skadet, blondt har. Serien maksimerer vitaliteten,
fargen og glansen i haret, og gjer det mulig a bevare fglelsen av
nyfarget har lengre.

Sheer Blonde Hi-Impact Vibrancy
Restoring Shampoo forbedrer
harets kvalitet vask etter vask. Den
unike teknologien bevarer kalde
fargepigmenter og forhindrer at
haret mattes ned, samt hjelper til
med 3 forbedre harets overflate for
gket lysrefleksjon. Den tilhgrende
balsamen gjenoppretter harets evne
til & stgte bort vann for et sunt har.
Nar haret absorberer vann sveller
harets fiber, hvilket gjgr at haret
kjennes tgrt og grovt. Balsamen gir
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ogsa fuktighet og forbedrer harets overflate for gket lysreflek-
sjon.

Sheer Blonde Hi-Impact Vibrancy Restoring Oil Elixir
gjenoppliver overbearbeidet og skadet blondt har. Gir liv til
livlgst blondt har og styrker harstraene for a gi glans og gket
lysrefleksjon til haret. Arbeides gjennom lengdene og tuppene
i handkletgrket har fgr fgning for en glinsende look,
eller pafgres i tuppene pa tgrt har for 8 motvirke split-
tede hartupper.

Sheer Blonde Hi-Impact Vibrancy Restoring Deep
Conditioner reparerer skadet har og
booster glansen i blondt har. For beste
resultat, la innpakningen virke i 3-5
minutter fgr den skylles ut.

Kao Sweden AB
TIf: +46 8 556 02 070



ANNONSE

SISLEY

Hgstens nyhet Créme pour le Cou er laget spesielt for a
stramme opp og pleie den delikate huden pa halsen, et om-
rade som er lett a glemme. Her synes aldringstegnene ekstra
godt. Huden pa halsen mangler talgkjertler, er tynnere og
finere enn ansiktshuden, og eksponeres dessuten hyppig for
sol og andre miljgmessige
pakjenninger. Den nye
halskremen strammer og

glatter huden og gir gket —
fasthet. Den bidrar ogsa
til a redusere dobbelthak- Pr—
en og lgfte opp konturen CRENE POUR LE O
(veil. pris kr 1265/50 ml). N

CK CREAM

o i - e

SISLEY sisley

fif: +45 33 38 46 30

PRODUKTNYHETER

BABOR

Babor lanserer AGE ID: En helt ny sminkeserie utviklet av
den anerkjente makeupartisten Peter Schmidinger.
Med eksklusive konsistenser, lekre forpakninger og

et stort utvalg farger gjenspeiler den enhver kvinnes
individualitet og personlighet. Babors eksperter har
brukt det nyeste innen hudpleieforskningen for a sgrge
for at makeupen
ikke bare dekker og
kamuflerer, men
ogsa tilfgrer aktive
ingredienser som
gir huden et lgft.
Forbrukervennlig
og lettsolgt!

Tigstolvsen AS
tif: 5195 93 00

MAGICSTRIPES

Pyelokkslgft uten kirurgi for hengende gyelokk! Fa pigge og
ungdommelige
gyne med et enkelt
lite knep. Du applis-
erer et usynlig, lite
klistremerke som
gir deg et naturlig
lgft. MAGIC-
STRIPES tilbyr ogsa
en hel serie av sheet
masks, og fas kjgpt
pa eleven.no og s o ||
lyko.no.

R BRI L

MAGICSTRIPES

!H'U!W'V. .
LAAAAL L)

e p—— Arme

LMG Scandinavia
info@mgscandinavia.se

NUGG BEAUTY

niigg Beauty forsyner deg med kvalitativ hudpleie til en god
pris, uten a ga pa kompromiss med ingrediensene. Ansikts-
maskene er pakket i fine
engangsforpakninger
som er lette a ta med

i handvesken eller nar

du er ute og reiser. De

er tilpasset din hudtype
og livsstil. | tillegg til
ansiktsmasker finnes

det ogsa leppemasker og
gyemasker i serien, som
fas kjgpt pa eleven.no og
kicks.no.

LMG Scandinavia
info@Imgscandinavia.se

AURELIA PROBIOTIC
SKINCARE

Aurelia Probiotic Skincare er en vitenskapelig bevist og
naturlig hudpleieserie som hjelper til & handtere inflammasjon
i huden, den fremste arsaken til hudens aldring.

Serien tilbyr neste generasjons revolusjonerende, probiotiske
teknologi kombinert med en etisk framstilt, 100 % naturlig og
plantebasert formula. De luksurigse og aldersforebyggende
produktene dufter vidunderlig av eteriske oljer i hgy kvalitet.

LMG Scandinavia |
info@mgscandinavia.se =

IMAGE SKINCARE

Vital C Hydrating Anti-Aging Serum er
et fuktighetstilfgrende serum formulert
med den nyeste teknologi med oljeopp-
lgselig vitamin C. Serumet motarbeider
hudens synlige tegn pa skader fra solen og
omgivelsene. Vitamin A, E og hgypotente
antioksidanter tilfgrer huden naering og
gir en sunn, naturlig glgd. Passer utmerket
til terr/dehydrert, sensitiv hud og til hud
som har tendenser til rosacea (veil. pris kr
807/50 ml).

SkinPartner AS
TIf: 67 2113 21
post@skinpartner.no

e
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Ab Crew/MASQ Cosmetics

Adam & Eve Wax/Waxing Palace &
Products

Akileine/Thorsen Biovital
Anatomicals/]. Nordstrom Handels
Antibac/Thorsen Biovital

Ardell/]. Nordstrdm Handels
Ardell/Tone Lise Akademiet
Astonishing Nails/Beauty Products

bareMinerals/Dermanor
Beauty Lashes/Beauty Products
Beauty Smile/Beauty Concept
Be Confident/MASQ Cosmetics
Belladot/MASQ Cosmetics
Bella Lash/Tone Lise Akademiet
Benev/Beauty Products
Bentlon/Thorsen Biovital
Berodin/Waxing Palace & Products
Beyond Wishes/Dermanor
Bioslimming/Beauty Products
Biovital/Thorsen Biovital
Bliss/Dermanor

Brow by Mii/Beauty Products
Boérlind/Nature Treats

Callus Peel/SkinNordic
Camillen 60/Thorsen Biovital
Charles Worthington/Beauty
Products
China Glaze/]. Nordstrém Handels
Christian Faye/Beauty Products
Clean + Easy/Hudpleiegrossisten
Clean + Easy/Tone Lise Akademiet
CND Shellac/NeglAkademiet
CND Shellac/Thorsen Biovital
CND VINYLUX/NeglAkademiet
Colab/NOR Cosmetics
Collistar/]. Nordstrom Handels
Coloran/]. Nordstrom Handels
Cosmocology/Beauty Products

Darphin/Beauty Products
de_CURE/de_CURE Norway
Deonat/J. Nordstrém Handels
Depilar System/HH Cosmetique
Dina Bell¢/Hudpleiegrossisten
DMK Cosmetics/Hexa

DMK SkinCare/Hexa

Dresdner Essenz/CosMie
Dr.med. Christine Schrammek/
Dermelie

Eco Tools/MASQ Cosmetics
Elemis/Dermanor

Elina/CosMie

Elizabeth Arden PRO/Dermanor
Esqido/Beauty Products
Exuviance/Health & Beauty of
Scandinavia
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Fab Brows/MASQ Cosmetics
FeetForm/Thorsen Biovital
Fiberwig/]. Nordstrom Handels
Finn & Gunnar/Frisergrossisten
Flirties/Beauty Products
Fountain/MASQ Cosmetics
Fudge Urban/Beauty Products

Garden of Colour/Body Green
Gatineau Paris/HH Cosmetique
Gaya Mineral Makeup/MASQ
Cosmetics

Gelato UV-Gel/Body Green
Gelish/Tone Lise Akademiet
Giovanni/CosMie

Glyde/Beauty Supply

Grace Cole/MASQ Cosmetics
Grecian/Letsfaceit Nordic

Grow Gorgeous/MASQ Cosmetics
Guinot/Beauty Products

Hair is Fabric/MASQ Cosmetics
Hand Chemistry/MASQ Cosmetics
Harmony/Tone Lise Akademiet
Héliabrine/Thorsen Biovital
Hempz/Body Green
Henné Organics/Hexa
Herbalind/CosMie
HerStyler/MASQ Cosmetics
Hive of Beauty/HH Cosmetique
Human+Kind/]. Nordstrém
Handels
Hydrophil/Beauty Supply
Hynt Beauty/Spa Elixir

IBD/Tone Lise Akademiet

IDUN Minerals/Letsfaceit Nordic
Inhibitif/ MASQ Cosmetics
Intraceuticals/Beauty Products

Just for Men/Letsfaceit Nordic

Kalahari/Beauty Products
Kathleen Kay/Isaksen & CO
Kelemata PL3/Isaksen & CO
Kelemata PL3/]. Nordstrom
Handels
Kerstin Florian/KFI Spa
Management
Kisby/CosMie
Kissed by Mii/Beauty Products

LaBeeby/HH Cosmetique
Lash B Long/Hudpleiegrossisten
Lashem/Beauty Products

Leighton Denny/SkinNordic

Lepo/CosMie

Lipsmart/Dermanor

Little Green/Beauty Products

Love Boo/MASQ Cosmetics

L Oréal Professionnel/Thorsen
Biovital

Lucrece/Inci Skin Care

Lytess/Beauty Products

Magis Foil Nail Wraps/SkinNordic
Mama Mio/Beauty Products
Maria Akerbetg/ Isaksen & CO
Markwins/Letsfaceit Nordic
MaskerAide/NOR Cosmetics
Matis/Dermanor
M-Ceutic/Skinthal
Mii Cosmetics/Beauty Products
Mini Mani Moo/J. Nordstrom
Handels
Miriam Quevedo/Prettygood
MXL Hair Extension/Beauty
Products

Nappa/Body Green

Naturativ/Beauty Supply

Natures Way Aromatherapy/Body

Green

ND Norma de Durville/Spa Elixir

NeoStrata/Health & Beauty of

Scandinavia

Nicka K New York/MASQ
Cosmetics

NIP + FAB/MASQ Cosmetics

Nimue/Beauty Products

Nueva/]. Nordstrom Handels

ORGAID Organic Sheet Mask/

Beauty Supply

Organic Colour Systems/Frisor-
grossisten

Parlux/Thorsen Biovital
Pashion/Letsfaceit Nordic
Perlier/Isaksen & CO

Perron Rigot/Skinthal

PhD Wax System/Beauty Products
pHformula/Beauty Products
pHformula MD/Beauty Products
Phyto/]. Nordstrom Handels
Pinks Boutique/Spa Elixir
PodoTronic/Body Green
PureBeau/Beauty Products

Pure Colors/Beauty Products

Rapid White/Letsfaceit Nordic
Real Techniques/MASQ Cosmetics
Recipe for Men/MASQ Cosmetics
RefectoCil/Hudpleiegrossisten
RefectoCil/Thorsen Biovital

REM/Thorsen Biovital
Revaléskin/Dermanor
Rosa Graf/Isaksen & CO

Salonsystem/HH Cosmetique
Sanctuary Spa/Beauty Products
Santhilea London/NOR Cosmetics
Sara Happ/NOR Cosmetics
SASS/Waxing Palace & Products
Seche/]. Nordstrom Handels
Sensi/]. Nordstrdm Handels
Silcare Nails/Body Green

Silver Fox/Hudpleiegrossisten
Sisley/Sisley

Skinpen/Beauty Products

Spa Find/Thorsen Biovital

St. Tropez/Beauty Products
Strictly Professional/Body Green
Supre Tan/Body Green

Swan-Morton/Thorsen Biovital

Tanning Essentials/Body Green
Thalgo/Skinthal
Thalion/HH Cosmetique
ThaliSense/HH Cosmetique
Tints of Nature/Frisorgrossisten
TL Design/Tone Lise Akademiet
TL Mineral Complex/Tone Lise
Akademiet
ToGoSpa/NOR Cosmetics

UNIQE/Body Green
Urban Tan/Body Green

Vita Liberata/Hexa

Vitry/]. Nordstrom Handels
Vivian Gray/MASQ Cosmetics
VOYA Organics/Spa Elixir

W7/MASQ Cosmetics

Wet n Wild/Letsfaceit Nordic
Woody’s/MASQ Cosmetics
Wunder2/NOR Cosmetics

Zoella Beauty/NOR Cosmetics

VIL DU VARE MED |
MERKEVARE- OG
LEVERAND@RREGISTERET?
Ta kontakt med Kristine Redland
pa 909 65 259 eller krrodland@
gmail.com. Registeroppfering pa
print og p& nett koster
kr. 2500,- eks.mva per &r, pluss
eventuelt kr. 500,- eks.mva i
tillegg for logo.



Beauty Concept A/S
Lorenveien 44

0585 Oslo

TIf: 94 240 250
info@beautysmile.no
beautysmile.no

Beauty Products AS
Christian Kroghs gate 60
0186 Oslo

TIf: 23 19 10 00

Fax: 23 19 10 01
beautyproducts.no

Beauty Supply ApS
Neastvedvej 193
DK-4760 Vordingborg
Danmark

TIf: +45 91 83 5577
info@beauty-supply.dk
orgaid.dk

Body
Green

Body Green

Vollsveien 13C

1366 Lysaker

TIf: 484 69 090
kontakt@bodygreen.no
bodygreen.no

CosMie AS
Brynsveien 2-4
0667 Oslo

TIf: 900 64 227
post@cosmie.com
cosmieas.com

de_CURE Norway
Enerbakken 3C
1768 Halden

TIf: 472 49 248
decure@hotmail.no
decure.com

Dermanor AS
Billingstadsletta 83

1396 Billingstad

TIf: 66 77 55 55

Fax: 66 77 55 66
kundeservice@dermanor.no
dermanor.no

Dermelie AS
Skiregata 181
5525 Haugesund
TIf: 913 00 783
post@dermelie.no
schrammek.no

Frisorgrossisten AS
Trondheimsvegen 128
2050 Jessheim

TIf: 63 98 22 60

Fax: 63 98 22 61

Mob: 480 33 268
post@frisorgrossisten.no
finnoggunnar.no
tintsofnature.no
organiccoloursystems.no

Health & Beauty of
Scandinavia
Virgatan 1

SE-212 18 Malmé
Sverige

TIf. 22427777
norge@exuviance.no
exuviance.no

Hexa AS
Kongensgate 41
7012 Trondheim
TIf: 73 83 37 60
mail@hexa.no
hexa.no

HH Cosmetique

Helse og Hudpleiesalongen AS
O. Skasliensvei 11

7340 Oppdal

TIf: 70 13 36 61
info@klinikkshop.com
klinikkshop.com

gatineau.no

depilarsystem.no

thalion.com

Hudpleie/grossisten AS

Hudpleiegrossisten AS
Ryensvingen 3

0680 Oslo

TIf: 479 71 044
tor@hudpleiegrossisten.no
hudpleiegrossisten.no

Inci Skin Care AS
Parkveien 41

0258 Oslo

TIf: 952 42 895
info@lucrece.eu
lucrece.no

Isaksen & CO AS
Postboks 135 Kokstad
5863 Bergen

TIf: 55 98 20 00
post@isaksen-as.no
isaksen-as.no

J. Nordstrom Handels AB
Postboks 1264

SE-181 24 Lidingd

Sverige

TIf: +46 8 544 81 544

Fax: +46 8 767 92 45
info@noab.se

noab.se

KFI Spa Management AB
Artillerigatan 42 2 tr

SE-114 45 Stockholm

Sverige

TIf: +46 8 534 88 500

Fax: +46 8 534 88 529
maria.grunditz@kerstinflorian.se
kerstinflorian.se

~|Letsfaceit

® 9 8 » NORDIC AS

Letsfaceit Nordic AS
Eilert Sunds gate 41
0355 Oslo

TIf: 916 33 125

pernille.bruksaas@letsfaceit.no

letsfaceit.se

MASQ Cosmetics AS
Rosenholmveien 25
1414 Trollisen

TIf: 23 03 63 10

Fax: 2303 63 11
post@masq.no
masq.no

Nature Treats AB
Energivigen 6

SE-742 34 Osthammar
Sverige

TIf: +46 173 31 100
Mob: +46 708 11 0833
info@borlind.se
borlind.se

dadosens.se

NeglAkademiet AS
Drammensveien 159
0277 Oslo

TIf: 23 25 36 36
post@neglakademiet.no
neglakademiet.no

NOR Cosmetics AS
Arnstein Arnebergsvei 30
1366 Lysaker

TIf: 22 06 08 10
ordre@norcosmetics.no
norcosmetics.no

Prettygood AS
Jacob Fayes vei 8
0287 Oslo

TIf: 481 52 350
gry@prettygood.no
prettygood.no

sisley
PARIS

Sisley ApS

Frederiksgade 7

DK-1265 Kebenhavn K

Danmark

TIf: +45 33 38 46 30

Fax: +45 33 38 46 39

sisley-paris.com

SkinNordic AS
Postboks 38 Nordstrand
1112 Oslo

TIf: 417 62 846
post@skinnordic.no
skinnordic.no

Skinthal AS
Karenslyst allé 55
0277 Oslo

TIf: 476 47 700
post@skinthal.no
skinthal.no

VOYA

Spa Elixir Ltd
Stubbveien 16
3208 Sandefjord
TIf: 902 80 454
anne@spaelixir.no
spaelixir.no
voyaorganics.no
pinksboutique.no
ndvoks.no

thorsen biovital @

Thorsen Biovital AS
Myrveien 17

1430 As

TIf: 64 97 40 60
post@biovital.no
biovital.no

Tone Lise Akademiet AS
Brugata 12

0186 Oslo

TIf: 23 00 29 29
post@tonelise.com
toneliseakademiet.no
tlbeautystore.no

Waxing Palace & Products
Jacob Aalls gate 13

0368 Oslo

TIf: 22 60 00 76 (tast 2)
kurs@waxingpalace.no
waxingproducts@waxingpalace.no
waxingpalace.no

Unipos AS
Lurudveien 7

2020 Skedsmokorset
TIf: 08745
post@unipos.no
unipos.no

EasyUpdate AS
Solvangveien 17
5519 Haugesund
TIf: 400 04 079
post@easyupdate.no
easyupdate.no
ledigtime.no

ABONNEMENT

Glossybox Sweden AB
Drottninggatan 108
SE-113 60 Stockholm
Sverige
marketing@glossybox.no
glossybox.no
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Shea Butter Hand Cream

Denne handkremen fra EOccitane ble lansert i 1994. Mer enn 20 ir senere er den fortsatt en kundefavoritt.

Ifolge COccitane selges det en Shea Butter Hand Cream
hvert tredje sekund globalt.

— Héndkremen er et symbol pd merkevaren og
historiene bak. Det at kremen inneholder hele 20 pro-
sent sheasmeor er unikt, og gjor at den skiller seg ut pa
markedet. LOccitane onsker nemlig 4 bruke s mye
av denne ingrediensen som mulig i sine sheaproduk-
ter, sier Anja Rygh, som er markedssjef i COccitane
Norge.

Sheasmer har en unik effekt pi terr hud, og virker
narende, beskyttende og fuktighetsgivende. Men det
er ogsd andre grunner til at C'Occitane vil vere rause
med dette plantebaserte fettstoffet.

— Sheasmeoret vi benytter i produktene framstilles
av kvinner i Burkina Faso. Vi har et barekraftig Fair
Trade-samarbeid med disse kvinnene som er helt

unikt, og som vi er veldig stolte av, forklarer Anja
Rygh.

LOccitane ble etablert i 1976, og fyller dermed
40 4r i 4r. Fokuset for COccitane har hele tiden
vart 4 formidle tradisjoner fra Provence og
landene rundt Middelhavet. Produktene er plan-
tebaserte og har god sporbarhet, og de er naye
med 4 velge ut ingredienser.

LOccitane har blitt anerkjent av FNs utvi-
klingsprogram (UNDP) som en foregangsbe-
drift pa grunn av arbeidet de gjor med — og for
— kvinner i Burkina Faso. I 2014 kjopte de inn
nesten 700 tonn tradisjonelt sheasmor.

— Ved 4 bruke si mye sheasmor som mulig,
bidrar vi til okt handel og stotte til disse kvin-

nene, sier Rygh.

e : b

Shea Butter Hand Cream fra L'Occitane
omtales som verdens mest solgre handkrem.

Octaneprhsr o ke Bk F,
og vil bruke s& mye som mulig i produksene.

W

50 | KOSMETIKK 3 2016



skinpartner

Hudpleieserien fra USA som gjor suksess verden over.
Ta kontakt pa telefon 67211321 for informasjon og for & oppdage hvorfor.

skinpartner

TIf: 67 21 13 21
post@skinpartner.no
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Xuviana

Age Reverse er en komplett hudpleieserie som kan vise til unike resultater. Produktene inneholder
blant annet NeoGlucosamine®, retinol, peptider, planteekstrakt, AHA og PHA som sammen
stimulerer hudens cellefornyelse, fasthet og fylde samt jevner ut hudtonen, tilferer fukt og styrker
hudens beskyttende barrizre. Resultatet er et yngre og friskere utseende. Over 40 ars forskning
og klinisk erfaring ligger bak utviklingen av de avanserte hudpleieproduktene fra Exuviance.

uviance

EKSPERTER PA HUDPLEIE

Ta vare pa huden din — kjgp dine Exuviance-produkter hos en autorisert forhandler, sé er du trygg pé at du far
originalprodukter. Kontakt oss pa 22 42 77 77 for 4 fa vite hvor din neermeste Exuviance-klinikk ligger.
www.exuviance.no





